Lepsi zaklad pre buducu generaciu



Vychodisko navrhu
Ciel kamapne

ZHRNUTIE KAMPANE

Digitalna kampan “LepSi zaklad pre buducu generaciu” inovativhym spojenim video
formatu na socialnych sietach, intenzivnym “hookom” a znamymi osobnostami
docieli minimalne 150 novych prihlasenych zaujemcov do projektu Teach Next.

THE CHALLENGE

Tech Next Celi trom hlavnym prekazkam:

1. Konkuruje korporatnym firmam, ktoré na trhu pdsobia dlhoro¢ne a ich brand
awareness a image su lepSie a dlhodobejSie vsadené do employer brandingu.

2. Prvotna potreba cielového zakaznika/ potencionalneho uchadzada nie je ist udit
ale zamestnat sav o firme s dobrym renomé, nadobudnut zru¢nosti v pracovnom

trhu a pracovat pre spolocnost s viac zakorenenou corporate responsibility.

3. Brand awareness a zapamatatelnost znacky a projektu samotného je nizka.

NASE RIESENIE

Pre dosiahnutie stanového KPI (minimalne 150 novych prihlasenych zaujemcov po
dobu 2 mesiacov trvania kampane) je dblezité efektivhe a strategické nastavanie
digitalnej marketingovej stratégie. Ked'ze sa na zaklade analyzy cielovej skupiny
zistilo, Ze sa najma zdrziava na socialnej sieti Instagram, preferuje kratky format
video vystupov a inSpiruje sa znamymi osobnostami ku ktorym vzhliada, tieto
kluCové komponenty boli zahrnuté do marketingovej stratégie.

Primarne typy vytupu budu kratke vided s dizkou do 1 mintty umiestnené a
propagované na socidlnych sietach (56% z budgetu tvori Instagram). Vystupovat v
nich budu zname osobnosti, ktoré su popularne u cielovej skupiny. Prave oni budu v
spojitosti s detmi zo zakladnych $kol apelovat na dbélezitost vzdelavania mladeze
dopadu, ktory vzdelanie ma na nadchadzajucu generaciu a buducnost Slovenska.

Kampan taktiez nenutenou, miestami vtipnou a bezprostrednou formou komunikuje
primarne kompetitivne vyhody klienta: Spoznavanie a mentoring od inSpirativnhych
osobnosti a ziskanie nadStandardnych zru¢nosti, ktoré su nevyhnutné pre pracovny
trh.

PRECO TO FUNGUJE?

Kombinacia 4 hlavnych strategickych nastrojov:

1. Vystup v podobe preferovanych kratkych videi

2. Zakomponovanie znamych osobnosti

3. Komunikacia benefitov programu a nasledného dopadu na spolo¢nost

4. Vykreslenie potencionalneho uchadzaca ako acheivera (s ktorym sa s stotoznuje)

ZvysSuje potencial virality, zdielania a tym padom organického dosahu a zvySenia
povedomia o projekte Teach Next. Vdaka tomu kampan komunikuje jazykom
potencionalneho uchadzaca a zvySuje povedomie o projekte ¢im navysSuje mnozstvo
oslovenych klientov. DodatoCne bude podporena Specificky cielenou platenou
kampanou na Instagrame, Facebooku a Google.



Stratégia
Kreativna Idea

Stratégia

Nosny piliér kampane je séria 3 putavych a zabavnych epizdd, v ktorych zname
osobnosti ¢elia kazdodennym vyzvam. Situdciu im pomoze vyriesit Dieta (Jakub),
ktoré ucil na Skole uc¢astnik projektu Teach Next (Peter). Kazda epizdda plynule
integruje pozitivny vplyv programu, pricom zddraznuje domino efekt na
ucastnikov, ziakov a potencial budovania novej generacie lidrov.

Na zaklade analyzy sme sa rozhodli pre format, ktory je l[ahko zapamatatelny,
zabavny a zdielatelny, ¢o zvysSuje potencial virality kampane. Délezita sucast videi
je element prekvapenia "hook" vd'aka ¢omu si potencialny kandidat kampanovy
spot nielen dopozerd ale bude podnieteny na navstivenie webovej stranky (CTA).
Vided su to¢ené na vyrazne "Slovenskych" miestach (Zndma ulica, Typické
Slovenské Kupalisko, Bratislavské letisko/Stanica).

Z hlavnych kamparnovych spotov budu nasledne vytvorené kratSie video formaty
(9) pre pouzitie na Instagrame a Facebooku. Sekundarne bude messaging
kampane podporeny sériou grafickych prispevkov (12), ktoré budu budovat brand-
awareness a zapamatatelnost klu¢ovych benefitov Tech Next pre publikum.

Format

Pre ucel navySenia organického dosahu kampane v online priestore sme zvolili
primarnu formu vystupov vo video forme, ktorej kredibilita a viralita je podporena
medialne znamymi osobnostami zo Slovenska.

Komunikacia

Komunikacia kampane bude vykreslovat potencionalneho participanta v projekte
Teach Next ako zruéného mladého "pracanta", ktory je spolo¢nostou vnimany ako
uspesny a najma dba o to, aby svoje skills a vystudované vedomosti predal dalSej
generacii formou ucenia. ¢o apeluje na jeho hlavnu personu tzv. acheiver. Tech
Next program bude komunikovany ako "spojenec a podpora", ktora mu poméze
naplnit svoj potencial (archetip Hrdina).

Marketingové kanaly

Pre efektivne a vykonnostné zameranie kampane na cielovu skupinu mladych
absolventov vo veku 23-30 je klu€ové vyuzitie social media kanalov a to najma
Instagramu, kde je zdrZovanie sa popisanej cielovej skupiny najviac saturovany.



Kreativne rieSenie Kampane



Namet
Scenar

EPIZODA RYTMUS "STRATENY SENEGAL"

Rytmus sa opaluje na lehatku veréjnehio kupaliska.
Telefonuje s manazérom. Je frustrovany z natacania, ktoré
sa kona v Senegale. Chybaju mu zakladné zemepisné
informacie a vlastne ani nevie, kde Senegal je.

Vtedy do zaberu vleti nas maly trojkolovy hrdina a poskytne
Rytmusovi podrobny, encyklopedicky prehlad o tejto
krajine, jej hlavhom meste, HDP a najvacsom exporte.

Rytmus sa na malého chlapca s udivom pozrie a spyta sa,
kde sa toto vSetko naucil.

Maly chlapec ukaze na dalSie lehatko blizSie k bazénu.
Pomocou crash zoomu najdeme Petra, u€astnika programu,
ktory malého chlapca ucil zemepis.

Prostrednictvom voiceoveru opisujeme Petra, jeho
kvalifikaciu a zapojenie do programu. Filmovo-Spionskym
Stylom rozpiSeme Key messaging kampane do still frame-u.
Priddvame CTA a vyzvu byt sucastou Teach Next.

Nasleduje konec€na hlaska Rytmusa:
"A ty vies kde je Senegal?"

EPIZODA YAKSHA "DANOVE PRIZNANIE"

Yaksha sa nervozne prechadza v lobby korporatnej budovy.

V ruke drzi niekolko Sandnov a telefonuje. Rozhovor sa tyka
danfiového priznania a Yaksha, nespokojny s odpovedami z
druhej strany telefonickej linky, ukon&uje telefonat.

Znamy chytrolin na trojkolke sa opat objavi na scéne a
podrobne mu vysvetli situaciu jeho danového priznania
ktoru prepocul. Presne mu vysvetli ako funguje odklad,
ktoré podklady si musi nachystat a ako ma danu situaciu
vyriesit.

Yaksha sa na chlapca nechapavo pozera a nakoniec sa ho
opyta odkial to vSetko vie.

Chlapec ukaze prstom a chlapa sediaceho v rohu lobby.
Ten sa vynori spoza Siroko rozpatych novin, ktoré si do
teraz Cital (crash zoom). Je to jeho ucitel financ¢nej
gramotnosti z programu Teach Next, Pato.

Opakovane nasleduje voiceover, filmovo-Spionske udaje v
still frame, Key messaging kampane, CTA voiceover a na

zaver konec¢na hlaska.

Yaksha: "A ty vies ako sa poddva dariové priznanie?"

EPIZODA ZEA "PROBLEM S PREKLADOM"

Zea kraca cez rusné letisko v Dubline, irsku. Vyraz v jej
tvary nam dava na javo ze chaos a napatie stupa.

Ked sa jej konencne podari najst check-in, zisti ze
zamestnanec letiska sice rozprava po anglicky, ale s velmi
silnym irskym prizvukom.

Zea nechapavo pozera a zac¢ne sa obzerat po niekom kto
by jej pomohol.Ako na zavolanie dopedaluje nas maly
multitalent. Ochotne vSetko na mieste popreklada.

Zea je v Soku a pyta sa chlapca odkial vie tak pekne
rozpavat po anglicky.

Chlapec sa zas a znovu otocCi do priestoru a ukaze prstom
na sle¢nu vo vedlajSej rade na check-in (crash zoom). Je to

Zuzka, chlapcova ucitelka anglického jazyka.

Voiceover opisuje Zuzkine portfolio, filmovo-Spionske udaje
v still frame, packshot voiceover a na zaver kone¢na hlaska.

Zea: "A ty vies tak dobre po anglicky?"



Osobnosti

RYTMUS (PATRIK VRBOVSKY) YAKSHA (MICHAL NOVOTNY) ZEA (ALZBETA FERENCOVA)

Znama ikona slovenskej rapovej scény sa uz roky Byvaly CEO Def Jam Recordings pre Slovensko a Slovenska spevacka, hereCka, modelka a tanecnicka
angazuje a spolupracuje v mnohych charitativnych Cesko. Muz roka v kategdrii biznis podla magazinu romskeho pdvodu. Hrala vo viacerych serialoch,
podujatiach medzi ktorych aj pre marginalizované Esquire. Venuje sa hlavne marketingovym kampaniam zUCastnila sa Miss Universe Slovensko v roku 2010 a
skupiny ludi. pre tie najvacsie znacky a mena. hudobne sa pohybuje v Zzanroch R&B a Popu.
Instagram: 764K Instagram: 107K Instagram: 76.3K

Facebook: 573K Facebook: 10K Facebook: 2.9K

Youtube:904K Youtube: 1.81M Youtube: 3.72K



Distribucia vystupov v online priestore

16 prispevkov 16 prispevkov 15 prispevkov



Rozdelenie
rozpoctu kampane

Video a foto produkcia Medialne zndme osobnosti Platené reklamy v online priestore Grafické prace

10 000 € 3000 € 5000 € 2000 €

e Preproduckia e Yaksha e Tvorba grafickych prispevkov
e Location management e Rytmus o Collateral dizajn podla potreby
e Produkcia 3 spotov e Zea Google
e Posproces + grade 14
o Vystupy pre podporu kamapne *Namet a scenario kampane je
e Tvorba packshot-u univerzalny a vie byt podla potreby
pouzity aj na iné Slovenské osobnosti
Facebook Instagram
30 56




Performance a
Targeting

Z uvedenych dat je predpokladana priemerna navstevnost stranky za den 550 novych
navstevnikov, prichadzajucich len z platenej reklamy na platformach Facebook a Instagram
(odhliadnuc od dodato€énej navsStevnosti z kanalov influencerov a organiky).

Na zaklade medzinarodnych Statistik sa registruje 1-3% uzivatelov, ktory navstivli stranku. To
znamena, ze ak by sa registrovalo len 1% navstevnikov z platenej reklamy, Teach Next by ziskalo 300
novych uchadzacov.

Meta - Pre efektivny performance marketing sme implementovali targeting spifiajuci kritéria clielovej skupiny.
Pre najpresnejsi odhad navstevnosti stranky sme implementovali zaujmi potencionalnych uchadzacov nasledovne:

e University graduate

o University student

e Interest in social issues
e New job

o Graduate job

e Interest in education

o Skills development

e Jazyk: SK

e Age: 23-30

e Region: Slovensko

*Poskytnuté data su z Meta Business suite.



Dakujeme za pozornost.



