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Tech Next celi trom hlavnym prekazkam:

Konkuruje korporatnym firmam, ktoré na trhu posobia
dlhoro¢ne a ich brand awareness a image su lepsie a
dlhodobejsie vsadené do employer brandingu.

Prvotna potreba cielového zakaznika/ potencionalneho
uchadzaca nie je ist ucit ale zamestnat sav o firme s
dobrym renomé, nadobudnut zru¢nosti v pracovhom
trhu a pracovat pre spolo¢nost s viac zakorenenou
corporate responsibility.

Brand awareness a zapamatatelnost znacky a projektu
samotného je nizka.
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The Solution

Pre dosiahnutie stanového KPI (minimalne 150 novych prihlasenych zaujemcov po dobu 2 mesiacov trvania
kampane) je dolezité efektivne a strategické nastavanie digitalnej marketingovej stratégie. Kedze sa na zéklade
analyzy cielovej skupiny zistilo, Ze sa najma zdrziava na socialnej sieti Instagram, preferuje kratky format video
vystupov a inspiruje sa zndmymi osobnostami ku ktorym vzhliada, tieto klu¢ové komponenty boli zahrnuté do
marketingovej stratégie.

Primarne typy vytupu budu kratke vide4 s dizkou do 1 mintty umiestnené a propagované na socidlnych
sietach (56% z budgetu tvori Instagram). Vystupovat v nich budd zndme osobnosti, ktoré su popularne u
cielovej skupiny. Prave oni budu v spojitosti s detmi zo zdkladnych $kol apelovat na ddlezitost vzdeldvania
mladeze dopadu, ktory vzdelanie ma na nadchadzajucu generéciu a buducnost Slovenska.

Kampan taktieZ nenutenou, miestami vtipnou a bezprostrednou formou komunikuje primarne kompetitivne
vyhody klienta: Spozndvanie a mentoring od inspirativnych osobnosti a ziskanie nadstandardnych zruc¢nosti,
ktoré su nevyhnutné pre pracovny trh.
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Kombinacia 4 hlavnych strategickych nastrojov:

1. Vystup v podobe preferovanych kratkych videi
2. Zakomponovanie znamych osobnosti Lorem Ipsum Dolor - Sit Amet
3. Komunikacia benefitov programu a nasledného dopadu
4. Vykreslenie potenciondlneho uchadzaca ako hrdinu
Lorem ipsum dolor sit
Preco to funguje?

Zvysuje potencial virality, zdielania a tym padom organického dosahu a zvysenia povedomia o
projekte Teach Next. Vdaka tomu kampan komunikuje jazykom potenciondlneho uchadzaca a zvysuje
povedomie o projekte ¢im navySuje mnozstvo oslovenych klientov. Dodato¢ne bude podporend
Specificky cielenou platenou kamparnou na Instagrame, Facebooku a Google.
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