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Insight

Studenti vysokych 3kdl pred dokonéenim Stldia Gastokrat zvazuju rézne alternativy pri
vstupe na pracovny trh, pretoze nemaju dostatocnu istotu, ¢i studijny odbor napiia ich
Zivotné ocCakavania a Ci chcu prave tomuto odboru venovat svoju buducu kariéru. Tito
Studenti hladaju moznosti dalSieho vzdelavania a rozvoja, no zaroven zvazuju, ako Si

e

zabezpecit financny prijem pocas tohto rozhodovacieho obdobia.

Idea

Socialne siete ponukaju neuveritelnd moznost zasiahnut velké mnozstvo mladych
ludi a zdielat s nimi hodnotné informacie. V rdmci propagacie organizacie Teach Next
vyuzijeme tuto silu na objasnenie problémov, ktorym mladi [udia Celia, a ukdzeme im,

ake rieSenia a podporu tato organizacia ponuka.
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VizZiCla
Koncept - ¢lenom Teach next sa mdze stat naozaj kazdy, bez
ohladu na jeho hlavny odbor. Ci uz ide o medicinu, pravo,
ekondmiu alebo IT, Teach next ponuka Siroké moznosti
vzdelavania pre absolventov akéhokolvek odboru. Tato ¢ast
kampane jasne prezentuje Studentom ideu a poslanie celgj
organizacie. Hlavny claim je ukonceny vzdy slovickom “ale”, a tak
si kazdy pouzivatel méze doplnit to, o v iom rezonuje. Pre
niekoho je “ale” nechut pracovat v odbore, ktory vystudoval, pre

niekoho je to zaujem eSte dalSieho dovzdelania. Dolezité je, ze na
kazdé “ale” je odpovedou Teach Next.

Sustreduje sa na rozSirenie povedomia o0 organizacii a odstranuje
predsudky, ze Teach Next je urCeny vyhradne pre Studentov
pedagogickych odborov. Posilfhuje sa tak predstava, ze
vzdelavanie a prinos organizacie nie su obmedzené na jednotlivé
sféry, ale sU otvorené pre vSetkych, ktori sa citia povolani k u¢eniu

a zdielaniu svojich znalosti.
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Pri Teach Next nezélezi aky odbor aktudlne Studujes. I To &o sa ceni je chut Pri Teach Next nezélezi aky odbor aktudlne $tudujes. & To ¢o sa ceni je chuf

a odhodlanie k tvorbe lepsej buducnosti pre teba aj slovenské skolstvo. &r a odhodlanie k tvorbe lep&ej buddcnosti pre teba aj slovenské &kolstvo. 5

PrecCitaj si pribeh nasej Clenky Katky, ktora pri $tidiu mediciny nasla poslanie Preditaj si pribeh nasho &lena Petra, ktory pri $tudiu prava nasiel poslanie v
v Skolstve. K Skolstve. Ed
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Landing Page

Koncept - Daldim cielom tejto Easti kampane je prezentacia
organizacie Teach ako doveryhodnej a transparentnej firmy.
Kazda kreativa je dokladne premyslena a naviazana na skutocné
pribehy Clenov organizéacie. Tito [udia sice ziskali vzdelanie v
urcitej vednej oblasti, avsak svoje poslanie a vasen nasli v skolstve
a v praci s mladezou. Preto je klucové doplnit na web landing
page, ktora zhromazduje tieto putave pribehy, a na ktord bude
kampan odkazovat.

Zdielanie tychto osobnych skusenosti a Uspechov umozni
nadejnym uchadzacom najst inSpiraciu a motivaciu na zapojenie
sa do programu. Tieto pribehy nielenze posilfuju déveryhodnost
organizacie, ale aj preukazuju jej transparentnost a angazovanost
voCi Clenom. Kedze kazdy pribeh ma svoju jedinecnu dynamiku

a zapletku, prispievaju k pestrosti a autenticite celého projektu,
pretoze koneCnym cielom organizacie je nielen vzdelavanie, ale aj
inSpiracia a podpora tych, ktori sa citia povolani k uceniu a rozvoju
mladych [udi.
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Remarketing

Koncept - v remarketingovej kampani sa budeme sustredovat na
prezentéciu vyhod a benefitov, ktoré organizacia Teach poskytuje
svojim ¢lenom. Komunikacia tychto zaujimavych benefitov bude
sluzit na vyvolanie vacsieho zaujmu u pouzivatelov, ktori uvazuju o
tom, ze by sa pripojili k timu. Ddlezité je zddraznit, ako mdze
Clenstvo v Teach prispiet k ich osobnému a profesijnému rozvoju,
ako aj k ich spokojnosti a Uspechu.

Cielom tejto ¢asti kampane je priviest pouzivatelov priamo k akcii -
k vyplneniu registracného formulara na webovej stranke
Teach.
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& 2-ro¢ny full-time plateny job v Skolstve s ndstupnym platom porovnatelnym & 2-ro¢ny full-time plateny job v Skolstve s ndstupnym platom porovnatelnym
s top firmami. Okrem zmyslupIného $tartu kariéry, pri ktorom si vyskisas ucit s top firmami. Okrem zmyslupIného $tartu kariéry, pri ktorom si vyskisas ucit
na Skole, absolvujes Spickové Skolenia a tréningy liderskych zrucnosti. ¢ na Skole, absolvujes Spickové skolenia a tréningy liderskych zru¢nosti. 3t
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RTB

RTB remarketing - Daldim nastrojom v remarketingovej stratégii VYPLNTE VASE MENO, EMAIL A TEL.
bude vyuzitie RTB (Real-Time Bidding) siete s leadovym
bannerom. Uvodny banner bude tieZ zamerany na komunikaciu
benefitov spojenych s ¢lenstvom v time Teach. AvsSak, na rozdiel
od klasickych bannerovych rekldm, tento banner nebude viest
pouzivatelov na webovu stranku po kliknuti. Namiesto toho sa
zobrazi priamo registracny formular v ramci samotného
banneru.

Teach for Slovakia uchovaju a spracuju vase osobné udaje v stlade s informacnym oznamenim

osti Teach for Slovakia. Chcete v

importéra Teach for Slovakia. Nizsie

Tento pristup vyrazne ulahCuje pouzivatelom proces vyplnovania
registracného formuléra. S registraciou priamo v ramci bannerove;
reklamy sa minimalizuje poCet krokov, ktoré pouzivatel musi
vykonat, ¢im sa zvysSuje pravdepodobnost dokoncenia konverzie.
Tymto spésobom sa snazime poskytnut pouzivatelom ¢o

najpohodinejSi spdsob prihlasovania sa do timu Teach a suCasne
maximalizovat Uspesnost remarketingovej kampane.



Reels

Pre zvySenie povedomia a prezentacie organizacie ako déveryhodnej

a transparentnej firmy je nevyhnutné vytvarat pravidelny a putavy obsah.
Pri tomto Usili sa ukazuje, ze najvyssi dosah mozno dosiahnut vyuzitim
formatu reels, kde budu pridavané autentické vided. Délezitost autenticity
videi nemozno podcenit, pretoze v dnesnej dobe, ked su socialne siete
presytené profesionalne vytvorenymi videami, mdézu pouzivatelia trpiet

reklamnou slepotou.

Navrhovany format reels by sa mohol zamerat na ¢lenov timu Teach. V tomto
zabavnom prostredi by sme ich umiestnili do kresiel spojenych s detektorom
1Zzi a postavili by sme im rézne otazky suvisiace s ich pracou a zivotom. Tieto
otazky by mohli byt zaroven zaujimavé, informativne a niekedy aj vtipné.
Napriklad: "Je pravda, ze prostrednictvom Teach dostavate az 0 40% vySSi
plat ako priemerny ucitel?" alebo "Je pravda, ze ste sa v minulosti venovali

synchronizovanému plavaniu?”

Takéto autentické a zabavné videa by nielenze osvetlovali pracu a zazitky
Clenov timu Teach, ale aj ukazovali ich osobné stranky, ¢im by sa budovala
dovera a blizsi vztah s divakmi. Tento pristup nielenze zvysuje povedomie
0 organizacii, ale aj prispieva k budovaniu pozitivheho obrazu a komunikacii

so SirSou verejnostou.
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Ako méze vzdelanie v tvojom odbore poméct slovenskému $kolstvu? =
y 4 [ ) "~ 4 Ci uz $tudujes$ medicinu, ekondmiu, IT, &i akykolvek iny odbor, znalosti, ktoré
u a z si doposial ziskal vedia prispiet k lepSej budicnosti slovenského $kolstva. #

Ako doplnkovu formu komunikacie sme sa rozhodli zorganizovat sutaz pre Studentov vysokych $kol.

Cielom tejto sutaze je posilnit vazbu medzi ich aktualnym Studijnym odborom a oblastou Skolstva.
Chceme, aby Studenti videli, ako m6zu ich Studijné znalosti a skdsenosti prispiet k lepSiemu a
efektivnejSiemu vzdelavaniu.

Sutaz bude zamerana na tvorbu projektov alebo rieseni, ktoré vyuziju studenti svoje odborné
vedomosti na podporu a inovacie vo vzdeldvacom prostredi. Budeme podporovat kreativne a
inovativhne myslienky, ktoré mézu mat skutocny vplyv na zlepsSenie Skolstva.

Pri registracii do sutaze budeme ziadat Studentov, aby poskytli svoju e-mailovu adresu. Tieto kontakty
nam umoznia neskor cielit na ucastnikov sutaze v ramci remarketingovej kampane. KedZe tito Studenti
prejavili zaujem o oblast Skolstva, budy tieto kontakty cennym zdrojom pre nase dalSie marketingové
Usilie. Budeme sa snazit oslovovat ich prostrednictvom reklam na socialnych sietach, ako aj
prostrednictvom reklamy s vyuzitim real-time bidding (RTB).
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PR clanok

PR ¢lanok bude nenutene diskutovat o potrebe neustaleho vzdelavania aj po
ukonceni vysokej skoly, zddraznujuc jeho vyznam v dneSnom dynamickom
svete prace. Organizacia Teach bude predstavena ako priklad iniciativy
podporujucej tento koncept, poskytujucej prilezitosti na vzdelavanie aj pre tych,
ktori uz ukoncili formalne studium. Clanok sa bude snazit oslovit ¢itatelov
autenticky, pricom nadpis bude koncipovany tak, aby vyzeral viac ako
vSeobecny Clanok a menej ako reklama, aby vzbudila dojem autenticity a zaujala
Citatelov.

Clanok sa zameria na inovativne vzdelavacie programy a podporné iniciativy,
ktorymi Teach podporuje osobny a profesionalny rast svojich ¢lenov. Podciarkne
vyznam komunity a vzajomnej podpory v ucebnom procese, ktord organizacia
Teach vytvara, a ilustruje pozitivny vplyv ucCasti vtomto programe na kariéru a
osobny rozvoj. Celkovym cielom je Sirit povedomie o dblezitosti neustaleho
vzdelavania a predstavit organizaciu Teach ako déveryhodny a hodnotny zdroj

pre takéto vzdelavacie moznosti, poskytujuci nielen informacie, ale aj inSpiraciu

pre rozvoj mladych ludi aj po ukonceni vysokoskolského vzdelania.

Mladi l'udia coraz viac preferuju absolventské
studium. Laka ich hlavne financné ohodnotenie
a vyborné vzdelavanie

Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and typesetting industry. Lorem Ipsum has been the industry's
standard dummy text ever since the 1500s, when an unknown printer took a galley of type and scrambled it to make
a type specimen book.

It has survived not only five centuries, but also the leap into electronic typesetting, remaining essentially

unchanged. It was popularised in the 1960s with the release of Letraset sheets containing Lorem Ipsum passages,







