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«“Nové TOP” Ktora SMS je bezpecna?
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Nasim cielom je mladych =zakaznikov a potencialnych
zdkaznikov edukovat, varovat pri bezpednom pouzivani
bankovych sluzieb v online priestore (klamlivé 1linky,
sms, telefonaty, inzeraty a spravy z podozrivych udactov
na socialnych sietach) na cielovku mladi vo veku 16-20.



Nasa idea pracuje s premisou, Ze cielovka 16-20 rokov je jednou 2z najtazsie
zaujatelnych. Pozornost mladych vieme len taZko udrZzat a preto sme sa rozhodli $okovat.
Cielovka nie je homogénna, ma rbdézne nakupné spravanie a zaujmy, preto sme sa rozhodli
vytvorit 3 persény a kazdd z nich zachytit s tym s ¢im sa najctastejsie stretavaju

v ramci podovodov.

Rozhodli sme sa rozdelit kampan na 3 fazy: Persony:

Catch Natalia

Sokovat, zaujat, zaujat c¢o

gymnazistka
najvacésiu c¢ast cielového publika
Attention Lukas
udrziavanie pozornosti student SPS
Education Maros

gtudent SOS

nendsilnou formou edukovat



Exeklcia

STORYBOARD:

Nedajte sa

Ok kkxkxk !
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*Criminalny podton
hudby s rolnickamix
Text na obrazovke:
"Nedajte sa oxxxxx."

Mladé dievcéa, chcelo
si kapit za lacno
novy iPhone online,
prisla jej tehla.
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DON'T BE FOOLED
Zaber na vsetkych

troch, “Nestante sa
obetou scamov.”

Chlapec chce kupit
vianoény darcek
frajerke, kupil vsak
falosné listky,

Catch
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Chlapec, 18 rokov, prisla mu

+ 2
& Upening a link coantaided withn it.

sprava od prepravnje spoloc¢nosti,
aby doplatil 3 eura, napriek
tomu, Ze za dopravu uz platil

6.
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George Vas ochrani a
Juraj vas naudi.

Videami vytvorime
sok, ktory vyvola
vinu medialne]j
pozornosti a banku
odlisi od ostatnych
bank. Sokovanim
publika zabezpecime,
ze tento odkaz sa
naozaj zaryje do
pamati.



Exekl:lc i a Attention

V tejto faze by sme predali slovo influencerom
(Samo_zvany, S nami - Oski Barami, Oliver a Samo
Eurépa 2) ktory by nasu “povest” dostali medzi dalsich
mladych ludi cez kanaly ako reels + tiktok.

Vyuzili by sme aj product placement v seriali Pan
Profesor kde by sme nasu spravu zakomponovali do deja.
Tieto cesty sme vybrali najma tym, Ze sa priamo spajajd
so zaujmami nasej cielovky.



Exeklcia

Education

Edukaciu publika dame do rdk creatorovi Jurajovi z kanalu Juraj Vie. Publikum
by sme vzdelavali vo forme videi, kde by Juraj vysvetloval aké sl najcastejsie
formy scamov, vlastnosti phishing spréav a ako sa takymto scamom vyhnUt.

S odkazovanim na bezpecnost aplikacie George by sa odkomunikoval vyber banky a
jej aplikacie je dblezity pre ochranu uzivatela. Vytvorili by sme tak
symbidézu, kde Juraj ta nauc¢i a George ta ochrani.



Medialne nasadenie

START IT UP IG post , IG post

REFRESHER IG post , IG post
EMEFKA 1x IG post

YOUTUBE 3x Juraj Vie Ad + sponzoring na dlhsej verzii videa

., 1x S nami sponzoring

REELS 1x Oliver + Samo, 1x S nami, 1x Samo_zvany
SHORTS 1x Oliver + Samo, 1x S nami, 1x Samo_zvany
TIKTOK 1x Oliver + Samo, 1x S nami, 1x Samo_zvany

TINDER 1x Banner



Rozpocet

Produkcia vytvorenie hlavného videa (5 000€)

agentira (15 000€)

Nakup médi i Start it up (1500€)
Refresher (5 000€)
Emefka (1 500€)
Juraj Vie (2 000€)

Influenceri ( 11 100€)



Zhrnutie

Uvedomujeme si, Ze navrh nasej kampane je do istej miery kontroverzny a oscilujeme az na
hranici vulgarnosti a nevkusu. Takisto si uvedomujeme aj to, Ze banking bez ohladu na to
ako sa shnazi komunikovat, je vzdy v principe konzervativnejsie odvetvie. A téma
kyberpodvodov vlastne nikoho Uplnhe nezaujima.

Dokym sa sadm nestane obetou.

“Mne sa to stat predsa nembze”. A prave pre toto sme isli az na hranu. Aby sme zaujali a
skuto¢ne sa dostali do povedomia.

Na zaciatku kampane zaplavime medialny priestor videoobsahom. Postupne stafetu zacnd
preberat influenceri, kde v rbéznych formétoch a nendsilnou formou zac¢nl rozkryvat svet
kyberpodvodov.

V tomto bode mame nase publikum presne tam kde potrebujeme. Komunikuje ich jazykom nech
je akokolvek drzy a vulgarny. Podvodnici si takisto nedavajlu servitky pred Usta.

Preto aj nase KPI s touto kampanou je medziroény pokles bezpecnostnych incidentov vocdi
banke o 30% v danej cielovke.



