Kde koncia vsetky
stare telefony?



Odlozené v zasuvkach.
Zabudnute a nevyuzite.



Spojime sa preto so znamymi predajcami nabytku
na Slovensku, aby sme spolocne hovorili o tomto probléme
a priniesli riesenie.



ZASUVKA, KTORATI
PREHOVORI DO DUSE.



Zdakaznici potrebuju pred kupou nabytok vyskusat.
Sadaju na stolicky, krutia kohdtikmi, otvaraju zasuvky.

To je moment, kedy im
zdelime nas message.
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Zasuvky v predajniach s nabytkom
obrandujeme vizualmi,
ktoré zdelia, ako mdze byt zabudnuty
mobil dalej prospesny.

..zavolat mame, zniZit uhlikovu stopu,
privolat pomoc, ¢i scrollovat socidlne siete.
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Nabytok sa predava aj online.

Tam byvajua zasuvky casto plné, aby
ukazali ich potencial ulozneho
priestoru.

fretpekt

V ramci kampane v nich vsak budu

svietit prave staré telefony s nasSim
posolstvom.
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PARTNERSTVA

Siroku verejnost oslovime
v predajniach nabytku, ktoré mesacne
navstivi 1200 000 - 2 000 000 Slovakov.
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PLACEMENT V MEDIACH
UBastnici viacerych relacif ukazuju svoje
byvanie. Popritom mozu v Suflikoch

INFLUENCERI

Do kampane zapojime aj vhodnych
influenceroy, ktori recenzuju telefony.
‘ndhodou” objavit svoje staré mobily Vo videach ukazu svoje staré mobily
a spomendt, ¢o v8etko by este dokazali, zo Suflika a povedia, ¢o vSetko dokazu.
ak ich zanesu do Telekomu. —
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Medialny budget kampane je 50 000 €.

V launch fazy ho vyuzijeme na umiestnenie vizualov v predajniach nabytku
a podporime ju zaujimavym product placementom v médiach.

Pokracovat nim budeme aj v dalSej komunikacii, do ktorej neskor vstupia aj influenceri
Ci GDN bannery, aby sme zabezpecili spinenie vsetkych KPIs.



Media placement /relacie GDN bannery
20 000 € 8 000€ (odporucanie nad ramec budgetu)

Launch / partnerstva s

kamennymi obchodmi Influenceri Influenceri (faza 2)

20 000 € 10 000 € 10 000 € (nad ramec)

Partnerstvd s e-shopmi / listovanie kampane v katalégoch (barter)

V ramci launch kampane planujeme nadviazat partnerstvo s nakupnymi centrami formou barterovej
spoluprace. Cielom tejto stratégie je znizit naklady na branding predajni a zaroven zapojit obchody do
Sirenia vy$Sieho zmyslu kampane.

Efektivita GDN bannerov v udrziavacej faze sa moze lisit v zavislosti od investovaného budgetu.



