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ZADANIE

Odkomunikovat’ ciel'ovke 39-42 rokov zber starych telefonov, ktorée
budu recyklované alebdarované 'ud'om v nudzi.

CIEL

Vyzbierat’ o najviac starych telefonov priamo na predajniach.
Podporit’ vnimanie Telekomu ako znacky, ktora prispieva
k ochrane zivotného prostredia a socialnej zodpovednosti.



INSIGHT

Nasa ciel'ova skupina je zaneprazdnena pracou a rodicovskymi
povinnostami.

Obcas nevedia, kde im hlava stoji a na svoje stare telefony odlozené
na dne suflika uz davno zabudli.

Preto ich zasiahneme AUDIO REKLAMOU, ktori mozu pocut’
aj pocas soférovania, varenia, nakupovania a na SPECIALNOM
MIESTE, kde sa sufliky otvaraju jedna radost'.



MESSAGE

Ciel'ovku oslovime audio reklamou, v ktorej pouzijeme Priroda vola o pomoc!
prijemneé zvuky prirody: stebotanie vtakov, Sum listia,
zblnkot vody, cvrlikanie crvckov... Zrecyklujte svoj stary telefon na
predajniach Telekom. Prejavite tak
#respekt zivotnému prostrediu a
pomozete aj 'ud’'om v nudzi.

Poskladame z nich nezabudnutel'né zvonenia
telefonov Nokia, iPhone Ci Sony Ericsson.

Po ich “"zazvoneni” odznie spot: Telekom




LAUNCH

V IKEA je suflikov habadej, preto Prave do nich skryjeme makety mobilov a reproduktory.
sa spojime s touto obl'Ubenou znackou Zo Suflikov sa bude ozyvat’ volanie prirody a nas message
s udrzatel'nym imidzom. sa vd'aka pohybovému cidlu spusti vzdy, ked' niekto otvori suflik.
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PREDAJNE

Hudobné komody budi umiestnené aj na Telekom
predajniach a budu slazit’ ako zberné miesta starych
mobilov.

Na tomto mieste sa zakaznik dozvie, kam jeho telefon
poputuje. Kazdy suflik rozpovie pri otvoreni kratky
pribeh cloveka v nudzi, ktory potrebuje mobil.

Chcel by som telefon, lebo som este nikdy ziaden nemal.
Misko (17 rokov)

Priala by som si telefon, aby som mohla byt’ v kontakte s rodinou.
Janka (32 rokov)

Potrebujem telefon, aby som mohla bezpecne priviest’ na svet dcérku.
Tatiana (22 rokov)




POKRACOVANIE KAMPANE - LETO

V letnych mesiacoch dostaneme kampan do outdooru.

Volanie prirody vytvorené zo zvukov spliechania vody a cajok opat’
vytvoria zname zvonenia a bude sa ozyvat’' z ampilionov na
KUPALISKACH a na stromoch skrytych reproduktorov v PARKOCH.

. ’ s 7 T . /&R, 7 #Regpekt Pre v§etk v ,
Volanie prirody nas nabada mysliet’ aj na prirodzenée l'udske potreby, Te,ekoo,
preto nasej audio kampani nebude chybat’ ani netradicny placement, "
VEREJNE TOALETY.



POKRACOVANIE KAMPANE - JESEN

V udrziavacej faze kampane budeme komunikovat’
volania o pomoc nielen prirody, ale aj lI'udi v nudzi.

Uvodné tény audio spotov tvori Sumenie listov a zvuk
cesty do rytmu zvonenia HUAWEL.

“Mami, zmeskal som posledny autobus, prides po mna?

Aj takéto volania o pomoc boli vypocute vd'aka vasim
starym telefonom.

Zrecyklujte mobil, ktory nepouzivate na predajni Telekom
a pomozete udom v nudzi aj prirode.

#Respekt pre vsetko, €o nas spaja
Telekom”



POKRACOVANIE KAMPANE - ZIMA

Stale zostavame v audio reklame, ale menime obsah spotu.
Zvonenia poskladame z rolniciek, zvoncekov a spevu kolednikov.

Q.

“Vypocujte si vianoCné volanie

Aj vas stary telefon moze niekomu urobit’ radost’ na Vianoce.
Prineste ho na predajnu Telekom a my ho opravime a posunieme
'ud'om v nudzi.

#Respekt pre vsetko, €o nas spaja
Telekom”



TIMELINE

Launch v IKEA april - maj

Kupaliska, parky, toalety  jun - august

CSR faza: september - december
Vypocuté volania o pomoc,
Vianocné volania

Audio spoty: podcasty, Spotify, radio

ROZDELENIE BUDGETU KIPs

Launch: 50 000 € média + spolupraca s IKEA Pocet vyzbieranych starych

a produkcia audio spotov telefonov: 22 000

Zvysok roka: 130 000 € média audio + 20 000 € Vnimanie Telekomu ako zodpovednej
produkcia spotov v CSR faze firmy v oblasti ochrany ZP: +4 %



