REPASUJ S #RESPEKTOM



Cielom je motivovat Slovakov, aby priniesli svoje staré, nepouzivané mobilné telefony na jednu z pobociek Telekomu pre dobri vec.

Chceme poukéazat na to, Ze repasovanie mobilnych telefonov vie priniest uzitok nielen fudom, ktori ich naozaj potrebuju, ale rovnako
tym aj vieme znizit dopad na zZivotné prostredie.

Mnohi si myslia, Ze ich staré telefony si uz nepouzitelné a predsa, ,,ved kazdy uz mobil ma”. Podla Gidajov SLM DGI 2023 (respondenti
od 14 rokov) je na Slovensku 12% obyvatelov bez mobilného telefonu.

Nejeden Slovak ma doma v Sufliku mobilny telefén, ktory nepouZiva a nevie, ¢o s nim. 41% [udi mobil posunie niekomu v rodine,
pripadne svojim zndmym (Kantar, 2022).

Spravme preto repasovanie mobilov osobnejSie a citlivejSie, aby kazdy vedel, kde jeho staré zariadenie skongi.

NEPOZERAJME SA VSQK NA REPASOVANIE V ZMYSLE, ZE SA STAREHO TELEFONU ZBAVUJEME, PRAVE NAOPAK — CHCEME MU
DAT SANCU NA NOVY ZIVOT, S RESPEKTOM.

V kazdom zariadeni vidime potencial na novy zaciatok. Pre niekoho mdze byt vynoveny telefon ovela viac, ako si myslime.



KAZDY MOBIL V SEBE NESIE KUS PRIBEHU. POMOZ NAJST MOBILU
Z0 SUFLIKA NOVY DOMOV.

VZDAJME #reSpekt VSETKYM MOBILOM
A DAJME IM SANCU NA NOVY ZACIATOK.

? AKO TO FUNGUJE

Je to jednoduché: postaCi priniest svoje staré
mobilné telefény na jednu z pobociek Telekomu,
kde ich zrepasujeme a zaroven v spolupraci
s neziskovou organizaciou im najdeme novy
domov.

Po repasacii dostane kazidy informacie
o odovzdanom mobile, kto ziskal ich vynoveny
mobilny telefén, jeho aktualny stav a ako tym ~
znizili dopad na Zivotné prostredie. C—



Ludi oboznamime s konceptom darovania mobilnych
telefonov na repasovanie a naslednd adopciu
prostrednictvom pocas
launch fazy kampane zaCiatkom maja.

Koncom mesiaca pripravime na pobocke Telekomu
, kde mézu ludia priniest svoje staré mobilné
telefony. Motivaciou bude nielen dobry skutok, ale aj
moznost pre ako dospelych navstevnikov, tak aj ich
detsky sprievod, pokecat €i odfotit sa s maskotom
Stevkom a nasledne zazdielat fotky na socialne siete.

sa tak na isty Cas stand akoby
,Utulkom” pre staré telefony, pokym si nenajdu novy
domov u niekoho, kto ich momentalne velmi potrebuje.

\E si budd méct ludia pozriet
Statistiky, kolko mobilov bolo zrepasovanych, kolko
z nich uZz naslo svoj novy domov a vycislenie znizenia
dopadu na Zivotné prostredie.
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NASLO SVOJ NOVY DOMOV.

Maskot Stevko bude taktiez stéastou
dlhodobej komunikacie v ramci udrziavacej
fazy kampane, ktora prebehne v druhej
polovici roka.

Prostrednictvom putavych prispevkov na
socidlnych sietach, primarne Facebook a
Instagram, ako aj nativnych c¢lankov, bude
pripominat moZnost darovania mobilného
telefonu na repasaciu a naslednu adopciu.

Tvarou kampane je Stevko — repasovany
mobil, ktorému sa prili§ zapacilo na predajni
Telekomu a tak si ho tam osvojili. Bude
sprevadzat hlavny kampanovy spot, ako aj
vizualy na socialnych sietach.

Vychadzame z referencii: postavicky Mobici,
ktori boli niekolko rokov dozadu sicastou

komunikacie Telekomu a videoklip Coffee and
TV od skupiny Blur.
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Chceme zmenu k lepsiemu, zacali sme od seba
a adoptovali sme si Stevka. Stevko u nas nasiel
novy domov a radi najdeme novy domov aj
vasmu zariadeniu.



https://www.youtube.com/watch?v=6oqXVx3sBOk
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budget: 50 000€
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Celkovo vyzbierat 20k telefénov.

Pocas launch fazy vyzbierat 8k-10k telefonov.
Zvysit vnimanie znacky ako zodpovednej firmy
v environmentalnej oblasti aspon na 47%.
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