.I. ( Prihlasenie )
Dajme mobilom druhu sancu

Aj tieto telefony sa moézu niekomu zist. Mate doma nepouzivany mobil?
Prineste ho na nasu najblizSiu pobocku. Zrecyklujeme ho
a vhodné modely dorucime tym, ktori ich potrebuju.

Otvorit filter Zo suflika Z krabice Z0 skrine




Pre skolacku Pre Petra Pre seniora

Katku bez domova Tomasa
pre ZS Hlavna 5 pre OZ Vagus pre VIA LUX
Chcem darovat Chcem darovat Chcem darovat

Vychodiska

Recyklacia starych telefénov nie je téma, na ktorud si spomenieme sami

od seba. Cielovu skupinu preto potrebujeme “vyrusit”, a to nielen
zakladnou myslienkou, ale aj emocionalne.

Ukazeme im, ze priniest stary telefén na recyklaciu ma zmysel - nielen
pre nasu planétu a zivotné prostredie, ale aj pre ludi z nasho okolia.
A nie je to vobec zlozité.



ldea kampane

V prvej faze kampane vyrusime [udi netradi¢nou
“ponukou” ikonickych mobilov - ponukou
posunut ich dalej a darovat im novy zmysel.

Prostrednictvom vytvorenej landing page

na webe odkomunikujeme message -

Dajme mobilom druhG sancu. Pom&dzeme tak
nasej planéte a vdaka spolupraci s neziskovou
organizaciou vhodné kusy dalej posluzia - ludom
zo znevyhodneného prostredia Ci v Skolach.

Emocionalny rozmer kampane bude niest video,
v ktorom ludom ukazeme pridanud hodnotu

ich zapojenia sa do tejto iniciativy - cestu
darovanych teleféonov az k novym majitelom.




Timing kampane

jun - december 2024

DlIhodobo budeme
komunikovat message
kampane na socialnych
sietach. Pravidelne sa
pripomenieme s jemne
obmenenou message -
napr. v predviano¢nom
obdobi, ked'sa viac
obzerame po novom
mobile. Okrem kupy
nového pripomenieme
aj moznost recyklacie
starého teleféonu

s moznostou darovat
ho dalej.

15. 4. - 26. 5. 2024
Kampan spustime
symbolicky tyzden
pred Dnom Zeme
(22. 4.).

Prave pocas tohto
tyzdna obdarujeme
tych, ktori nam
donesu svoj stary
mobil, aj merchom
ku kampani -
ekologickym krytom
na mobil.




Média
Launch faza (6 tyzdnov)

Pri tejto faze potrebujeme byt najviac
viditelni. Vyuzijeme awareness kanaly:
1. Videoreklama (Facebook, Instagram,
Pinterest, YouTube) - 10 000 €
2. Audioreklama (Spotify) - 5000 €
3. OOH -10 000 €

Nezabudneme vsak ani na tradicné
e-commerce platformy. Tymi vyrusime
pouzivatelov pri vyhladavani mobilov
a uchmatneme si netradicne aj tento
reklamny priestor. Ved “prezentujeme
e-shop” )

4. Google Shopping a Search - 20 000 €

5. Heureka - 2 000 €

Zaroven cCast budgetu vyclenime
na nakup ekologickych obalov,
ktoré budeme rozdavat (3 000 €).

Long-term (7 mesiacov)

Dlhodobo vyuzijeme propagaciu obsahu
Nna socialnych sietach, videoreklamu a OOH
priestory. Odporucame vyclenit aspon

15 000 € na propagaciu do konca roka.

KPI

ENGAGEMENT
e PocCet vyzbieranych teleféonov
e Interakcia s kampanou na socialnych
sietach a na vytvorenej LP
e Pocet klikov
e Cena za klik

AWARENESS
e Vnimanie Telekomu ako lidra v oblasti
zivot. prostredia a soc. zodpovednosti
e Zasah unikatnych pouzivatelov



