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Ako ¢o najatraktivnejsie v kampani

ukazat, ze ludia na Slovensku .

stale dokazu snivat' a zdroven

vizualne omladit znacku SLSP?
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Je potrebne prist’' v kampani
s necakanou a origindlnou vizualitou
pre bankovy segment.
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Preto sme vytvorili sno
fantazijny, az surrealisticky multicolor
svet buducnosti - svet, o akom
snivame. A ake nastroje nam ho

pomohli vytvorit?
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Xekucny pristup vyrazne pomohol banke
. dostat sa do top 3 najznamejsich
.~ finanénych kampani u mladych.
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