


SITUACIA

Cim dalej, tym viac mladych [fudi trpi duevnymi
problémami spésobenymi pandémiou, vojnou,
strachom, neistotou. Sme krajinou, kde je téma
dusevného zdravia tabuizovanou a malo sa o tejto
téme rozpravame. Zdravie, ¢i uz fyzické, alebo
psychické je vSak to najcennejSie co mame. TV JOJ a
Nadacia TV JOJ uz 2 roky podporuje tému dusevného
zdravia, zacala podporovat aj organizaciu IPcko, ktoré
sa touto problematikou nielen zaobera, ale ju aj
aktivne riesi.

Podporovat IP¢ko znamena ziskavat pre organizaciu
prispevky na jej fungovanie, vdaka ktorym moie
organizacia nadalej pomahat ludom nachadzat
stratenu dusevnu pohodu.




INSIGHT

V mnohych rodindch sa nerozprdva o pocitoch, o tom,
¢o preZivaju a ako sa maju. Z vyskumov vychddza, Ze
rodi¢ sa rozprdva so svojim dietatom sedem minut
denne.*Rodicia dnes nemaju vela casu a casto
nevedia, ako sa k detom pribliZit, no deti nesmierne
potrebuju citit, Ze im je niekto blizko a Ze na nich
zdleZi.

Zo vsetkych intervencii v IPCku v roku 2022 bolo az
40% poskytnutych mladym l'udom do 18 rokov.

Vyuzijeme tento fakt na to, aby sme spolocnosti
ukazali, Ze sedem minut na plnohodnotny rozhovor
nestadi a musime podporovat tych, ktori sa tomu
profesiondlne venuju a zabezpecuju odbornid pomoc.

*Zdroj: https://dennikn.sk/3293726/psycholog-madro-rodicia-casto-nevystihnu-moment-ked-sa-dieta-potrebuje-rozpravat/?ref=list






Sedem minut na rozhovor je velmi malo, avsak ak ich vyuzijeme naplno, méZzeme otvorit tabuizovanu tému dusevného zdravia Sirokej verejnosti.
Vytvorime seridl zlozeny zo siedmich ¢asti po sedem minut, pocas ktorych sa budeme venovat konkrétnym témam v oblasti dusevnej pohody
vybranych na zaklade dat IPcka.

Serial bude rozhovorom medzi vybranou tvarou TV JOJ a psycholégom z IPCka. V Castiach uvedieme, Ze pre fudi, ktori IPCko navstevuju maju
psycholégovia dostatok Casu a priestoru, avSak potrebuju podporu na plnohodnotné fungovanie. V zavere kazdej Casti vyzveme sledujucich
na zapojenie sa do zbierky na podporu kontaktnych centier IPCka prostrednictvom webovej stranky Nadacie TV JOJ.

Pocas celého serialu bude na obrazovke call to action QR kdéd, smerujuci na stranku nadacie TV JOJ, ¢im sa navysi navstevnost stranky, a prinesie
to moznost zapojit sa do zbierky. Zbierka bude doplnena o moznost zapojenia sa aj prostrednictvom SMS v hodnote 3€.

SERIALOVE TEMY O ROZLICNYCH TYPOCH DUSEVNEJ NEPOHODY

Pocity osamotenia a strach
Dusevné problémy
Stres, tlak na vykon
Myslienky na ukoncenie Zivota
Depresia, depresivne symptémy
Rovesnicke vztahy
Partnerské vztahy



SERIAL

Seridl bude vysielany
kazdu nedelu v prime
time na hlavnej stanici
TV JOI
po dobu 7 tyZzdnov.

V kazdej Casti serialu
seridlu odznie, ze
Nadacia TV JOJ je vtom
"S Vami" a uz dlhodobo
pomadha subjektom,
ktoré sa zaoberaju
problémom
s duSevnym zdravim.
P6jde o nativne vyuZitie
claimu pri uvadzani
serialu.

PROMO SPOT

30 sekundové hero
video,

v ktorom tvare TV
JOJ hovoria

o téme dusevného

zdravia a vyzyvaju
[udi prispiet

na projekt IP¢ka.

Distribucia napriec
vsetkymi stanicami
TV JOJ, okrem
stanice Jojko
urcenej maloletym.

PRVKY KAMPANE

ROZSIRENIE TEMY

Distribucia video obsahu na
vSetky social kandly patriace
JOJ Group a ich priame
linkovanie na LP kampane.
Seridl bude pritomny aj vo
video archive a v ramci
portalu JOJ Play. Jednotlivé
témy budeme vediet otvarat
aj dlhodobo, nakolko téma

bude, bohuzial, stale doélezita.

Na tému nadviazeme
rozhovormiv
Rannych novinach,
Novinach o 12,
Novinach TV JOJ,
Na kanali JOJ 24.

SEDEM DISKUSIi NA POHODE

Novych donorov budeme
hladat a aktivovat na
festivale Pohoda, ktory je
znamy tym, Ze ddva priestor
na diskusie a otvara aj
nelahké spolocenské témy.
Na festivale budeme
pritomni so stanom Nadacie
TV JOJ, v ktorom prinesieme
7 diskusii na témy zo serialu.

Okrem toho poskytneme
ucastnikom festivalu
priestor sa porozpravat
so psycholégom priamo na
festivale, zoznamit sa blizsie
s pracou Ipcka.

Festival prinesie kampan
medzi fudi a posilni
posolstvo kampane.



MECHANIKA

ZACHYTIME POZORNOST
Ziskame pozornost otvorenim tém, ktoré mozu trapit
kazdého, aj ked' sa o nich verejne hovori velmi malo.

INSPIRUJEME
InSpirujeme fudi k tomu, aby zacali skimat tému dusevného
zdravia a prostrednictvom kampane prirodzene objavili
aktivity IPCka.

VYZVEME
Vyzveme spoloc¢nost aby sa pridala k zbierke na podporu
fungovania IP¢ka/Kacka.

ZiISKAME ON TOP

TV JOJ sa stane priekopnikom v téme duSevného zdravia a
prisvoji si ju, nakolko ako prvy sukromny subjekt otvori tuto
tému Sirokej verejnosti na vlastné naklady vo svojom
najsledovanejSom medidlnom priestore.




REASONS WHY

* TV JOJ ma Siroky zasah naprie¢ vSetkymi svojimi
médiami, vdaka comu sme schopni oslovit Siroku
cielovu skupinu.

* Vdaka svojim predoslym aktivitam je TV JOJ
doéveryhodnym subjektom v téme podpory dusevného
zdravia.

e Serial prinesie do verejného diskurzu témy, s ktorymi sa
dokaze stotoznit kazidy a ktoré uz spolocnost teraz
trapia.

* Zbierka pomoOze nachadzat stratenu pohodu fudi a
zachranovat Zivoty.

* Pritomnostou na Pohode oslovime ekonomicky
silnejsie a aktivne publikum, z ktorého cast nemusi byt
cielovou skupinou divakov TV JOJ, rozSirime tak zasah aj
na ziskavanie novych darcov.




PARAMETRE KAMPANE

0 0
LA 1 VING

—==_ BUDGET l CIELE MEDIA
KAMPANE EKAMPANE O D KAMPANE

* Brief: 23.3.2023 «  Media budget: 0€* *  Zasiahnut komunikaciou 2 miliény ludi ; V}/utzllt, plﬂ:ny ROTen,Clﬁl

. Preze-ntaaa konceptu: 21.4.2023 , pp budget: 5 000 € e Zvy3enie navitevnosti stranky naddacie 0 30% v vtse chT \I:’ZI'SI“e aglc h girit
s »  Execution budget: 10 000 € porovnani s predoslym obdobim il el
* Schvalenie konceptu: 5.5.2023 |, [ ont budget: 20 000 € *  Priradenie znaéky k téme: navysenie 0 15% R e -Ctee

*  Zaciatok kampane: 21.5.2022 «  Zvyenie spontannej znalosti Nadacie o 3% socialnych sieti ana

* Trvanie kampane: 8 tyzdnov *yyuZitie iba vlastnych kanalov «  Vyzbierat 50 000€ v hodnote prispevkov pre Kacko webovej stranke tvjoj.sk
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