INSIGHT

Festivaly, letné dni a stretnutia s kamoSmi maju jednu spoloénu vec -
konzumaciu alkoholu. Alkohol dehydruje, preto je pri jeho konzumacii
dolezité pit vela vody. Nevieme docielit, aby mladi ludia na Pohode nepili,
no vieme im ukazat, ako to robit zodpovedne, aby im alkohol nepokazil
zazitok a zabavu.

Mladi ludia ale nemaju radi, ked' ich niekto poucuje a hovori im, €¢o maju
robit. Preto je délezité edukovat ich v tejto téme skér na prikladoch
a ponuknut im priame a cool rieSenie.

IDEA

Na to, aby sme vyvolali rozruch, zmenime claim Slovenskej sporitelne

na “Buducnost je flasa*”.

Buducnost je predsa aj zajtra a my chceme pre vSetkych, ktori sa pridu na
festival bavit, aby boli na druhy den ¢o najviac fit. Preto sme sa rozhodli
ponuknut kazdému, kto si pride vyzdvihnut listok do Slovenskej
sporitelne, PR predmet - Specialnu festivalovu crossbody flasu na vodu

s brandingom, ktora bude must have Pohody.

STRATEGIA

Nasa PR stratégia sa sklada z troch faz, do ktorych sme rozdelili vSetky
aktivity. Kampan odstartuje odoslanie tlacovej spravy vybranym médiam,
ktoré mladi citaja a sleduju. Prostrednictvom headlinov vzbudime
zvedavost a v tele tlacovej spravy vysvetlime nas zamer - motivovat
mladych ludi pit zodpovednejSie a nezabudat na doélezZitost pitia Cistej
vody na festivaloch.

V druhej faze sme sa zamerali na komplexné pokrytie platforiem
a odpromovanie flasSiek. Sem sme zaradili publikovanie edukaénych
¢lankov, pripomienky v Georgovi, odoslanie PR bali¢kov influencerom

a tiez aktivity priamo na predajniach - festivalovo obleéenych
zamestnancov, playlist z aktualneho Pohoda lineup-u, claim na digitalnych
nosi¢och a hru flasa, ktoru si budi méct zakaznici zahrat s chatbotom
vytvorenym z interpretov, ktori budu live na Pohode.

Kampan ukonéime taggovacou sutazou s fotkami s obrandovanou flasou

z Pohody.

Vdaka vyuzitiu cliamu “Buducnost je flasa* nadviazeme na dlhodoby
komunikaény koncept Slovenskej sporitelne.

*vody



