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INSIGHT: 
Ľudia sú tolerantní ale nedávajú to
najavo. 
Pritom si neuvedomujú, aké malé
kroky stačia na to, aby svoj REŠPEKT
prejavili.

MERANIE: 
Výsledky kampane - engagement rate, reach, conversion rate.
Počet zaregistrovaných, ktorí sa behu ešte nezúčastnili.
Počet zaregistrovaných do kategórie "aj VY".
Vnímanie Telekom ako zodpovednej firmy - post run survey.

STRATÉGIA:
Prepojenie podujatia s kampaňou Rešpekt pomocou hodnôt
komunikovaných v kampani - tolerancia, prijatie, láska k blížnemu,
ohľaduplnosť, slušnosť a úcta. 

V rámci jubilejného ročníka dať podujatiu benefičný charakter
prostredníctvom finančnej podpory smerovanej k vybraným
neziskovým organizáciám - 15 % zo štartovného + extra podpora
vďaka bežcom v novej kategórii. 

Aktivovať nebežcov a širokú verejnosť cez dobročinný účel podujatia. 
Naplniť nádobu hodnotami, ktorých nositeľmi sú účastníci behu.

CIEĽ:
Vybehanou sumou podporiť vybrané neziskové organizácie, ktoré sú
zastúpené cez jednotlivé hodnoty kampane Rešpekt.
Vytvoriť povedomie o kampani prostredníctvom virálnej online / offline
komunikácie.

KREATÍVA:
PR kampaň virálneho potenciálu inšpirovaná scénou z Forresta Gumpa.
Prepojenie prostredníctvom influencerov s kampaňou Rešpekt.
Odkomunikovanie Night runu, jeho charakteru a rozširovania sa, vďaka
originálnemu Stand upu na nových miestach konania.

BUDGET
Online media

Runner Offline media

Influencers

25 % 20 %

40 %15%


