TELEKOM UNIGHT

Problém & Challenge

Beh pride nebezcom jednotvarny, nudny, neveria svojim fyzickym schopnostiam, ¢i sa citia
nesvoji po€as behu s inymi ludmi. My im ukazeme, Ze méze byt prijemnou a zabavnou
aktivitou.

Ciel
Zvysenie povedomia o Telekom Night Run a motivovanie nebezcov, aby sa prihlasili.

Insight
Ak sa ludia nevenuju behu alebo inym Sportom, travia vaésinu svojho ¢asu pred
obrazovkami. A jednou z ich najoblubenejSich volno¢asovych aktivit je gaming.

Idea
Aj tak po nociach behas.

Zameriame sa na gamerov, ktori aj ked nebehaju v realnom Zivote, behaju v hrach. BeZia za
vitazstvom, beZia za svoj tim, za svoju komunitu.

Exekucia

V spolupraci so celoslovensky znamymi streamermi Ducklockom a Asimisterom v hre
Fortnite vytvorime $pecialny méd, ktory vyrazne obmedzi bezecké schopnosti hracov.
Poctom nabehanych kilometrov v hre si ale hraci mézu otvarat rézne vyhody a zlepSovat' si
staminu - tak ako pri realnom behu. Zaroven za kazdy realny odbehnuty tréning mézu hradi
ziskavat Specialne kody, ktoré im odomknu novu vyhodu pripadne skin priamo v ich online
hre.

Predstavime novu (ne)bezecku kategoriu UNIGHT (unite - come or bring together for a
common purpose or action), do ktorej sa mdze zapoijit Uplne kazdy bez ohladu na ich
pohlavie, skill &i limity a bariéry. Streameri na svojich socialnych sietach vyzyvaju svojich
sledovateflov k zapojeniu sa do hlavného eventu - budu totiz sutazit medzi sebou v
kumulovanom poéte zabehnutych kilometrov. Cim viac téastnikov, tym viac kilometrov.

Media mix

- Teaser faza: Na vzbudenie pozornosti vyuzivame najma socialne siete a Twitch
streamy influencerov.

- Launch faza: Povedomie o kategérii UNIGHT a Telekom Night Run budeme
zvySovat’ pomocou socialnych sieti blizkych komunite gamerov (Instagram, YouTube,
Reddit, Twitter), PR komunikacie v lifestyle médiach a podcastoch, platenymi
bannermi na gamerskych / tech portaloch (napr. sector.sk) a Google Ads.

- Pre-event: Akciu registracie vyvolame pomocou platenych bannerov, Google Ads,
proma streamer challenge na socialnych sietach.

Pocas celej kampane sa zameriavame aj na silné vyuZzitie own channels.



