
A PREDSA SA TOČÍ.
CASHFLOW.



PROBLÉM:
SZTPŠ v súčasnosti prispieva len 8 firiem.
Ako však motivovať ďalšie firmy, aby prispievali?

INSIGHT:
Na biznismenov použijeme jazyk biznisu: 
“Ja mám z toho niečo, ty máš z toho niečo.”

IDEA:

Cielene si okrešeme cieľovku

Prispej nám 2 % a vďaka tomu 
si telesne postihnutý športovec 
bude môcť kúpiť, čo predávaš.

Zameráme sa len na podnikateľov v danom segmente. 

Akých? 

Takých, čo predávajú športové pomôcky, certifikované doplnky výživy alebo procedúry či masáže. 
Lebo aj v ich záujme predsa je, aby telesne postihnutí športovci mali dostatok financií. 



OSLOVÍME TÝCHTO 30 SLOVENSKÝ FIRIEM: 
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NEBUDEME VYMÝŠĽAŤ KOLESO, 
ROVNO IM HO POŠLEME.

2. januárový týždeň
timing:

Ďakujeme, 
bez Vás si našu prácu 
nevieme predstaviť

Ľuďom vopred poďaku-
jeme za niečo, čo neurobili. 

Tým vytvoríme moment 
prekvapenia a zvedavosti. 

Ten ich prinúti kód z kolesa 
naskenovať a zistiť viac. 



ČO SA OTVORÍ PO NASKENOVANÍ KÓDU?
podstránka:



AKO SA PRIPOMENIEME?
POŠLEME DIRECT MAIL.

týždeň po
odoslaní kolesa

timing:



timing:

LINKED IN.

dva týždne
po odoslaní kolesa



VÝKLADNOU SKRIŇOU 
FIRIEM SÚ WEBY.

A tie, ktoré sa stanú prispievateľmi STPŠZ, označíme 
prestížnym badgeom prispievateľa.
Lebo od koho si telesne postihnutý športovec kúpi vybavenie skôr? 
Z e-shopu, ktorý sa stará o rozvoj športu v danej oblasti alebo nie?



PREČO KOLESO? 
LEBO SYMBOL:

-prelomových objavov

-telesne postihnutých športovcov

-fungovania systému pomoci

-kolovania peňazí od jedného k druhému a späť

-olympijskych kruhov



PREČO TO BUDE FUNGOVAŤ?
Budeme adresní:
KOLESOM vzbudíme pozornosť. Budeme iní. Zatiaľ čo ostatní v banneroch prosia, 
my budeme konať a ponúkať racionálny argument, ktorým vyvoláme emóciu.

Lebo podľa briefu o darovaní 2 % z daní rozhodujú fyzické osoby. Tie, ktoré vo firme pracujú, riadia ju alebo vlastnia. A 
ich rozhodovanie je spojené s “osobou, projektom, združením na základe osobnej znalosti, emócie…”

Ako využijeme budget?
Lowcostovo necháme vyrobiť drevené kolesá s vypáleným/ vygravírovaným QR kódom, ktoré pošleme do fyzických 
schránok firiem.
A tie budú štartovacou čiarous k šíreniu a pripomínaniu informácií v digitále.


