
KLÁŠTORNÁ KALCIA
NAJNÁROČNEJŠIE REMESLÁ



Spoločnosť Kofola oživila pred tromi rokmi minerálnu vodu Kláštorná, ktorú na 

posilnenie povedomia o zvýšenom obsahu vápnika nazvala Kláštorná Kalcia 

(KK). Komunikácia značky bola od začiatku zameraná práve na benefity 

vápnika pre ľudské telo, v roku 2021 zvlášť v spojení s fyzicky náročnými 

aktivitami. 

V PR komunikácii sme sa preto zamerali na náročné remeslá a priniesli 

kreatívnu B2C kampaň postavenú na unikátnej štúdii a prieskume náročnosti 

tradičných slovenských remesiel. 



Štúdie a odborníci hovoria jasne. Pri fyzicky náročných aktivitách, aj pri fyzicky 

namáhavom zamestnaní majú ľudia zvýšenú potrebu vápnika rovnako ako 

výkonní športovci. Pri akomkoľvek výkone naše telo vápnik využíva na zvýšenie 

svalovej sily. 

Komunikačný plán bol preto postavený na klasickej PR komunikácii benefitov 

vápnika a jeho ľahkého vstrebávania z minerálnych vôd cez odborníkov 

a kreatívny koncept: Najnáročnejšie remeslá. 

Táto PR komunikácia, ktorá bola súčasťou celoročnej komunikácie, bola 

realizovaná na jar a jeseň 2021.





PRVÝ PILIER KOMUNIKÁCIE – ZVÝŠENIE VNÍMANIA BENEFITOV VÁPNIKA PRE ĽUDSKÉ TELO a prepojenie na 

minerálnu vodu Kláštorná Kalcia boli postavené na klasickom remeselnom PR:

• oslovenie relevantných lekárov a odborníkov na výživu. Štyria oslovení odborníci poskytli množstvo štúdií 

a vedecky overených informácií k vápniku a jeho pozitívnemu vplyvu na telo. 

• následné media relations – príprava podkladov pre médiá, zdôrazňujúce práve vplyv na fyzicky náročné aktivity, 

tlačové správy, produktové tipy, media partnerstvá.

DRUHÝ PILIER – PRIESKUM A NÁSLEDNÝ REBRÍČEK NAJNÁROČNEJŠÍCH SLOVENSKÝCH REMESIEL BOL ŠTÚDIOU 

V TERÉNE:

• na spoluprácu sme oslovili  2-3 zástupcov  typických slovenských remesiel – bača, zvonár, rezbár, kamenár, sklár, 

kováč a hrnčiar z celého Slovenska 

• v koordinácii s odborným lekárom sme nastavili model merania náročnosti ich práce – každý remeselník dostal 

smart hodinky, ktoré nosil celú pracovnú dobu,  a zdieľal svoje dáta, ktoré odborník spracoval (v prílohe)

• merania prebiehali počas dvoch mesiacov

• medializovaný rebríček bol zostavený na základe merania fyzickej záťaže, spotreby kalórií, srdcového tepu 

a prejdených krokov





PR komunikácia zameraná na fyzicky náročné aktivity a remeslá pre Kláštornú 

Kalcia priniesla:

• nárast vnímania, že minerálna voda obsahuje vápnik, o 5 %

• znalosť KK poskočila o 5 %

• 3 tlačové správy a 5 tém

• dva mesiace sme pracovali so 7 remeslami a 18 remeselníkmi

• dosiahli sme 79 media výstupov (50 % spontánnych) / 6,3 mil. zásah / AVE bez

koef = 210k€

• z čoho 90 % bolo s pozitívnou, 10 % s neutrálnou tonalitou














