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37,9% slovákov tvrdí, že Slovenská kultúra je lepšia ako väčšina ostatných kultúr
80,3% Slovákov tvrdí, že cudzinec má poznať slovenskú kultúru a históriu
59% slovákov sa cíti dobre len medzi slovákmi 

Cudzie nechceme, svoje nedáme 

prijmeme
podelíme

dáme

Spoločne 
pomôžeme

akceptujeme

osvojíme

darujeme
rozdelíme



37,9% slovákov tvrdí, že Slovenská kultúra je lepšia ako väčšina ostatných kultúr



Komunikácia

Sociálne médiá - AR lens
- Snapchat
- Instagram & Facebook

QR kódy
- Online - AR lens a formulár
- Offline - BA, NR, KE

Sociálne médiá - platená podpora pre AR 
lens, QR kódy a kampaň

- Snapchat - publiká z AR využité v kampani
- Instagram & Facebook, TikTok

Google a sociálne médiá s optimalizáciou 
na vyplnenie formulára

- Vyplnenie formulára na darcovstvo a členstvo 
ako konverzia

- Discovery, lead forms, lead extensions - 
formáty orientované na leads

Online kampaň “Poď do M-ka”
- Podpora na sociálnych médiách a spolupráca s 

influencermi 
- Cuky Luky, Kavej, Frlajs a Zrebný

- Youtube - krátke videá
- Native podpora a user engagement



“Poď do M-ka”
Kreatívny koncept s cieľom podporiť pravidelné darcovstvo jednotlivcov v rámci neziskovej organizácie mareena v spolupráci s 
influencermi



“Poď do M-Ka” & QR kódy 

QR kódy by sme využili viacerými spôsobmi:

- na podporu AR lens na sociálnych 
médiách

- Na prelinkovanie na formulár, ako sa 
stať darcom podporené online kampaňou s 
optimalizáciou na konverzie (Google + 
sociálne média) 

- Offline podpora v BA, KE, NR 

KLUB-M - “Poď do M-ka”

- Vtipná a chytľavá komunikácia v 
spolupráci s influencermi na podporu a 
komunikáciu benefitov 

- Podpora na sociálnych sieťach, YT 
krátke sketche 

- Zaujatie širšej verejnosti a user 
engagement

- Natívna podpora kreatívneho konceptu na 
Refresher, StartitUp a news weboch

Očakávané výsledky - user engagement, doručené 
konverzie = aktivovaní darcovia a členovia



Vyskúšaj si oblečenie z rôznych kultúr a krajín 

80,3% Slovákov tvrdí, že cudzinec má poznať slovenskú 
kultúru a históriu

V roku 2025, Bude takmer 75% globálnej populácie využívať AR lens 
Augmented reality (AR) pomáha značkám prehlbovať user engagement 
a personalizuje zážitok a skúsenosť so značkou. Sociálne média 

sú top kanálom pre AR.

Snapchat je najrozvinutejšou AR sociálnou platformou a móda a 
oblečenie sú vedúcou kategóriou vo využívaní AR pred samotným 

nákupom.

Užívateľov by sme zaktivizovali pomocou AR na sociálnych médiách na spoznanie rôznych kultúr a ich 
tradičného oblečenia vrátane slovenského kroja a tým by sme vytvorili user engagement a prepojenie 

jednotlivých kultúr.

1. Obleč sa ako Geisha, Dalai Lama alebo Kleopatra
2. A ty už si skúšal slovenský kroj?

Potenciálny zásah na Snapchate je 500 000 užívateľov a 73% sa zaujíma o módu a 
oblečenie.

Hlavné KPIs: Dwell time, lens opens/shares/saves, CTR



- Propagácia konceptu s najobjednávanejšími jedlami na donášku
- Možnosť zaokrúhlenia objednávky (ako Martinus, Zlavomat…) v aplikáciách na donášku 

jedál cenou nahor na podporu Mareena 

          FOLLOW UP: Spolupráca s donáškovými Appkami- Bolt Food, Wolt, donesto, 
Foodpanda…

          FOLLOW UP:Nie jE to žiadny folkekokken, ale Nasi kradne joby v Bratislave aj 
kuchárom…

- Východniarka Nasi je standup komička z Blízkeho východu, ktorá podporuje cudzincov na 
Slovensku a je aktívna aj v téme pomoci na Ukrajine.

- Nevie, či vie variť, ale príďte okúsiť jej tvorbu okorenenú o štipku humoru na Sobotné 
trhy v Starej tržnici.



Vidíme sa v M-ku


