BRIEF
Telekom Enter

1. Onas
Znacka Telekom je najvacsi multimedidlny operdtor na Slovensku a k svojim zdkaznikom
chce byt ¢o najblizsie. Je expertom v digitdlnom spdjani a symbolom pre kvalitnu siet.
Buduje svet digitdlneho optimizmu. Okrem pozicie technologického lidra sa profiluje aj ako
spolocensky zodpovednd znacka, ktora ma mnozstvo aktivit v neziskovej sfére.
V sucasnosti venuje najvacsSiu podporu digitdlnemu vzdeldvaniu deti a mladeze pod
hlavickou projektu ENTER.
Prislub znacky: Nezastavime sa, kym kaZdy nebude pripojeny k prileZitostiam dneska.
Tie najddlezZitejSie info o nas najdete tu:
https://www.telekom.sk/
https://enter.study/
IG — https://www.instagram.com/telekomsk/
FB — https://www.facebook.com/telekom.sk/

2. Situacia na trhu

Telekom si uvedomuje nevyhnutnost digitalizacie ajej vplyv na spolocnost. Az 10 %
pracovnych miest je ohrozenych automatizaciou a zhruba % pracovnych miest v najblizsich
rokoch ocakdvaju zmeny. V IT sektore kaZzdoroéne narasta pocet pracovnych miest 0 3 % a
je problém ich obsadit kvéli nedostatku vhodnych kandidatov.

Preto v roku 2020 spustil velky projekt a zaroven aj grantovy program ENTER, ktory
podporuje digitalne vzdeldvanie na zakladnych a strednych skoldch pomocou vreckového
pocitaca Micro:bit. Je to multifunkény miniaturny pocita¢ a zaroven najjednoduchsie
programovatelné teliesko na trhu. Je vhodné aj pre uplnych zaciatocnikov a po
naprogramovani dokaze merat teplotu, ovladat svetelnost a hlasitost napojenych zariadeni,
pripadne sa na riom daju vytvorit jednoduché hry a pod.

3. Digitalny festival budicnosti
Je nadstavbovym projektom imageovej kampane. VyuZiva potencial oblibeného festivalu
Pohoda, ktory stiera vekové a rodové rozdiely. Je efektivnou formou komunikacie z hladiska
zasahu cielovej skupiny, viditelného prepojenia na znacku ako aj PR potencidlu a potencialu
Sirenia cez socidlne siete. Offline eventom priblizime digitdlny projekt prostrednictvom
redlnej skisenosti.
Viac o festivale pohoda tu: https://www.pohodafestival.sk/

4. Ciele a vyzvy kampane
- ZvySenie spontannej aj podporenej znalosti projektu ENTER v ociach Sirokej verejnosti
- Posilnenie prepojenia znacky Telekom s projektom ENTER.
Meratelné KPIs:
1. Dosiahnutie spontannej znalosti projektu ENTER medzi navstevnikmi festivalu min. 10
2. Dosiahnutie min. 25 % podporenej znalosti projektu ENTER medzi navstevnikmi
festivalu .
3. Dosiahnutie indexu priradenia znacky Telekom k projektu ENTER >0,95.
4. Dosiahnut navstevnost Digitadlneho festivalu budicnosti min. 5000 navstevnikov

5. Cielova skupina
mass market — Siroka verejnost bez ohladu na vek a pohlavie.

6. Zadanie

Pripravte 2 ndvrhy konceptov eventu - Digitdlneho festivalu buducnosti. ktord je jasne
prepojena so znackou Telekom — farebnost, logo a iné.

Zamerajte sa na doleZitost digitalizacie vo vzdeldvacom systéme deti - novej generacie
digitalne zruénych smart ludi, ktori sa presadia a vytaZia z technoldgii maximum vo svoj
prospech, ale aj prospech spoloc¢nosti. Telekom vystupuje ako partner digitalneho rozvoja.
Pri priprave konceptu prihliadajte na existujuce aktivity Digitalneho festivalu buduicnosti
(vid. priloZzena prezentacia)




Key message: Deti s nasa lep$ia budicnost - v duchu claimu ,Mate v rukéach cely svet”.

7. Obsah kampane

Vizualizacia promo stanku

Aktivity Digitalneho festivalu buducnosti

- navrh novych aktivit v rdmci eventu

- rozpracovanie arealizdcia existujucich aktivit (digitdlne workshopy, vyuzitie
micro:bitov, sutaze)

- ENTER slovnik = navrh webovej aplikacie — interaktivneho genera¢ného prekladaca,
ktory vtipne preklada digitdlny slang, reaguje na vpisovanie alebo hlasové diktovanie
Pripravte navrh dizajnu a technické rieSenie tejto aktivity
Tvoja praca buducnosti — navrh interaktivnej hry — kviz. Pocitat s naslednym vyuZitim
pre socialne siete

Vizudly na socidlne siete — info o Digitdlnom festivale budticnosti na Pohode

- post 1200x 1200 px, story 1080x1920 px

Navrh influencerskej kampane

- rozSirenie spoluprdace na dalSich influencerov a mikroinfluencerov podla novo
definovanej cielovej skupiny (prosim navrhnut influencerov z réznych cielovych skupin
a na réznych platformach)

Promo video z eventu — YouTube, Facebook, Instagram

8. Budget (bez medidlneho priestoru)
40 000 €
9. Doterajsia komunikacia programu ENTER

Kampan https://youtu.be/f1fsAbdN-Ic

web https://enter.study/ okrem hlavnych informécii o projekte umiestnené aj metodické

vided a navody ako pracovat s micro:bitom, vratane zabavnych videi o programovani s

influencermi Patru Bene a Gogom.

Nosné aktivity programu ENTER

Grantovy program — v ramci neho Telekom od spustenia programu skolam prerozdelil uz

390 000 € a pokracuje dalej,

ENTER olympiada — sutaz pre Skoly, do ktorej sa mozu zapojit timy zo zdkladnych a

strednych $kél a vdaka projektom s Micro:bitom vyhrat atraktivne ceny — sutaz vyvrcholi v

juni 2022 prezantdciami prac finalistov,

Webindre — hlavne na zaciatku projektu Telekom v spolupraci s obc¢ianskymi zdruzeniami Aj

Ty v IT a SPy spustil vzdeldvacie webinare pre ucitelov aj Ziakov, kde sa udili pracovat s

micro:bitom a dostavat ho do vyucovacieho procesu informatiky,

Predaj Micro.bit sad ku sluzbam Telekomu, https://www.telekom.sk/biznis-chytry-
balik/microbit-smart-kit-v2-10-2021?service=internet

ENTER Konferencia — v septembri 2021 Telekom usporiadal konferenciu o digitdlnom
vzdeldvani ENTER, kde vystupilo mnoZstvo atraktivnych spikrov — viac ndjdete tu:
https://www.enterkonferencia.sk/

Stala expozicia Micro:bitov a projektu ENTER - v zazitkovom centre vedy Aurélium v

Bratislave od marca 2022.

10. Povinné prvky a obmedzenia

Povinné je pouZit lokalny claim ,,Mate v rukach cely svet”.

V komunikacii dbat na prislub znacky Telekom a jasné prepojenie na znacku —s ohladom na

dizajn manual znacky.

11. Tone of voice

- pozitivny, s vyhladom na lepsiu budicnost,

- moderny a atraktivny, s prihliadnutim na Specifika mass-marketu — jednotna
a pochopitelna komunikacia pre r6znorodu cielovu skupinu

12. Timing

do 15. aprila 2022 — prezentacia pripravenych konceptov (agentura)

do 22. aprila 2022 — feedback, Gprava vybraného konceptu (Telekom)

do 29. aprila 2022— dodanie upraveného konceptu (agentura)

do 6. maja 2022- finalne schvalenie konceptu, production GO (Telekom)
od 7.-9. jul 2022— POHODA festival




