»

micro:bit

ENTER : digital

TELEKOM

Znacka Telekom: Silny symbol spajania ludi. Spristupiiuje participaciu a spolupatri¢nost’ naprie¢ generaciami, a tak buduje
svet digitalneho optimizmu. Sila sieti a expertiza v digitalnom spajani v podani znacky Telekom prinasa uZitok vSetkym a
dava nam silu spolocne celit’ akejkolvek spolo¢enskej krize.

Pridana hodnota znacky: Profiluje sa aj ako spoloéensky zodpovedna znacka, ktora ma mnoZstvo aktivit v neziskovej sfére.
V sucasnosti vSak najvacsiu podporu venuje digitalnemu vzdelavaniu deti a mladeze pod hlavitkou projektu ENTER.

Hodnota znacky: Nezastavime sa, az kym kazdy nebude pripojeny k prileZitostiam dneska.

KAMPAN
Prehlad kampane : Zieme v dobe, kedy sa vietko meni a digitalizuje. Az 10 % pracovnych miest je ohrozenych

vhodnych zamestnancov do IT sektora. Telekom sa rozhodol urobit’ vSetko preto, aby podporil a zlepSil podmienky pre rozvoj
digitalnych zruénosti novej generacie. Od roku 2020 pomocou projektu ENTER prinaSa detom na zakladnych a strednych
Skolach rozne ¢innosti na rozvoj vzdelavania v oblasti IT.

Tieto aktivity by sme chceli spropagovat’ Sirokej verejnosti a to zabavnou formou, pri ktorej sa mozu aj nie¢o nové naudit.
Pomocou aplikacie ENTER : digital si budi moct' otestovat’ a porovnat’ svoje znalosti v oblasti digitalnych zruénosti hrou a
nasledne sa dostand k webinarom a tutorialom, ktoré im otvoria nové obzory.

Atraktivnym tahatom kampane bude aj moZnost' vyskusat' si novy digitalny svet pomocou VR, ktoré budd umiestnené na
jednotlivych pobockach Telekomu.

Hlavna sprava kampane : Digitalne vzdelavanie deti sa stava nevyhnutnostou a Telekom s projektom ENTER su tu pre
Vas. Deti i mladez su buducnost' nas vsetkych, a preto by malo byt'ich vzdelanie jednou z priorit verejnosti.

Pocity, ktoré ma kampan vyvolat’ : Pozitivne vnimanie novych foriem vzdelavania, moznosti pre deti a mladez, chut
dozvediet sa nie¢o nové

PRODUKT / TARGET / POSITION

Produkt: Novou sluzbou je primarne aplikacia, vd'aka ktorej sa uZivatelia zahraju hru, vyhodnoti im aktualnu Groven digitalnej
zruénosti a porovna ju s priemernymi vysledkami ziakov, ktori su alebo boli zapojeni do aktivit projektu ENTER. Nasledne
presmeruje uzivatefov na web projektu, kde si mozu naStudovat' webinare a tutorialy. Verejnost' mdze zavitat’ aj na pobocku,
kde ich bude ¢akat' velky magentovy button a VR okuliare, ktoré im po nasadeni ukazu novy digitalny svet a vSetky moZnosti,
ktoré Micro:bit v spojeni s projektom ENTER ponuka.

Ciel'ova skupina: Prva faza kampane bola orientovana primarne na deti od 9 do 14 rokov, ich rodiov a ucitelov, pricom tato
skupina by mala byt' viac aktivna aj v tejto faze. V druhej faze by sme sa chceli zamerat' na mass market - kampan sa

zameriava na Siroku verenjost’ bez ohladu na vek alebo pohlavie.

Pozicioning: Touto kampanou chceme zaroven pozicionovat’ znacku Telekom ako spolo¢ensky zodpovednd, ktorej zaleZi
na mladych generaciach a snazi sa vynaloZit' vSetky prostriedky k zlepSeniu ich buduicnosti.

Mandatory: Povinné je pouZit' lokalny claim ,,Mate v rukach cely svet“.



CIELE KAMPANE

Ciel kampane: Vysledkom kampane by mala byt zvySenie spontannej aj podporenej znalosti projektu ENTER ako aj
spojenie znacky Telekom s tymto projektom v o€iach Sirokej verejnosti.

Komunikaéné ciele:
« Digitalnou kampariou a TV spotom oslovit' minimalne 2 000 000 fudi zo Sirokej verejnosti
e Do participanej kampane by sa malo zapojit’ aspoit 200 000 ludi (10% z oslovenych) - stiahnutie aplikacie a/alebo
navsteva predajne & odskisanie VR hry
o Minimalne 50% Sirokej verejnosti bude vnimat' znacku Telekom ako spoloéensky zodpovednu v oblasti vzdelavania
o Minimalne 50% cielovej skupiny si spoji projekt ENTER so znackou Telekom
o Uzavriet' dlhodobé partnerstvo s 3 vhodnymi influencermi, ktori budu dlhodobo $irit’ povedomie a posolstvo znacky

VYSTUPY

ONLINE

 Vytvorenie inovativneho TV spotu, ktory odkomunikuje projekt ENTER : digital

o Stratégia a navrh obsahu na socialne siete

o Stratégia na influence marketing - vedci, neziskové organizacie s dosahom na ciefovku, gameri
OFFLINE

o Navrh vizualu v predajni - magenta button so zakopnovanou VR
ONLINE + OFFLINE

 Navrh hlavného vizualu

o Navrh guerrilla aktivacie s presahom do online

Tone of voice: Atraktivna a inovativna/moderna kampan zamerana na mass market, ktora by mala stierat’ vekové a rodové
rozdiely

TIMING / BUDGET

Brief: 31.marec 2022
Prvy koncept: 18.april 2022
Klient - feedback: 22.april 2022
Finalny koncept: 20.april 2022
Zaciatok kampane: Jul 2022
Budget:

e 170000 €

o Creative budget: 70 000 €

e Media budget: 100 000 €
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