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O znacke

Slovak Telekom je najvacsi slovensky telekomunikacny operator. Pod znackou
Telekom ponuka jednotlivcom, domacnostiam a firemnym zakaznikom produkty a
sluzby pevnej i mobilnej siete. Telekom je silny symbol spajania ludi. Neustale
prindSa inovacie a nové technoldgie, aby uspokaijil aj tych najnaroénejsich
zakaznikov.

Prisl'ub znaéky: Nezastavime sa, kym kazdy nebude pripojeny k prileZitostiam
dneska.

Lokalny claim: Mate v rukach cely svet

Background

Telekom sa profiluje aj ako spolo€ensky zodpovedna znacka, ktora ma mnozstvo
aktivit v neziskovej sfére. V sucasnosti vSak najvacsiu podporu venuje digitalnemu
vzdelavaniu deti a mladeze pod hlavi¢kou grantového projektu ENTER,
prostrednictvom ktorého podporuje digitalne vzdelavanie na zakladnych a
strednych Skolach vdaka zariadeniu Micro:bit. Telekom sa rozhodol urobit' vSetko
pre to, aby zlepSil podmienky pre rozvoj deti a mladezZe. A aby sa €o najviac lfudi
pridalo a vstupilo do novej generacie Slovenska.

Cielova skupina

Mass market - Siroka verejnost bez ohladu na vek, pohlavie.

Uloha komunikacie

Vysledkom by malo byt zvySenie spontannej aj podporenej znalosti projektu
ENTER ako aj spojenie znacky Telekom s tymto projektom v oCiach Siroke;j
verejnosti.

Ciele

Communication KPIs

e Zasiahnut online komunikaciou 3 mil. uzivatelov prvy mesiac kampane
e Ziskat earned media v hodnote 10 000 €

Marketing KPIs

e Spontanna znalost projektu v cielovej skupine: navysenie o 10 %

e Priradenie znacky k projektu: navySenie o0 12 %

Sales KPIs
e Celkovy pocet navstev ENTERASY: 30 ludi kapacita priestoru, tzn. cca 150
fudi denne

e Celkovy pocet predanych Micro:bit sad v ENTERASE: 200 ks

Key message

Zazite na vlastnej kozi, Co vSetko sa da naprogramovat vdaka Mikro:bitom, ktoré
vam prina8ame v ramci vzdelavacieho programu ENTER. Zalezi nam na tom, aby
sa spolo¢nost’ zaujimala o tému digitalneho vzdelavania novej generacie.

Insight

Brand insight: Telekom sa rozhodol urobit’ vietko pre to, aby podporil a zlepsil
podmienky pre rozvoj vzdelavania a digitalnej gramotnosti novej generacie, ktora je
buducnostou nasej krajiny, ale aj celého sveta.

Consumer insight: Téma digitalnej gramotnosti je stale pre vacsinu ludi prili§
abstraktna a mnohi si ani nedokazu predstavit, ¢o vSetko sa pomocou
jednoduchych Micro:bitov da naprogramovat. Preto im to musime ukazat.




Produkt a podporné
aktivity

Produkt: Prvy rooftop ENTERASA so Specialnou Micro:bit obsluhou a aktivitami,
ktora bude zarover informaénym a predajnym miestom pre Micro:bit sady.
Podporné aktivity: TlaCova konferencia, otvaraci event, séria workshopov pre
verejnost, rozposielanie Micro:bit kitov influencerom.

Tone of voice

Priatelsky, moderny, sebavedomy, inovatorsky. Prispésobit cielovej skupine a
lokalite.

Vystupy

YT Hero video 30s, 15s (nepreskocitelné) cut, 2x bumper cut

Videopozvanka na otvaraci event

FB / Instagram / Tiktok / Google bannery (rozmery upresnime)

Landing page, CRM (direct mail, push notifikacie)

PR komunikacia (vratane kreativnej tlaCovej konferencie a rieSeni spoluprace s
influencermi)

e POS + podklady pre informacné touchpointy na prevadzke

Budget

Media budget: 50 000 €

PR budget: 15 000 €
Influencers fee: 30 000 €
Execution budget: 40 000 €
Event budget: 20 000 €

Timing

Brief kampane: 4.4.2022

Prva prezentacia: 20.4.2022

Druha prezentacia: 27.4.2022

Finalne schvalenie: 2.5.2022

Start teasingu: 1.6.2022

Trvanie projektu: 1.7.2022 - 30.9.2022

Trvanie online komunikacie (FB, YT, Insta, GDN): 1.7.2022 - 31.7.2022
Trvanie PR komunikacie: 1.6.2022 - 31.8.2022




