Mladi su lemry

SITUACIA

Mladi ludia su ¢asto kritizovani
za svoje spravanie. StarsSia
generacia zila inym spbsobom
a maju pocit, ze mladi su uplne
neschopni, cely den sedia za
pocitacom alebo scrolluju na
telefénoch a vsetko podstatné
im unika. Je to ale naozaj tak?

STRATEGIA MEDIA

To, ze je pre nich pohyb prospesny uz Vo vSeobecnosti s mladi ludia tazko cieleni

mladi predsa vedia a poCuUvaju to asi prostrednictvom standardnych médii. TV nepozeraju
CastejSie ako by chceli. Preto sme sa takmer vobec, tlacové média necitaju a napriek

rozhodli ist na to opacnou cestou a
k aktivite ich vyprovokovat.

tomu, Ze vela Casu travia online, si dokazali vytvorit
slepotu voci standardnym formam komunikacie. Na
socialnych sietach su mozZnosti cielenia na mladych

Data hovoria, ze to s mladymi a pohybom do 18 rokov obmedzené. Zvoleny mediamix ich preto

vbbec nie je take zlé ako sa hovori.

dokaze dostato¢ne vyrusit na miestach, kde sa

Preto im chceme dat moznost ukazat, pohybuju a vyprovokovat ich k aktivite a zaroven

Ze su viac, ako si mnohi myslia.

bude podsobit na mladych velmi nativne.

Cielom kampane je dostat, ¢o najviac mladych na Sportoviskd od CSOB a odprezentovat podporu zdravého

CIEL Zivotného stylu CSOB Nadaciou. Jeho dosiahnutie sledujeme cez kampanovy zasah, ziskané média a pocet
mladych zapojenych do sutaze.
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TEASING LAUNCH AKTIVACIA

Cez vizibilné OOH formaty a nativny
¢lanok na Refresheri s anketou
prezentujeme nie lichotivé nazory
starSej generacie na mladych. Na
teasing zareaguju influenceri.
Predpokladame, ze kampan sa bude
Sirit organicky u mladych a ziska
neplateny priestor v dalsich médiach.

Mladi
nerobia
ni¢ iné
len éumia

V dalSej videoankete na Refresheri
pozveme reagovat na nazory starSich a v
zavere im pustime pozitivne reakcie
starsich, ktoré neboli sicastou 1. videa a
prezradime, Ze ide o kampan CSOB
Nadacie. Kampan dopovieme aj v outdoore
cez prelep OOH pléch.

Na webe niesomlemra.sk a cez influencerov predstavime personalizované tréningové
programy. Dame im teda navod ako cvicit, motivaciu preco cvicit a okrem toho sa budd méct
ukazat pred svojimi rovesnikmi. Prostrednictvom sutaze ich motivujeme k tomu, aby navstivili
gportoviska CSOB Nadécie, odfotili sa na nich a ukazali aj svojim kamaratom a followerom, ze
sa hybu.

Pocas kampane budeme na socialnych sietach CSOB namiesto &tandardnych banerov
pravidelne uverejiovat MEME-Cka, ktoré budu humornou formou motivovat k navsteve
Sportovisk.




