#outdoorsCSOB



Vychodisko

 CSOB naddcia podporuje zdravy a aktivny

zivotny Styl, vzdelavanie a ekoldgiu.

* V tomto roku pomohla pri vystavbe novych
Sportovisk v hlavhom meste Bratislava,

prostrednictvom ktorych sa zaroven

obnovia nevyuzité plochy.

e Zamerom nasej kampane je, aby sa o

Sportoviskach dozvedeli mladi ludia, aktivne

ich vyuzivali, a vedeli, ze za tymto

projektom stoji aj CSOB nadécia.



Situaci
e Zroznych studiivyplynulo, ze mladi ludia travia Coraz
viac €asu v online priestore, ¢o sposobila najma

pandemicka situacia. Na internete sleduju r6zne videa,

hraju online hry a pridavaju obsah na socialne siete

[1], [2].

* NasSa kampan ich chce dostat naspat do exteriéru a
pribliZit im aktivny spésob Zivota. Nové outdoorové
Sportoviska s cool naradimsu jednym z miest, kde si
moOZu prevetrat Sportové oblecenie a zacat na sebe

makat.

[1] Prieskum pre AMI COMMUNICATIONS SLOVAKIA, realizovany agentirou STEM/MARK - https://index.sme.sk/c/22857403/ako-sa-stat-
[2] Vidadu - AKO TRAVIA MLADI LUDIA VOUNY CAS NA INTERNETE?
11 %CC%81-1%CC%3Cudia-vol %CChICnV%CC%I1-c%CC%8Cas-

hIIQS'fﬁ!'dad DEIQNQ'CQDIEDI{! o 0ads/2021/01/Ako-tra%CC%81via-



https://index.sme.sk/c/22857403/ako-sa-stat-influencerom-za-5-minut-pribeh-o-falosnych-followeroch.html
https://vidadu.net/wp-content/uploads/2021/01/Ako-tra%CC%81via-mladi%CC%81-l%CC%8Cudia-vol%CC%8Cny%CC%81-c%CC%8Cas-na-internete.pdf

Ciele

* Kampan prezentuje noveé sportoviska cielovej skupine, a tou su mladi ludia
od 16 do 24 rokov z Bratislavy. Rovnako ich chce vyzvat k aktivhemu

sposobu zZivota a chytlavou formou im povedat, aby vyuzivali Sportoviska.

* Jednotlivé aktivity budu prebiehat na platformach CSOB, ktorej nadacia je
dlhodobo podporovatelkou zdravého zivotného stylu.
* Nas navrh pracuje s myslienkou, ze mladi maju radi prekvapenia,

dynamiku, nové miesta a zbieranie zazitkov.



Kreativna idea

ldea kampane vychadza z povahy cielovej skupiny. Cela kampan je rozdelena na 2 Casti —

pred podujatim (3 tyzdne) a po podujati (5 tyzdnov).

Pred podujatim: Zacne sa uvodnou sériou 3 promo videi na YouTube, ktoré cielovku budu

pozyvat na 3 podujatia konajuce sa v 1 deri na 3 novootvorenych Sportoviskach.

e Kazdé video sa obsahovo zameria na konkrétnejsSie zaujmy: 1. Beh, 2. Fitness (kruhové

tréningy, posilnovacie cvicenia) a 3. PokojnejSie cvicenia (joga, pilates)

* Videa budu zahalené tajomstvom, nepovie sa v nich priamo, kde ma ¢lovek prist. Zad3

sa iba dress code, Co je potrebné si so sebou vziat a suiradnice Sportoviska.



Kreativna idea

* \VV promo videdach, rovnako ako aj na vonkajsich banneroch umiestnenych na plochach
§portovisk pocas podujati bude zjavné, e CSOB nadéacia podporila vystavbu. Ich zna¢ka bude
zakomponovana v kazdom videu a na banneroch (hashtagom #outdoorsCSOB, trefnymi headlinmi a

pod.).

Po poduijati: Hlavna komunikdcia bude prebiehat na CSOB platformach (Instagram, Facebook, YouTube),

dalSia na socialnej sieti fitness influencera, ktorého oslovime na spolupracu.

* Publikovat sa budu videa a fotografie z podujatia, ako aj bannery, ktoré budu pokracovat v nastavene;
komunikacii.

* Fitness influencer, pripadne osloveny fitness tréner, podla velkosti stanovenej spoluprace vytvori na

Sportovisku tutorial na cvicenie na jednotlivych cvicebnych nastrojoch, ktoré sa vyuziju v komunikacii.



Stratégia

* Medialnu stratégiu sme vystavali primarne v online priestore. Tam, kde nasa

cielova skupina travi svoj €as s ohladom na lokalny charakter kampane.

 Zvolili sme nasledovné nastroje:

Facebook, Influencer :

e Nepreskocitelné e Video Ads, Reels e Zuzana Kardos e PR Clanok e SMS

In-stream Ads e Stories, Square
e Bumper Ads




Stratégia

Potencialny zasah v cielovej skupine a planovany rozpocet pocas trvania kampane:

Youtube Ads — potencialny zasah 230 M impresii, 2 000 €.

Socialne siete Facebook a Instagram — potencialny zasah 79 700 — 93 800 ludi, 2 000 €.

Spolupraca s influencerom — z oblasti fitness, napr. Zuzana Kardos, 10 000 €.

PR ¢lanok cez REFRESHER - Citatelia vo veku 18 — 24 rokov tvoria az 47 %, 1 500 € podla
aktualnej ponuky nasadenia clanku.

* Aby clanok "nezapadol" budeme ho distribuovat cez Strossle, 500 €.

SMS marketing — lokalne oslovime cielovu skupinu na mobile s vyuzitim

platformy marketlocator, 1 500 €.



Stratégia

Sekundarne navrhujeme podporit online prostredie komunikaciou:

* OOH - vybrané plochy na miestach, na ktorych sa zdruzuje nasa cielovka, 4 000 € na

kampan.

 Reklamné plochy vo fitnesscentrach — reklamné spoty vo vybranych fitnesscentrach
s nastavenou komunikaciou. Napr. Posterscreens oslovi na zaklade ich dat 32 %
mladych ludi vo veku 15 — 24 rokov. Ide o navstevnikov vybranych centierv

Bratislave, 5 000 € na 4 tyzdne.



Navrh parametrov uspesnosti kampane

S ohladom na ciel kampane navrhujeme v online priestore sledovat:
» Kolko mladych ludi v Bratislave kamparnou oslovime = zasah/reach
* Ako ¢asto sa im zobrazi nasa kampan = frekvencia zasahu
» Kolkokrat sa reklamny format zobrazi cielovej skupine = impresie

* To, ¢i mladi fudia navstivia otvorené Sportoviska, je naro¢nejsie zmerat. Jednou z moznosti moze byt

prieskum, ide vSak o drahsie riesenie.

 Alternativou je praca s hashtagom na Instagrame, napr. #outdoorsCSOB, ktory sa vyuZije pri sutazi o
darcekovu poukazku na Sportové oblecenie. Cielova skupina nim oznaci svoje prispevky z cvicenia na

Sportovisku.

e 2. alternativou je vyuzitie QR kodov na jednotlivych cvicebnych nastrojoch, ktoré ich privedu na

tutorial na profile CSOB. Tie budu obsahovat navod na cviéenie.



