
INSIGHT
Pri cvičení je najťažšie začať. Avšak 

často stačí urobiť aj malý prvý krok, 

ktorý naštartuje poriadny tréning. 

Ukážeme cieľovej skupine, že prvý krok je pri 

cvicení ľahší ako si môžu myslieť.

IDEA

Prvý krok dobrého tréningu je 

rozcvička, tú si s cieľovou skupinou 

vieme spraviť na viacerých miestach:

• Mobilná CŠOB tréningová zóna = 

obrandovaný autobus MHD

• V centre mesta na schodoch alebo

lavičkách

• Doma s mobilom v ruke

Šikovne tak využijeme mediálne 

touchpointy, ktoré sú relevantné pre 

zvolenú cieľovú skupinu.

„Rozcvičku máš hotovú, 

tréning poď dokončit do 

jednej z novych ČSOB 

tréningových zón“

Cieľom je mladým ľudom v Bratislave 

uľahčiť prvý krok a ukázať, že začať je 

jednoduché. 

Dosiahneme to tak, že prepojíme 

momenty z bežného dňa na začiatok 

tréningu, ktorý navedieme zakončiť na 

jednej z nových ČSOB tréningových zón. 

SOLUTION



Pojazdná ČSOB tréning zóna. 

Z  obrandovaného autobusu 

spravíme príležitosť na 

„rozcvičenie“, v ktorom CS 

nájde viacero tipov na začatie 

tréningu.

Bus tréningy

Rozcvička v meste
Rozhýbeme sa aj s 

mobilom v rukách



BUDOVANIE POVEDOMIA O 

NOVÝCH ŠPORTOVÍSKÁCH

01

Mediálna aktivácia

INFORMOVANIE A AKTIVÁCIA CS

02

ÚLOHA V MIXE KANÁLY KPIs

IMPAKTNE, VIZIBILNE FORMÁTY 

NA KOMUNIKÁCIU HLAVNÉHO 

POSOLSTVA NA ŠIRŠIE 

PUBLIKUM. PREPOJENIE NA 

MICROSITE. AUTOBUS A OOH

SOCIÁLNE MÉDIA A 

INFLUENCERI

CIELENE REKLAMNÉ FORMÁTY NA 

DETAILNEJŠIE INFORMOVANIE CS O 

ŠPORTOVISKÁCH. DIGITÁL BUDE 

SMEROVAŤ NA MICROSITE KDE 

BUDEME MERAŤ A VYHODNOCOVAŤ 

EFEKTIVITU KOMUNIKÁCIE

AUGUST SEPTEMBER

ODHADOVANÝ ZÁSAH 80% 

CIEĽOVEJ SKUPINY (A 16-24, 

Bratislava)

SEKUNDÁRNE: PREPOJENIE S 

MICROSITE A NAVIGOVANIE NA 

SPORTOVISKA

INTERAKCIA A DORUČENIE

NÁVŠTEVNOSTI NA MICROSITE

NAVIGOVANIE NA 

ŠPORTOVISKÁ

AUTOBUS A OOH

SOCIÁLNE MÉDIA A 

INFLUENCERI

ROZPOČET 20.000 €

ROZPOČET 10.000 €


