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Spoznajte Šimona...

Pravidelne sa udržiavam vo forme. 55 %, i. 191

Šport je pre mňa veľmi dôležitý. 53 %, i. 144

Priatelia sú pre mňa najdôležitejší. 43 %, i. 129

Aktívne sa zapájam do lokálnej komunity. 43 %, i. 264

Som ovplyvnený názormi iných ľudí. 42 %, i. 125

Pravidelne sledujem celebrity na sociálnych sieťach. 47 %, i. 172

20 r. Žilina Bratislava PF UK barista

12 %
i. 79

77 %
i. 105

89 %
i. 106

48 %
i. 267

92 %
i. 114

60 %
i. 80

47 %
i. 81

36 %
i. 130

Zdroj: M1 Panel 2022, dentsu Slovakia

Tomáš, 16 r.,
futbal; 
TikTok

Youtube

Tamara, 22 r.,
fitness; 

Instagram

Simona, 19 r.,
joga; nemá 

sociálne siete

Adam, 21 r.,
cross-fit; 
Youtube, 
Spotify

Braňo, 18 r.,
nešportuje, 

ale chce začať; 
gaming

Denný reach médií a afinita:

CONSUMER INSIGHT:
Šimon je online 24/7. Chce patriť do komunity, 

šport je dôležitou súčasťou jeho života. Zaujíma sa o 
ekológiu, technológie. Influenceri sú zdroj inšpirácie.

ALE! Nezabudnime na rozdiely v používaní médií 
a záujmoch naprieč vekovým intervalom CS...



ŠIMON SA 
ZOBUDÍ, 

SCROLLUJE 
INSTAGRAM

Aký je Šimonov deň?

KONTROLA 

ROZVRHU A 
ŠKOLA SPRÁVA OD 

KAMOŠOV 
„VEČER ČO?”

DOHODA NA 
VEČERNÝ 
WORKOUT

4HODINOVÁ 
ŠICHTA V 
KAVIARNI

PRÍCHOD NA 
INTERNÁT 

ELEKTRIČKOU, 
BERIE 

ŠPORTOVÉ 
OBLEČENIE

PRESUN NA 
REKOLE K 

LANFRANCONI

WORKOUT NA 
ŠPORTOVISKO

PIVO S 
KAMOŠMI A 
ODCHOD NA 

INTERNÁTY 
POĆÚVAJÚC 

PODCAST

KONTROLA 
INSTAGRAMU 

A SPÁNOK

KEY TAKEOUT
Šimonove športové rozhodnutia sú spontánne 

a dejú sa cez krátke instant messages.



CIEĽ: 

Zvýšiť povedomie o aktivitách ČSOB pre podporu 
zdravého životného štýlu + aktivizovať cieľovú skupinu.

CHALLENGE: 

Ako „rozhýbať“ online generáciu 
v rozličnom veku a s rôznorodými záujmami?

CLIENT VOICE: 

Som online. Som dynamický, mám rád zdravý životný štýl – zdravé jedlo, 
pohyb, work-life balance. Pekné a pohodlné športové oblečenie.

KOMUNIKAČNÁ IDEA MODRÉ MOSTY:
ČSOB športovisko sa rozsvieti namodro a stane sa instant notifikáciou, 

na ktorú je Šimon zvyknutý, keď ide športovať.



MODRÉ 

MOSTY
Športové eventy. Konkrétna 

lokácia ČSOB športoviska 
bude prezradená modrým 

osvetlením 24h pred.

PRESS EVENT

REGISTRÁCIA 
NA EVENTY + 

TEASING

RETARGETING + 
DETAIL TARGETING 
SPORT ENTHUSIASTS

ODHALENIE 
MODRÝCH 

MOSTOV



MODRÉ 

MOSTY

PRESS EVENT

REGISTRÁCIA + TEASING

RETARGETING + DETAIL TARGETING

REFRESHER – 3 500 €
PR článok + FB/IG post carousel

INFLUENCERI – 5 000 €
Content + reels & story

PAID

OWNED Mailing – klienti 16-24 r., appka, social media

EARNED Invite médií na event – Startitup, Noizz, Hashtag

8 500 €

PAID FB/IG – 3 000 €
Stories, reels, dark post 

(krátke messages)

INFLUENCERI – 5 000 €
Content + reels & story

REKOLA – 2 000 €
Free jazdy 15 min. + 

newsletter

DIGI OOH – 2 000 €
Prenájom 3x LED 

bigboard

ELEKTRIČKA – 2 000 €
Notifikácia na obrazovke 
oznamujúcej zastávku pri 

mostoch 

14 000 €

OWNED Mailing – klienti 16-24 r., appka, social media + microsite pre 
registráciu na eventy, z ktorých budú vylosovaní účastníci

EARNED User-generated content z eventov

PROGRAMMATIC – 1 500 €
Krátke video, banners

Targeting: Sports enthusiasts
Retargeting registrovaných na 

microsite počas eventov
FB/IG – 4 000 €

Krátke video, 
reels & story

YT – 2 000 €
Bumper ads 6‘‘

7 500 €

w31

w32-33

w34-38

Tajný press event s influencermi, otvorenie športoviska, 
zdieľanie contentu z eventu a vzbudenie záujmu verejnosti.

Vytvorenie 2 športových follow up eventov. Teasing – hádanie influencera + 
športu cez social. Odhalenie miesta konania 24h. pred + invite cez social a OOH.

Data driven kampaň. Využívanie dát z micro site + detailné cielenie na 
potenciálnych športovcov. Rozšírenie zásahu + budovanie vzťahu.



Reach 77,5% 

= 31 000 sporty freaks 16-24 v Bratislave

Awareness o športoviskách 32,8% 

Zdroj: M1 Planner 2022, dentsu Slovakia

Počet registrovaných záujemcov na micro site

Engagement rate – vlastné social channels + influenceri

CTR & Bounce rate na micro site

Ďalšie relevantné merateľné KPIs:

Odhad dosiahnutých cieľov:



A bude sa vôbec 
Šimon chcieť 
prihlásiť? 

Bude! 

Spájame 2 veci, ktoré má rád. 

Šport a jeho influencerov. Stane sa 
súčasťou exkluzívneho tréningu s nimi.

Príklady vybraných influencerov:


