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ALEXANDRA JANOSIKOVA & PETER HOLAN AKO ZAMESTNANCI MEDIALNEJ AGENTURY S| POTREBUJEME

YOUNG LIONS 2022 KAZDY INSIGHT PODLOZIT CiSLAMI A TAK SME

KATEGORIA MEDIA ZORGANIZOVALI RYCHLY PRIESKUM MEDZI MLADSIMI
SURODENCAMI NASICH KOLEGOV, KTORY POZOSTAVAL Z
DVOCH JEDNODUCHYCH OTAZOK:

NAJCASTEJSIE OPAKUJUCA SA ODPOVED:
. PERNAMENTKA DO FITKA JE PRE STUDENTA PRILIS

DRAHA A NA CVICENIE VONKU SA NEMAM KDE PO

NENECHALI SME MLADYM ZIADEN PRIESTOR NA (8 o LA Ale p G HCRe AP A
VYHOVORKY A PONUKAME CSOB BASECAMP - RIESENIE V
PODOBE ODKLADACICH BOXOV, KTORE IM POSTAVIME
~PRIAMO DO CESTY".

NAJCASTEJSIE OPAKUJUCA SA ODPOVED:
.V NAKUPNOM CENTRE.”

NAPRIEK TOMU, ZE NAKUPNE CENTRA SO SAMOTNYM SPORTOM

NEMAJU VELA SPOLOCNEHO, VNIMAME ICH AKO IDEALNY SPOT

PRE ZASAH CIELOVEJ SKUPINY.

DO KARAT NAM HRA AJ FAKT, ZE NAJVACSIE NAKUPNE CENTRA,

KTORYMI SU AUPARK A EUROVEA SA NACHADZAJU V BLiZKOSTI

PLANOVANYCH SPORTOVYCH ZON, V PRIESTOROCH POD AKT'V ACI A
{ ]

MOSTAMI. /
V HLAVNEJ ULICKE V NAKUPNYCH CENTRACH AUPARK A EUROVEA
and \ VYTVORIME , KTORE BUDU SLUZIT
' . l NADEJNYM SPORTOVCOM AKO USCHOVNA SKOLSKEJ TASKY, MIESTO
KDE SI POCAS CVICENIA MOZU NECHAT NABIJAT MOBIL, KABINKA NA
- / PREZLECENIE, POZICOVNA SPORTOVEHO NARADIA, ALE AJ AKO HLAVNY
STRETAVACi BOD PRE PARTIU KAMARATOV, TIEZ VHODNY AJ NA
P SPOZNAVANIE NOVYCH LUDi S PODOBNYMI SPORTOVYMI ZAUJMAMI.
‘A'

MOTIVACIA:

VIEME, ZE POZORNOST MLADEJ CIELOVEJ SKUPINY SI @
NEZiSKAME LEN TAK A PRETO SME PRIPRAVILI MOTIVACNY
BALICEK:

-CSOB BOX JE PRE STUDENTOV ZADARMO - CSOB BOX
BUDU MOCT VYUZiVAT POUZIVATELIA REGISTROVANI NA 1.KROK
WEBE WWW.CVICMEVMESTE.SK. ALEBO V ROYNOMENNEJ
APLIKACII. PRE TYCH, KTORIi ZADAJU UDAJE ZO SVOJEJ ISIC
KARTY BUDE CSOB BOX ZADARMO.

‘MHD ZADARMO - PO REGISTRACII STUDENTOV V APPKE
CVICME V MESTE BUDE KAZDEMU PRIHLASENEMU
VYGENEROVANY QR KOD, S KTORYM BUDE VEDIET POCAS
MESIACOV TRVANIA KAMPANE AUGUST A SEPTEMBER VYUZIT
MHD ZADARMO. Z NAKUPNEHO CENTRA TEDA PRESUNIEME
STUDENTOV RYCHLO, POHODLNE A HLAVNE ZADARMO!

Lafranconi -
» £ Most SNP EUROVEA

| 2

1l
AUPARK Most Apollo

-FREE WIFI - AKO KLUCOVE PRE DNESNU MLADEZ JE OSTAT
NEUSTALE ONLINE. PRI SPORTE BY SME SiCE VIDELI RADSEJ
TELEFONY ODLOZENE, NO NEBUDEME IM TO ZAKAZOVAT.
PRAVE NAOPAK, PODPORIME ICH. VYTVORENY OBSAH ZO
SPORTOViSK MOZE TOTIZ MOTIVOVAT DALSICH K
ZAPOJENIU SA. WIFI NA SPORTOVISKACH ZADARMO
VNIMAME AKO SAMOZREJMOST. e f——

e HODNOTY NA
KTORYCH STAVIAME:

UKAZ SVOJU NEZAVISLOST A ZODPOVEDNOST K VLASTNEMU ZDRAVIU

V RAMCI KAMPANE SA STRETAVAME S ONLINE , INiZ UHLIKOVU STOPU A SADNI NA MHD ZADARMO

GENERACIOU, NA KTORU AJ BUDEME POSOBIT PRIMARNE

V ONLINE PROSTREDI. INFLUENCERI SUNOVI PRESTUDUJ SI JEDALNICKY A CVICEBNE PLANY V APPKE CVICIME V MESTE
MODERATORI SPRAVODAJSTVA, TIK TOK JE NOVA

TELEVIZIA. VYUZIJEME ICH VSETKYCH. TENTO BOX NIE JE PRE VSETKYCH, ZAREGISTRUJ SA

TEASING

NEMAS s KYM cVICIT? V ¢SOB BASECAMPE SA ZOZNAMIS

NAINSTALUJ S| NAJMODERNEJSIU APLIKACIU NIE LEN O CVICENI A ,,CVIKAJ
LISTOK” S QR KODOM

e

INFLUENCERI: 10 000 €
NATIVNE SPOLUPRACE: 5 000 € (REFRESHER LETO, HASHTAG,
STARTITUP)

LAUNCH

META: FACEBOOK+INSTAGRAM (VIDEO STORIES, CAROUSEL) 1500 €

<

YOUTUBE: 1500 €
SPOTIFY: 1000 €
SNAPCHAT: 1000 €

LURITY: 1200 € @

MHD REKLAMA 1800 €

DISPLAY BANEROVA ONLINE REKLAMA GOOGLE ADS - 1000 €
€SOB BASECAMP - ODKLADACIE A PREZLIEKACE BOXY 5 000 €
KINO (UPUTAVKA PRED FILMOM) - 1000 €

INSTAGRAM: VIDEO STORIES, CAROUSEL
FACEBOOK: VIDEO STORIES, CAROUSEL
SNAPCHAT: PLATENE SPOLUPRACE -
INFLUENCERI + PAID MEDIA - VIDEO

MATUS KOLAROVSKY

YOUTUBE: 20S VIDEO A 6S REMARKETING + EARNED MEDIA:
VO FORMATE BUMPER ADS PRE VYS3Si PROMO PRIAMO V CSOB
. ZASAH SMARTBANKING APLIKACII, NA
MATES ZREBNY SPOTIFY: 155 AUDIO SPOT WEBE A TIEZ NA STRANKE
LURITY: REKLAMNA SIET FUNUCET.SK

L MULTIMEDIALNYCH DIGITALNYCH

OBRAZOVIEK NA
. NAJFREKVENTOVANEJSICH MIESTACH (V .

BARBORA BAKOSOVA NAKUPHYCH CENTRACH) EFEKTIVITA VS CIELE:
WI-FI REKLAMA A VIDEO REKLAMA V MHD
BRATISLAVE
BANEROVA DISPLAY REKLAMA V
MOBILNYCH FITNES APLIKACIACH A V

< GRACIOSOOO GOOGLE ADS

AE KINO (UPUTAVKA PRED FILMOM)

MAXIMALIZACIA ZASAHU V CIELOVEJ SKUPINE 16-24
ROCNi BRATISLAVCANIA

MIERA INTERAKCIE NA SOCIALNYCH SIETACH S UCTAMI
INFLUENCEROV

NAVSTEVNOST WEBU/APPKY S CIELOM REGISTRACIE

. I ) 8 ° PRIEMERNA FREKVENCIA - PRIEMERNY POCET,

KOLKOKRAT KAZDY POUZIVATEL VIDEL VASU
REKLAMU. DORAZ NA FREKVENCIU NAJMA U MLADEJ
CIELOVEJ SKUPINY, KT. V ONLINE PRIESTORE TRAVI
HODINY.

POCET DOPOZERANYCH VIDEi NA 100% A MIERA

VYS |. E D KY‘ ZHLIADNUTIA

ZVYSENIE ZAPAMATATELNOSTI ZNACKY €SOB NADACIE -

ZVYSENIE POCTU NAVSTEV WEBU/APPKY POCAS KAMPANE A ODHADOVANY
POCET REGISTRACII

VYBRANEJ CIELOVEJ SKUPINY S FREKVENCIOU 2+
CELKOVY POCET ZDIELANi OBSAHU VYTVORENEHO INFLUENCERMI


http://www.cvicmevmeste.sk/

