
Influenceri: 10 000 €�
Natívne spolupráce: 5 000 € (Refresher Leto, Hashtag,
StartitUp)
��
META: facebook+instagram (video stories, carousel) 1500 €
Youtube: 1500 €
Spotify: 1000 €
Snapchat: 1000 €

Lurity: 1200 €�
MHD reklama 1800 €
��Display banerová online reklama Google Ads – 1000 €��
ČSOB Basecamp – odkladacie a prezliekace boxy 5 000 €
Kino (upútavka pred filmom) – 1000  €�

launch
V rámci launch kampane už
komunikujeme konkrétne
kľúčové informácie k ČSOB
basecampom a zároveň k
samotným športoviskám.

Instagram: video stories, carousel �
Facebook: video stories, carousel �
Snapchat: Platené spolupráce –
Influenceri + Paid media – video
�Youtube: 20s video a 6s remarketing
vo formáte Bumper Ads pre vyšší
zásah 
�Spotify: 15s audio spot
�Lurity: reklamná sieť
multimediálnych digitálnych
obrazoviek na
najfrekventovanejších miestach (v
nákupných centrách)
Wi-Fi reklama a Video reklama v MHD
BratislavE  �
Banerová Display reklama v
mobilných fitnes aplikáciach A V
Google Ads
��Kino (upútavka pred filmom)

NIE JE ČAS NA
VÝHOVORKY insight:

Ako zamestnanci mediálnej agentúry si potrebujeme
každý insight podložiť číslami a tak sme
zorganizovali rýchly prieskum medzi mladšími
súrodencami našich kolegov, ktorý pozostával z
dvoch jednoduchých otázok:


1, Prečo viac nešportuješ?
NAJČASTEJŠIE OPAKUJÚCA SA ODPOVEĎ:
 „Pernamentka do fitka je pre študenta príliš
drahá a na cvičenie vonku sa nemám kde po
škole prezliecť, či uložiť si veci.“

2, Kde tráviš väčšinu svojho voľného
času?
Najčastejšie opakujúca sa odpoveď: 
„V nákupnom centre.“

idea:
Nenechali sme mladým žiaden priestor na
výhovorky a ponúkame ČSOB BASECAMP - riešenie v
podobe odkladacích boxov, ktoré im postavíme
„priamo do cesty“.

„Bratislava je v počte nákupných centier európskym
unikátom.“ znie nadpis článku uverejnenom na webe
Refresher z 22.februára 2022.

Napriek tomu, že nákupné centrá so samotným športom
nemajú veľa spoločného, vnímame ich ako ideálny spot
pre zásah cieľovej skupiny. 
Do karát nám hrá aj fakt, že najväčšie nákupné centrá,
ktorými sú Aupark a Eurovea sa nachádzajú v blízkosti
plánovaných športových zón, v priestoroch pod
mostami. 

V hlavnej uličke v nákupných centrách Aupark a Eurovea
vytvoríme ČSOB BASECAMP - úložné boxy, ktoré budú slúžiť
nádejným športovcom ako úschovňa školskej tašky, miesto
kde si počas cvičenia môžu nechať nabíjať mobil, kabínka na
prezlečenie, požičovňa športového náradia, ale aj ako hlavný
stretávací bod pre partiu kamarátov, tiež vhodný aj na
spoznávanie nových ľudí s podobnými športovými záujmami. 

Ohnisko stretávania sa mladých ľudí v nákupnom
centre tak premiestnime zo zafajčenej kaviarne do
športového basecampu a následne priamo na
ihrisko.

aKTIVácia:

Motivácia:
Vieme, že pozornosť mladej cieľovej skupiny si
nezískame len tak a preto sme pripravili motivačný
balíček:

·ČSOB BOX je pre študentov ZADARMO – ČSOB box
budú môcť využívať používatelia registrovaní na
webe www.cvicmevmeste.sk. alebo v rovnomennej
aplikácii. Pre tých, ktorí zadajú údaje zo svojej ISIC
karty bude ČSOB box zadarmo.

·MHD ZADARMO – po registrácii študentov v appke
CVIČme v meste bude každému prihlásenému
vygenerovaný QR kód, s ktorým bude vedieť počas
mesiacov trvania kampane august a september využiť
MHD zadarmo. Z nákupného centra teda presunieme
študentov rýchlo, pohodlne a hlavne zadarmo!

·FREE WIFI – Ako kľúčové pre dnešnú mládež je ostať
neustále online. Pri športe by sme síce videli radšej
telefóny odložené, no nebudeme im to zakazovať.
Práve naopak, podporíme ich. Vytvorený obsah zo
športovísk môže totiž motivovať ďalších k
zapojeniu sa. Wifi na športoviskách zadarmo
vnímame ako samozrejmosť.

hodnoty na
ktorých staviame:

#SLOBODA 
ukáž svoju nezávislosť a zodpovednosť k vlastnému zdraviu
#UDRŽATEĽNOSŤ 
 zníž uhlíkovú stopu a sadni na MHD zadarmo
#EDUKÁCIA 
 preštuduj si jedálničky a cvičebné plány v appke Cvičime v meste
#EXKLUZIVITA 
 tento box nie je pre všetkých, zaregistruj sa
#KOMUNITA 
nemáš s kým cvičiť? V ČSOB basecampe sa zoznámiš
#INOVÁCIE 
nainštaluj si najmodernejšiu aplikáciu nie len o cvičení a „cvikaj
lístok“ s QR kódom

mediálna stratégia:
V rámci kampane sa stretávame s online
generáciou, na ktorú AJ BUDEME PôSOBIť PRIMáRNE
V ONLINE PROSTREDÍ. iNfluenceri sú noví
moderátori spravodajstva, Tik Tok je nová
televízia. Využijeme ich všetkých.

“Išiel som okolo Tyršáku a kukám,
že tam vyrástlo dosť vymakané
ihrisko. A nikto tam nebol. To je
sen oproti tomu koľko ľudí sa

tlačí tam u mňa pri dome. Ale viete
čo? Som tam nevedel zaparkovať

takže mám smolu. Čo, kde sa
prezlečiem a jak tam pôjdem?”

TEASING
V rámci teasingu využijeme influencerov s dobrým zásahom
na cieľovú skupinu 16-24.
Vo svojich Instagram stories a tik-tok videách budú
otvárať tému potreby športovania, no zároveň
“nafukovať” bariéry z insightu našej kampane.

matej zrebný
Tiktok: 573,1,k followers
Instagram: 174k followers

barbora bakošOVÁ
Tiktok: 13k followers
Instagram: 55,9k followers

GRACIOSOOO
Tiktok: 285k followers
Instagram: 80k followers

30k 

maximalizácia zásahu v cieľovej skupine 16-24
roční bratislavčania 
miera interakcie na sociálnych sieťach s účtami
influencerov
Návštevnosť webu/appky s cieľom registrácie

Priemerná frekvencia – priemerný počet,
koľkokrát každý používateľ videl vašu
reklamu. Dôraz na frekvenciu najmä u mladej
cieľovej skupiny, kt. v online priestore trávi
hodiny.
Počet dopozeraných videí na 100% a miera
zhliadnutia

Registrácia nových používateľov do boxov
Engagement rate – pozitívny sentiment a reakcie
na sociálnych sieťach
Zvýšenie povedomia a vnímania ČSOB nadácie

     METRIKY
     PRIMÁRNE

     SEKUNDÁRNE

�     CIELEZvýšenie zapamätateľnosti značky ČSOB nadácie – min. 300% nárast
Zvýšenie počtu návštev webu/appky počas kampane a odhadovaný
počet registrácii približne 7 000 lokálnych mladistvých
Zásah viac ako 60% vybranej cieľovej skupiny s frekvenciou 2+
Celkový počet zdieľaní obsahu vytvoreného influencermi viac
ako 1 000x

efektivita vs ciele:

+ earned media:
Promo priamo v ČSOB

smartbanking aplikácii, na
webe a tiež na stránke

funucet.sk 



výsledky:

Alexandra jánošíková & peter holán
Young lions 2022
Kategória media

1.krok

2.krok

matúš kolárovský
Tiktok: 20,9k followers
Instagram: 31,7k followers

http://www.cvicmevmeste.sk/

