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Zadanie

Navrh efektivnej a inovativne] madidalnej kampane na podporu novych
Sportovisk v Bratislave.

Budget kampane Timing kampane
30 000€ August - September
Ciele

. Rozsirit povedomie o aktivitdach CSOB nadacie pre podporu aktivneho
ZIvotného stylu.

. Aktivacia cielovej skupiny - vyuzivanie Sportovisk a zdielanie informacii o
Novych moznostiach sportovania.
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Insight

Mladi ludia su v sucasnosti vystaveni obrovskému tlaku spoloc¢nosti. Chtiac ¢i nechtiach,
neustale porovnavaju svoj zivot, schopnosti Ci vyzor so svojim okolim.

Jednym z dévodoy, pre ktory mladi ludia prestavaju cvicCit na verejnosti je prave strach z
odsudenia ostatnymi. Pocituju diskonfort ¢i Uzkost, nevedia preto sustredit na seba a uzivat si
pohyb.

Kampanou ich chceme motivovat k tomu, aby zahodili ostych a isli

® w O

cvicCit na nové sportoviska, bez ohladu na to v akej su fyzickej
forme. Pretoze zdravy zivotny styl je IN!
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Idea

Sport nie je len o podavani vrcholovych vykonov.
Akykolvek pohyb je “cool” a rata sa kazda aktivha minuta. #so m

Vytvorime preto challenge zaobalenu do slovne] hracky -
Som IN-active, ktora bude inkluzivna a dokaze ju splnit
kazdy. Aktivujeme tak nielen sportovcov, ktori vedia, ze
byt v pohybe je “IN”, ale aj tych, ktori su “inactive” a
cvicCit sa len odhodlavaju.

Inactive - neaktivita

. e e vl s 3 o . . . zapajame aj ludi, ktori momentalne aktivne
Mlady a sviezi styl. Neformalna komunikacia. Tykanie. negportu;

Vyuzivanie CTA.

“Nainstaluj si Stravu a zapoj sa do IN-active challenge”

‘Bud active na #somINactive challenge”

"Ukaz ze si IN-active a vwhraj paradny bicykel” CSOB

NADACIA
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Hlavny medialny nosic

Dolezita je komunita

Kedze mladi Casto radsej travia viac volného ¢asu na socialnych
sietach ako Sportom, rozhodli sme sa preto tieto dva svety spojit a

vytvorit socialny klub na Sportovej aplikacii Strava - Som IN-active
by CSOB.

V ramci socialneho klubu sa nebude pretekat o to, kto spravil viac
drepov Ci zhybov, dblezity bude prave cas straveny v pohybe.

Ako ich dostat na nové sportoviska?

Prave na aktivaciu cielovej skupiny vyuzijeme sponzorovanu Strava
vyzvu pre kazda zo Siestich novych Sportovych zén. Ulohou nasej
cielovej skupiny bude za 6 tyzdnov stravit aspon 2 hodiny cvicenim
na kazdom sportovisku. Prinutime tak mladych navstivit vsetkych
6 novych $portovych zén, ktoré finanéne podporila CSOB nadacia.

Cielova skupina sa o vyzve mbze dozvediet aj z galérie vyziev na ich
Strava kanale, napr. ked'sa ich priatelia zaregistruju. Zucastneni
Zzaznamenavaju aktivity smerom k cielu a mozu zdielat odkaz na
VYZVU SO svojimi priatelmi a aj na inych sociadlnych sietach. Vieme tak
povedomie o vyzve Sirit aj organicky.
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Zacvic si na novych sportovych zénach v Bratislave, ukaz,
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Hlavny medialny nosic

Ako ich motivovat?

Pre troch stastlivcov, ktori odcvicia na kazdom novom
sportovisku aspon 2 hodiny budu Cakat vecné ceny:
Ix Horsky bicykel CTM, 2x balicek GymBeam.

KedZe sa nasa kampan nesie v duchu “Nie je
dolezité vyhrat, ale zGcastnit sa”, kazdy, kto
challenge Uspesne dokonci dostane na appke Strava
badge a k tomu nieCo moderné a “cool”, Co mu bude
kazdy mlady zavidiet - unikatne NFT IN-active!

NFT je novodoby trend a technoldgia, o ktord maju
oredovsetkym zaujem mlady ludia. NFT sa bude
oridelovat po Uspesnom ukonceni challenge
nahodne. Bude to vecna digitalna pamiatka na
challenge pre pouzivatelov a zaroven ukaze nadaciu

CSOB ako inovativnu digitadlnu spolo¢nost, ktord ide s
dobou.
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Media mix

Strava Snapchat Instagram

Budget: 10 000€ Budget: 3 000€ Budget: 6 000€

Sponzorovanie Strava challenge. Aktivacia Na akviziciu mladych pouzivatelov Na akviziciu mladych pouzivatelov primarne
uZ existujlcich sportovych nadsencov a vyuzijeme aj netradicnejsi format - vyuzijeme Instagram. Druh kampane -
oropagacia v ramci applikacie Strava. Snapchat v Bratislavskom kraji. akvizicia

Cielit budeme na mladych ludi od 16 -18 - bez
Interestu a Na Muzov a zeny medzi 18-24 so
zaujmom o sport (napr. cvicenie, lifestyle,
beh, cyklistika, workout)

Format: Snap Ads (Banner/video format) -
160000 userov. Primarna cielova skupina
Snapchatu 81% vsetkych userov ma vek
13-24r.

Refresher

Formaty:
Budget: 2 500€

. Instagram feed static

YOUTU be . Instagram story video

Refresher.sk je velmi relevantnym kanalom .
. Instagram reels video

medzi nasou cielovkou. Preto by sme ho radi Budget: 1 500€
vyuzili na podporu budovania povedomia.

Cielova skupina Refresheru: 47% cCitatelov Akvizicia pomocou video ads a nasledny
Refresheru je od 18-24r dotaznik na zistenie Brand recognition po

skonceni kampane.

Formaty: .
PR clanok uverejneny na webe Formaty: —
Uverenenie strory YouTube video kampan CSOB

YouTube survey Ads
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Ostatne naklady

Budget: 3 000€

Microsite, ktord bude pouzivatelov
informovat o prebiehajucej vyzve a
mMoznosti ako sa tam zapojit.

Po skonceni vyzvy si ti, ktori vyzvu splnili
mozu vyzdvihnut svoje NFT. Na spodu
stranky bude formular:

Bol si IN-active a splnil si vSetky
challenges? Tak si uchmatni tvoje
unikatne NFT. NFT len pre teba osobne!

Pouzivatel musi zadat svoj strava ucet a a
NFT penazenku, nasledne sa mu posle
token, ktoré obsahuje unikatnu trofej len len
neho.

Budget: 1 500€

Naklady na vyrobu Non-Fungible Tokenov
pre sUtaziacich.

Budget: 2 500€

Hlavné ceny:
- Bicykel od spolocnhosti CTM - 1500€

. 2X poukazka do e-shopu GymBeam v
hodnote 500€

- -5 Loy
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Timing

Website
Strava
Instagram
Snapchat
Refresher
YouTube

August

AWareness Aktiy'écia
| | | |
| | | |
| | |

September

Care

EEEEEE—————SSSS e

YouTube ads
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KPls

3 000 navstevnikov Zvysenie Brand recognition

Meranie splnenej vyzvy v aplikacii Strava.
Odhadovany pocet navstevnikov je s
kKonverznym pomerom 2,5%.

Zvysenie brand recognition CSOB nadacie
mMedzi aktivnymi maldymi ludmi.

Na konci kampane vwkoname YouTube
survey, na zaklade ktorého zistime presné

118 OOO un i kétnyCh pouil'vatellov percento zvysenia Brand recognition.
Populacia (pocet 18-24 na soc. Sietach v

Zasiahnutie 118 000 unikatnych Bratislave): 120 000

pouzivatelov v ramci cielovej skupiny v Reprezentativna vzorka: 3%

Bratislavskom kraji, prostrednictvom Rozptyl: 50

vybranych medialnych kanalov. Hladina spolahlivosti: 98%

Pocet potrebnych odpovedi: 1491
Cena za odpoved: 0,10€

1 000 rozdanych NFTs

Odhadujeme, Ze challenge Uspesne ukonci ‘
33% zUcCastnenych. o e |
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