
V Y T V O R E N Á  
V  U N R E A L  E N G I N E

B E J B Y  Ž I J E  Ď A L E J  V  2 0 2 1 P R Í B E H

O U T D O O R O V É  M É D I Á

TATRA BANKA 
UVÁDZ A NOVÚ 
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DIGITÁLNE J 
KULTÚRY 

�
�
�
�
�
�
�
�
�

�
�
�
�
�
�
�
�
�

�
�
�
�
�
�
�
�
�

�
�
�
�
�
�
�
�
�

�
�
�
�
�
�
�
�
�

I N S T A G R A M  F E E D ��� � � � � � � � � �

�
�
�
�
�
�
�
�
�

� � �� � � � � � � �� � � � 
 � � � � � � � � � � � � � � � �� �

� � � � � � � �� � � � � � � � � 
 � 	 � � � 
 � � � �� �

� � � � � � � �� � � � � � � � � � � � � � � 
 � � � �� �

THE IDE A
AKO Z AUJME NA JINOVATÍVNE JŠIA DIGITÁLNA BANKA SVE TA GENERÁCIU 
ZRODENÚ V DIGITÁLNE J DOBE?
TAK , ŽE VY T VORÍ IKONU DIGITÁLNE J KULTÚRY. ST VORILI SME OSOBNOSŤ. 
100% DIGITÁLNU PERSÓNU K TORÁ NEREPRE ZENTOVAL A LEN INOVATÍVNU 
ZNAČKU ALE VŠE TKY NEKONEČNÉ MOŽNOSTI,  K TORÉ ML ADÝM DIGITÁLNA 
DOBA PONÚKA. BE JBY BLUE JE SYMBOLOM T ÝCH ŽIVOTOV K TORÉ ŽIJEME V 
ONLINE SVE TE , K TORÉ SÚ ČA STO TROCHU INÉ OD NÁ ŠHO "OFFLINE " ŽIVOTA.

BE JBY BLUE T VORIL A HUDBU K TORÁ K NÍM PREHOVÁRAL A, INŠPIROVAL A ICH 
S INÝMI “DIGITÁLNYMI OSOBNOSŤAMI” ABY ŠLI Z A SVOJIM SNOM, 
PODPOROVAL A ICH V TOM, ABY SA SPRÁVALI ZODPOVEDNE A OMNOHO VIAC. 
STAL A SA SÚČA SŤOU KULTÚRY ML ADÝCH, BOL A NOMINOVANÁ NA VIACERO 
HUDOBNÝCH CIEN, SPONTÁNNE O NE J SPRAVIL A POP STAR TINA SONG KDE 
SPIEVA ŽE CHCE BY Ť AKO ONA. SO SVOJIMI FOLLOWERMI JE V KA ŽDODENNOM 
KONTAK TE NA RÔZNYCH SOCIÁLNYCH SIE ŤACH. DOKONCA POMOHL A ML ADÝM 
PRODUCENTOM PRESADIŤ SA V REMIXOVE J VÝZVE SVOJHO SONGU.

NA JSKÔR SME VY T VORILI OKOLO BE JBY BLUE TA JOMNO. NA ŠTARTOVALI 
SME JE J SOCIÁLNE SIE TE AKUSTICKÝM COVEROM SONGU POPREDNÉHO 
SLOVENSKÉHO PRODUCENTA DALYBA. NÁ SLEDNE SA S NÍM OBJAVIL A V 
JEDNOM Z NA JLEPŠÍCH HUDOBNÝCH VIDEÍ SLOVENSKA, 4EVA A Z AČAL A 
MEDIA TOUR. PO 3 T ÝŽDNOCH SME ODHALILI ŽE JE NOVOU DIGITÁLNOU 
T VÁROU TATRA BANKY V ONLINE VIDEU OSL AVUJÚCOM DIGITÁLNU DOBU.

POTOM Z AČAL A 4 MESAČNÁ KAMPAŇ S KA ŽDODENNOU SOCIAL MEDIA 
KOMUNIKÁCIOU O NA JHORÚCE JŠÍCH TÉMACH ML ADÝCH S DAL ŠIMI 
“DIGITÁLNYMI OSOBNOSŤAMI” - ÚSPEŠNÝMI ĽUDMI K TORÝ DOSIAHLI SVOJ 
ÚSPECH VĎAKA ONLINE SVE TU. OBLIEKAL A SI VECI OD ML ADÝCH 
SLOVENSKÝCH DESIGNÉROV A DOKONCA VYDAL A SVOJ VL A STNÝ MERCH.

T VORIL A TIK TOKY SO ZNÁMYMI TIK TOKERMI, LIVESRE AMOVAL A NA YOUTUBE 
S TOP GAMERMI. UČIL A ĽUDÍ AKO ŽIŤ UDRŽ ATEĽNE A ZODPOVEDNE S EKO 
INFLUENCERMI A DOKONCA SA VENOVAL A A J TÉME SELFLOVE . DOKONCA 
VYDAL A SVOJ VL A STNÝ SONG “CLICK ” HYMNU DIGITÁLNE J DOBY.

POMÁHAL A ML ADÝM PRODUCENTOM ZVIDITEĽNIŤ SA V REMIXOVE J VÝZVE . 
MODEROVAL A POPUL ÁRNE FRESHNEWS A DOKONCA HACKL A ONLINE 
VYUČOVANIE CE Z GOOGLE HANGOUTS ABY SOM PODPORIL A ŠTUDENTOV 
POČA S KORONY. V SKRATKE BOL A V CELOM ONLINE PRIESTORE A STAL A SA 
SÚČA SŤOU DIGITÁLNE J KULTÚRY.

200% 
OT VORENÝCH ÚČTOV 
V POROVNANÍ S 2018

26%
INSTAGRAM ENGAGEMENT RATE 
(13 X BENCHMARK )
(2% JE BENCHMARK INSTAGRAMU)

2 MILLION+
ORGANICKÝCH VIDENÍ

OBCHODNÝ CIEĽ
PRESIAHNUT Ý NA 102%

5 NOMINÁCIÍ NA SLOVENSKÉ 
HUDOBNÉ CENY

OCENENÁ GOOGLOM AKO NA JLEPŠIA LOKÁLNA 
SOCIAL MEDIA A INFLUENCERSKÁ KAMPAŇ
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