Cherchez la KRAS
SITUACIA

Mnoho marketérov, reklamnych &i kreativnych agentir ma moznost sa v ramci reklamy vzdelavat ¢i
zapdjat sa do roznych sutazi v oblasti reklamy. Poznaju konkrétne sutaze a aktivity, no ¢astokrat
nevedia, kto vSetko je za tym. Svoju Ulohu v tom zohrdvaju aj média, kedze skor komunikuju samotné
projekty ako zdruZenie, ktoré za tym stoji.

CIELE

Cielom je preto dostat KRAS a jeho ¢lenov do povedomia, aby bol v mysliach verejnosti - zadavatelov,
reklamnych agentur, médii a tiez jeho samotnymi ¢lenmi reSpektovany a vnimany ako autorita.

STRATEGIA

Nasa stratégia pozostava z uvedenia KRASu do povedomia ako zdruZenia, vdaka ktorému vobec tieto
aktivity funguju, a vdaka ktorému sa z konkurencie stavaju zaroven partneri, ktori navzajom
participuju na tvorbe. A to za pomoci podpory roénych PR aktivit.

KREATIVNA IDEA

Preto je vytvorena hlavna myslienka - ,Za vSetkym hladaj KRAS” — ,Cherchez la KRAS” , ktorou
ktorou chceme vyzdvihnut doleZitost a fakt, za ¢im vSetkym toto zdruZenie stoji.

EXEKUCIA

Prevedenie nasej myslienky bude komunikované prostrednictvom PR ndstrojov — spolupraca
s médiami, ¢lanky, podcasty, videopozvanky, eventy, komunikacia na socidlnych sietach.



