laud

Archiv slovenskej reklamy



Fakty, z ktorych
sme vychadzall

Vaésina aktivit KRASu
je offline.

Online komunikacii chyba uchopenie.




Problémy nasej
brandze

C.1: Atraktivita reklamnej
brandze klesa. Nastava vymena
generacii.

¢. 2: Mnoho ludi (aj z agentur)
netusi, o KRAS robi.

Insighty

C. 1: Pozitivne vzory motivuju k
lepSim vykonom (a v KRASe sa
ich vystriedalo od roku '93 dost).

C. 2: VSetci mame starsieho
kolegu, ktory na kazdu ideu
povie ,to uz bolo”.



ldea

Vyuzijeme fakt, ze KRAS je pritomny v slovenskej reklame
takmer 30 rokov a pamata si skutocneé reklamne klenoty.
Vytvorime

Tym podciarkneme nasu pritomnost pri dolezitych okamihoch a
dame vyniknut tomu, ¢o bolo, je a bude v nasej brandzi
najdoblezitejSie -
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Launch Klaudu

Vznik virtualnej kniznice oznamime aj
v offline. Poc¢as tohtoro¢ného Zlatého
Klinca vyuzijeme priestory Starej Trznice
(alebo iného miesta, kde sa bude konat) a

vytvorime
Od Ftefana az po

rapkac zo spotu “TecCie vam pracka”.

Zaroven bude promo prebiehat na social media
kanaloch KRASu a v médiach (Stratégie, O

médiach...).




sériu prednasok, ktoré budu mapovat
prierez vyvoja slovenskej reklamy.




Dovody, pre¢o nam
pre KRAS funguje
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YL), cez poroty kreativnych
sutazi (,proove check"”) az
po ideamakerov+klientov
(prierez komunikaciou
roznych znaciek).

SPOMIENKOVY
OPTIMIZMUS

Vacsina pracovnych
spomienok, ktoré nam
ostali v pamati, sa spaja
S nejakou pozitivhou
emaociou.

koncept

SIROKY ZASAH

Dlhodoby charakter
konceptu ndm umoznuje
zasiahnut nové, aj
existujuce publikum.



