V mensom prieskume sme zistili, Ze vacsina tzv. “hero” aktivit KRASu (ranajky, YL, EFFIE, Zlaty
Klinec...) sa odohrava v offline priestore. My sme sa rozhodli posilnit’ aj online, v ktorom vidime
potencial a spésob, ako zvySit povedomie o existencii a aktivitach KRASu.
V PR stratégii sme vychadzali z dlhodobého pozorovania dvoch javov/problémov:
- Nas$a brandza klesa na atraktivite, €0 mozno vidiet aj na tazSom obsadzovani pracovnych
pozicii.
- Nafakte, ze KRAS ludia aj z agentur, ktoré su jeho sucastou, €asto nepoznaju.

K vytvoreniu idey nas priviedli dva insighty:
1. Pozitivne vzory nds motivuju k lepSim vykonom a zlepSovaniu sa.
2. VSetci mame starSieho kolegu, ktory na kazdu ideu povie ,to uz bolo”.

Idea dlhodobého PR pristupu:

Vyuzijeme fakt, Ze KRAS je pritomny v slovenskej reklame takmer 30 rokov a pamata si skutocné
reklamné klenoty. Vytvorime najvacsiu virtualnu kniznicu slovenskej reklamy. Tym podciarkneme
nasu pritomnost pri délezitych okamihoch a dame vyniknut tomu, ¢o bolo, je a bude v nasej brandzi

najdolezitejsie - Kreativite.

Zalozime Klaud, archiv slovenskej reklamy.

V nom sa budu nachadzat akékolvek reklamy, ktoré zarezonovali... nechceme len najocefovanejsie
spoty, ani dychvyrazajuce printy. Klaud je skratka ukazkou toho, ¢o slovenské agentury povazuju za
svoje naj. Ktokolvek Klaud navstivi, dokaze si vyfiltrovat reklamy podrla typu, roka, agentury &i
brandu. Klaud podporime aj v offline - Vystavou najlegendarnejsich reklamnych rekvizit (Ftefana,
rapkac zo spotu “TeCie vam pracka” a pod.), ktora sa bude odohravat poc€as Zlatého Klinca.

Dévody, pre€o si myslime, Ze by bol tento koncept pre KRAS efektivny:
e PRIDANA HODNOTA pre $tudentov, klientov aj élenov agentur
e SPOMIENKOVY OPTIMIZMUS
e SIROKY ZASAH



