CELOPLOSNE TESTOVANIE
T0P REKLAMY




VYCHODISKD

Kvoli koronakrize sa mnoho podnikatelov a znaciek ocitlo na pokraji
bankrotu. A aj ked' to tak mozno na prvy pohlad nevyzera, je to
obrovsky problém aj pre KRAS. Ked' totiz nebude fungovat' trh,
nebude ani pre koho robit' reklamu, nech je akokolvek dobra.

Preto sa pokusime zviditelnit' KRAS tym, ze dame moznost roznym
mensim podnikatelom a znackam, ktoré poznacila koronakriza,
vyskasat'si na vlastnej kozi silu kvalitnej reklamy.

/ytvorime dlhodoby projekt, vdaka ktorému KRAS pomobze
podnikatelom znovu nastartovat'ich biznis. Poniakne im totiz pomoc

s tvorbou profesionalnej komunikacie.

KRAS spusti Celoplosneé testovanie top reklamy.




MECHANIKA

/ytvorime platformu, ktora prepoji clenskée reklamné agentiry
KRASu s podnikatel'mi.

Hlavnym komunika¢nym nastrojom bude web
testovaniereklamy.sk

cez ktory budtd moéct' podnikatelia poziadat' KRAS:

o pripravu kampane, stratégie, loga, nazvu, webu, corporate
identity...

0 audit ich doterajsej komunikacie
0 konzultacie ich vlastnych reklamnych idei

o profesionalne poradenstvo ci skolenie




PRIEBEH KOMUNIKACIE
PR MOMENT

\/yuzijeme skutocnost', ze uz coskoro skonci plosné testovanie na
covid-19. Kratko na to by sa na frekventovanej ulici v Bratislave
objavil pop - up stanok, v ktorom by sa dalej testovalo.

Nie vsak uz proti covidu, ale testovala by sa reklama od najlepsich
slovenskych reklamnych agentdr. V nasom stanku by totiz sedeli
odbornici z branze, s ktorymi by podnikatelia mohli prist’
skonzultovat' spolupracu. Stan by mohol byt' putovny a postupne sa
objavovat' v réznych mestach po Slovensku.



Okolo pop up stanku by sme namotali komunikaciu v médiach:

v/ Novy
CAS

Nezavisly dennik

51 HOSPODARSKE
Neuverite Co sa testuje NOVINY

v tomto stane. Celoplosného testovania by sa
mali zacastnit' vsetci podnikatelia.

R] \Vieme preto.

Podnikatelia, je tu celoplosné
testovanie urcené len vam.

Celoplosneé testovanie neskoncilo.

DENNIK

Uz ste ho absolvovali?



SPOLUPRACA S INICIATIVAMI

Aby sme sa dostali do povedomia mensich podnikatelov, cielene by
sme zacali oslovovat' rézne Iniciativy, ktoré pocas korony povznikali
a zdruzovali podnikatelov z r6znych segmentov.

Napriklad: Oblec sa doma, Pomoc pre gastro a iné.

Cez socialne siete by sme priamo pod ich prispevkami zacali ponukat'
podnikatelom pomoc s komunikaciou.







SOCIAL

Na podporu kampane by sme vytvorili sériu FB ramov, vdaka ktorym
by agentury, ako aj ich pracovnici verejne vyjadrili svoju chut
pomoct.

Pravidelne budeme zverejnovat' aj pribehy znaciek, ktoré uz
otestovali reklamu z KRAS-u. Case studies by sme zverejnovali na
profile KRAS-u ako aj na profile agentury, ktora komunikaciu
pripravila.

Priebezne by sme tiez uverejnovali r6zne statistiky z testovania -
napr. o kolko sme zvysili danej znacke predaje, ako stupla

a N D I poznatelnost, ako sa zvysil traffic na web atd...

-,.,Hﬁ\,_p
‘ *t’rl?lhl_ HJ ‘{ 'rjI

L—J‘_I

'—H

U
&

b | RA SA n'n \‘U?”}”‘T\HJ




STARTITUP

Pohostinstvo v Zabokrekoch ma
rovnako dobru reklamu ako
Telekom. Pozeraj!

A co z toho budi mat' reklamné agentiry? Predsa kreativne

| | prilezitosti, ktoré m6zu premenit' na Zlate Klince ¢i Effie v roku
| | 2022

Na Zlatom Klinci a Effie by sme vytvorili Gplne novl samostatna
kategoriu, v ktorej by zrealizované prace v ramci nasho projektu
> mohli sutazit'




CELOPLOSNE DAKUJEME




