Radost v meste!

Digitdiny operdtor Radost priSiel na slovensky telco trh v zdvere roka 2020. Jeho
spustenie je odpoved’ou na zvysSujuci sa dopyt po cCisto digitdinych sluzbdch a
taktiez cenovl vyhodnost mobilngch ddt. Digitdlna podoba Radosti umozniuje
poskytovat kvalitng produkt za atraktivnu cenu. Je to dokonald volba pre mladych
Fudi, pre ktorych volnost znamend viac nez nejaky status. Mladd generdcia bazi po
sebarealizdcii a chce zanechat svoj (digitdlny) odtlacokna zemi a prdve Radost im
umoznuje byt vzdy v spojeni so svojimi blizkymi a vytvdrat content, ktory pre nich
ddva zmuysel.

Atraktivita znacky: PrindSame Fud’om moderné, plne digitdine produkty, ktoré su
tak zrozumitelné na pochopenie a jednoduché na pouzivanie ako sa len da.
Hodnoty znacky: jednoduchost, pozitivna emdécia, priamociarost

Idea kampane: Zijeme v dobe digitdlu a rychlosti. Zial’, za poslednu dobu sa k nam
dostdvaju samé negativne sprdvy z kazdej strany a je takmer nemozné sa im
vyhnut. Leto vSak mébze priniest zmenu a vniest viac pozitivity, ktoru Pudia uz tak
velmi potrebuju a hladaju. Prave letné obdobie so sebou totiz prindsa zdzitky,
stretdvanie s priatelmi a vytvdranie pozitivneho contentu na socidlnych sietach, po
ktorom bazime. Radost je to, ¢o v nasich zivotoch momentdine chyba.

Radost mdme z umenia, z pekného prostredia, alebo qj ked’ sa pozerdme na pekné
fotky. Tieto tri podnety chceme spojit v kampani, ktord zahlti digitdlny svet
pozitivnymi postmi/storkami.

Vo viacerych velkych mestdch na Slovensku postavime strom, ktory ludia ozdobia
svojou radosfou a pozitivnymi myslienkami. Na ndmestiach bude vytvorend guerilla
kampan (biely strom z prirodného materidlu), na ktory budid méct ndvstevnici a
okoloiduci zavesit stickery radosti réznych farieb. Pre kazdého ¢loveka sa radost
zobrazuje v inych farbdch. Pre niekoho to je pozitivna , UklPudnujuca ,
nebeskd alebo vdsnivd cervend. Ku kazdej farbe budu priradend ind radost
(priatel’stvo, sloboda, ldska, priroda a pod.). V kazdom meste tak vznikny rézne

.....

medvede, ktoré poznd cely svet.

Okrem toho, Ze suU krdsne, stromy radosti aj pomdhaju. Operdtor Radost totiz mysli
aj na komunitu a radost, ktord sa vytvdra prdve pomocou zelene (aj v najvacsich
betdénovych dzungldch). Prdve z tohto dévodu na konci kampane venuje finanény
prispevok pre mestd na ndkup zelene, ktorého vyska sa bude odvijat od poctu
litskov radosti (pzn. listok radosti = sticker = podoba s konfetami pouzitymi v
kreativach).

Stickery, ktoré sa budu pripdjat na stromy nebudu len réznofarebné, mali by
zdroven zobrazovat usmievajucu sa tvdr, kde bude zakomponované pismeno R.
Pozndmka: Stickery nemézu byt vo farbdch: magenta, oranzovd, tyrkysovd, prip.
ind, ktord sa spdja s konkurenciou.



Pri kazdom strome sa budu nachddzat boxy naplnené réznofarebnymi stickermi,
ktoré sa budu veSat na stromy a taktiez ,inteligentnd tabula“, na ktorej bude
vyobrazeny QR kéd pre viac informdcii ohfadom kampane. Idedine bude maft tdto
smart tabula aj gombik, ktory po stla¢eni prehrd nahovorené informdcie o radosti,
ktoru stromy ponukaju. Ciefovd skupina bude motivovand pripdjat tieto stickery na
stromy nielen zvedavostou a vyslednou peknou fotkou, ale aj sufazou o celoro¢né
ddtovanie s Radosfou pre seba a svojho kamardta.

Pomocou nativnej reklamy v online a televiznymi spotmi sa podpori offline kamparn
a bude nabddat Fudi, aby sa zucastnili a posunuli d’alej radost. Vytvori sa tak vyzva
radosti, kde sa l'udia odfotia pri veSani stickerov na stromy a zdroven vyzvu svojich
priatelov, aby tiez ukdzali, akd farba im vycari v Zivote Usmev na tvdri a robi ich
Stastnygmi.

Na konci kampane sa z prispevkov uverejnenych na socidlnych médidch vyberie
jedna dvojica Stastnych priatelov, ktori budu méct ddtovat pocas roka zadarmo.
Podmienkou vSak bude, aby obaja priatelia boli fanusikmi daného stromu radosti.
Zdroven sa vyhldsia ,Statistiky“, v ktorom meste ¢o robi 'udi stastngmi a aku vysku
financii ziskaju jednotlivé mestd na vysadzbu zelene v jednotlivych mestdch.

Hlavnd myslienka kampane: Novy digitdlny operdtor Ti ddva volny priestor, aby si
sa citil dobre. Aj Ty bud’ si¢astou komunity a vytvor spolu s nami radost!
Zvedavost --> Aktivita --> Podpora svojho mesta

Aké pocity md kampan vyvolat: spojenie pozitivne emdcie, komunitnd sila, vélra
menit veci, sustredenie na radosti v Zivote

Produkt: Kampan bude zamerand na offline aktivitu, pri ktorej o¢akdvame, ze sa
stane virdinou v online svete. Hlavnou ideou kampane je zvysenie povedomia o
existencii nového digitdlneho operdtora, pricom by sa mal zvysit zdujem cielovej
skupiny o operdtora Radost a jeho sluzby.

Cielovd skupina: Primdrne su to l'udia vo veku od 18 do 34 rokov - inak nazygvani qj
ako ,Generdcia Y“. SU digitdlne orientovani a zdatni, pricom je pre niech dblezitejSie
nie€o zazit nez vlastnit. Primdrne ziju vo va¢Som meste. Tato generdcia je otvorend
novym pohladom, su flexibilni a zodpovedni voéi spolo¢nosti. Smartfdn, internet a
ddta im prind$aju momenty spojenia a emdécie, pricom prdve tuto vlastnost chceme
vyuzit pri vzbudeni pozitivnej emodcie voci znacke. Podla aktudinych udajov
Statistického Uradu je pocetnost cielovej skupiny 1,14 mil.

Pozicioning: Touto kampanou chceme pozicionovat operdtora Radost ako
inovativneho a déveryhodného hrdc¢a na trhu, kladuc déraz na pozitivhe emdcie
spotrebitelov a spolo¢ensky zodpovednost. Okrem toho, Ze operdtor ponuka
skvelé podmienky a sluzby pre klienta za vghodné ceny, mu nie je ahostajnd ani
komunita.



Ciele kampane:

Zvysenie povedomia a konsiderdcie znacky Radost.

Offline kampanou oslovif ¢o najviac okoloiducich a podporit ndslednu navstevu
na webe/stiahnutie aplikdcie/vykonanie digitdinej akcie.

Pomocou TV kampane a online podpornych aktivit zasiahnut minimdlne 70%
cielovej skupiny.

Do kampane by sa malo zapojit asporn 100 000 l'udi z cielfovej skupiny, ktori
zazdiel'aju fotku so stromom a vyzvu svojich priatelov, aby sa taktiez zapojili.
Viac ako 50% cielovej skupiny po kampani vyhodnoti zna¢ku Radost ako
spolo¢ensky zodpovedného operdtora.

Kampan prinesie 150 000 novych followerov na strdnky operdtora.

Vystupy:

Outdoor - biely strom a farebné stickery vyrobené z biologicky rozlozitelnych
materidlov + inteligentnd tabula pre viac informdcii. V mestdch tak vytvorit
vizudlne zaujimavy prvok (formu umenia)

TV / rddio - spoty vyobrazujice letnd tématiku, pozitivne emécie a informdcie o
umiestneni stromov radosti na ndmestiach.

Online - bannery, nativne ¢ldnky, spoluprdce s influencermi o vyzname
prindSania radosti do jednotlivych miest. Vytvorenie vilastnych FB a IG fanpage
pre kazdy jeden strom.

VSetky vizudly by mali byt veselé a prindSat so sebou emdciu radosti. V
Zziadnom pripade nepouzivat farby: magenta, oranzovd a iné podobné
konkurencii.

Timing: Brief:16.5.2021 1.Koncept: 30.5.2021 2.Koncept: 13.6.2021

Kampan: 1.7. - 31.8.2021

Budget: Media budget: 80 000 € ; Creative budget: 40 000 € ; Outdoor: 10 000 €

Spolu: 130 000 €
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