
Radosť v meste



Insight
Digitálny operátor Radosť vznikol
ako odpoveď na zvyšujúci sa
dopyt po čisto digitálnych
službách. Umožňuje tak
poskytovať kvalitný produkt za
atraktívnu cenu.

Zákazníci však potrebujú značku
spoznať v reálnom svete, aby jej
dokázali dôverovať.

Výsledkom kampane by malo byť
sprostredkovanie „offline“
kontaktu s „online“ značkou a
službou pre našu cieľovú skupinu. 



Generácia Y
Vo veku 18 - 34
Primárne žijúci vo väčšom meste
Digitálne zdatní a orientovaní vo svete
Smartfón a dáta im ponúkajú spojenie a
emócie
Dôležitejšie je niečo zažiť než vlastniť



Kampaň
má vyvolať
pocity

Radosť

Zvedavosť
Silu komunity

Pozitívne emócie



Idea kampane



Idea kampane
POMÔŽ SVOJMU MESTU A VYHRAJ DÁTOVANIE

Pomocou
televíznych spotov,
sponzoringu a
reklamou v rádiu
podporiť
outdoorovú
kampaň a vyzvať
ľudí, aby išli zdielať
svoju radosť so
svetom

TV / RÁDIO
Vytvorením
natívnych článkov
vysvetliť hlbší cieľ
kampane a ukázať
ľuďom výhody
kampane, ktorými
podporujú aj svoje
mesto.

ONLINE
Vytvoriť
"challenge" na
sociálnych sieťach,
kde ľudia vyzvú
svojich priateľov,
aby ukázali čo im
robí radosť. 

SOCIALS



Ciele kampane
Zvýšiť povedomie o značke Radosť
Prepojiť značku Radosť s pozitívnymi
emóciami 
Zvýšiť dôveryhodnosť značky
Zvýšenie návštevnosti webu Radosť, resp.
stiahnutia mobilnej aplikácie Radosť



Výstupy kampane
Vytvoriť  a umiestniť na námestiach podobu stromu z prírodných materiálov a rôznofarebné

stickery, ktoré vyjadrujú radosti jednotlivých ľudí

OUTDOOR

Spoty s letnou tématikou a vyobrazením pozitívnych emócií, kde sa spomínajú stromy radosti a
v skratke vysvetlia princíp

TV / RÁDIO

Natívne články a reklamy s témou Radosti a podporou stromov v mestách

ONLINE

Brief: 16.5.2021     1.Koncept: 30.5.2021     2.Koncept: 13.6.2021     Kampaň: 1.7. - 31.8.2021

TIMING

Media budget: 80 000 €      Creative budget: 40 000 €      Outdoor: 10 000 €     Spolu: 130 000 €

BUDGET



Nikoleta Nagyová
Ján Krnáč


