Radost v meste




Insight

Digitdlny operdtor Radost vznikol
ako odpoved’ na zvysujuci sa
dopyt po Cisto digitdlnych
sluzbdch. Umoznuje tak
poskytovat kvalitny produkt za
atraktivnu cenu.

Zdakaznici vSak potrebuju znacku
spoznat v redlnom svete, aby jej
dokdzali déverovat.

Vysledkom kampane by malo byt
sprostredkovanie ,,offline“
kontaktu s ,,online* znackou a
sluzbou pre nasu cielovu skupinu.




Generacia Y

e Vo veku 18 - 34

e Primdrne zijuci vo vicsom meste

e Digitdlne zdatni a orientovani vo svete

e Smartféon a ddta im ponukaju spojenie a
emaocie

e DélezitejSie je nieco zazit nez vilastnit



Kampan
ma vyvolat

e Pozitivhne emodcie

e Silu komunity

e Zvedavost

e Radost







Pomocou
televiznych spotov,
sponzoringu a
reklamou v radiu
podporit
outdoorovu
kampan a vyzvat
Pudi, aby isli zdielat
svoju radost so
svetom

Vytvorenim
nativnych cldnkov
vysvetlit hlbsi ciel
kampane a ukdzat
'ud’om vyhody
kampane, ktorgmi
podporuju aj svoje
mesto.

Vytvorit
"challenge" na
socidlnych sietach,
kde l'udia vyzvu
svojich priatelov,
aby ukdzali ¢o im
robi radost.



Ciele kampane

e ZvySit povedomie o znacke Radost

e Prepojit znacku Radost s pozitivhymi
emociami

e ZvySit doveryhodnost znacky

e ZvySenie ndvstevnosti webu Radost, resp.

stiaohnutia mobilnej aplikdcie Radost



Vystupy kampane

OUTDOOR

Vytvorit a umiestnit na ndmestiach podobu stromu z prirodnych materidlov a réznofarebné
stickery, ktore vyjadruju radosti jednotlivych ludi

TV / RADIO

Spoty s letnou tématikou a vyobrazenim pozitivhnych emdacii, kde sa spominaju stromy radosti a
v skratke vysvetlia princip

ONLINE

Nativne Cldnky a reklamy s témou Radosti a podporou stromov v mestdch

TIMING

Brief: 16.5.2021 1.Koncept: 30.5.2021 2.Koncept: 13.6.2021 Kampan: 1.7. - 31.8.2021
BUDGET

Media budget: 80 000 € Creative budget: 40 000 €  Outdoor: 10 000 € Spolu: 130 000 €
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