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O nekonecnej Radosti

Radost (doslova a dopismena) sme priniesli na slovensky telco trh koncom roka 2020.
Preco dalsi operator? Odpoved je jednoducha, vypytali si nas zakaznici.

Zvysujuci sa dopyt po cCisto digitalnych sluzbach a taktiez cenovo dostupné mobilné

data nds priviedli k tomu prist s Radostou.

Pre€o je Radosb’ super:

i Je bez viazanostia 7 dni ju
mozes skusat zadarmo

i‘ Za SIMku neplatis

Umoznujeme vybrat si z 3 datovo
orientovanych programov za paradne ceny

VsSetko fi¢i na 4G sieti od 02
s pokrytim 97% populacie Slovenska

Appka je jednoducha
na pouzivanie

9,5 z 10 zakaznikov by si
vybralo Radost znova
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Ciefova skupina

Nasou cielovou skupinou su l'udia vo veku od 18 do 34 rokov. Su
digitalne zdatni, drzia kontakt so svetom cez svoje smartfony.
Maiju najnovsie appky, su aktivni na socialnych sietach a su
nonstop online. Ziju vo va&$om meste, miluju inovacie, novinky a
vSetko, o ich odlisi od “starSich ro¢nikov”. Necitaju navody a su
zvyknuti na jednoduchost, lebo sa naucgili, Ze v digitdlnom svete je
vSetko optimalizované a naservirované pre ich komfort.
Nepotrebuju vlastnit vSetko, chcu radsej zazitky a zit pre tento
moment. Ich najvacsi nepriatel je FOMO. Rozhoduju sa skér
emocionalne ako racionalne.

Tone of voice

Nas komunikacny jazyk je uvolneny a priatel'sky, nebojime sa obcas
pouzit vyrazy typické pre mladsie roéniky - skratky, hovorové slova, a pod.
Tone of voice tejto kampane ma byt preto sviezi a neformalny. Ma
evokovat, Ze k cielovej skupine sa neprihovara znacka alebo firma, ale ich

znamy/kamarat/rovesnik. Radosb’@
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Insight:

|
RadOSEJ e--. ...byt v kontakte s priatelmi.

...zazit spolu pekné nové veci.
...spoznavat nepoznané.
...prinasat radost inym.

Mlada generacia je znama tym, Ze bura stereotypy a je otvorena novym veciam. Su to akéni digitalni
aktivisti, ktori sa zapdjaju do iniciativ s dosahom na spolocenské dianie Ci klimaticku zmenu.

Jednou z udalosti, ktora silno pohla dianim po celom svete, je pandémia COVID-19. Zasiahla nase
zivoty po kazdej stranke a, zial, ukratila nas aj od mnozstva radostnych zazitkov, na ktoré sme boli
zvyknuti, ako ist len tak na oblibeny koncert, festival, do divadla, galérie, ¢i iné umelecké podujatie.
Na druhej strane, bez podpory tieto podujatia nebolo mozné len tak preniest do online prostredia,
mnohé z nich sa preto na dlhu dobu zastavili.

Chceme preto podporit’ kulbiiru a fudfom napriec¢
Slovenskom vratit’ kisok Radosti do letngch dni.
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Nase ciele

Sme digitalny operator, no neddame dopustit na offline zazitky. Najma leto si ich priam pyta.

Chceme preto prist’ s kampanou:

ktora je jednoducha
na pochopenie

: S - aj exekutivu
ktora motivuje nasu

cielovua skupinu
k pouzivaniu nasho
produktu

ktorou podporime
vztah ludi s kulturou

v ktorej prepojime
online a offline
aktivity
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Co sa nam paci

Pop-up akbivacie a evenby: |

= Hudobny festival Viva musica .
= Autobusova zastéavka zariadend IKEA nabytkom
= Medzinarodny festival suCasného umenia Biela noc
= Zvukové dlazby na Hurbanovom namesti v Bratislave

Geocaching / scavenger hunt:

* Interaktivne sitaze
= Kreativna hra Veselé kamene - -~

Communiby & engagement:

- Obégianske zdruzenie Cierne Diery, ktoré dokumentuje pamiatky a
nepriamo podporuje cestovanie do zabudnutych kuatov krajiny -

~
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https://www.youtube.com/watch?v=ymFDdOAng_k

Co chceme dosiahnub’

Zvysenie poznatelnosti znacky Radost o 60% (brand awareness)

Zvysenie konsideracie (zvazovania) znacky Radost o0 30%

Zvysenie navstevnosti webu Radost, resp. stiahnutia mobilnej aplikacie Radost
(engagement, traffic) o 50%

User-generated content na socidlnych sietach

Timing Budgeb

Brief 6.5. 30 000 EUR
De-brief 10. - 14.5.
Prezentacia vasich napadov 17.-21.5.
Feedback od nas 24.5. - 28.5.
Pustime sa do toho 31.5. — koniec leta
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Co od vas o¢akavame

Pripravte pre nas navrh kampane, z ktorej
budeme mab’ radosb’ :)

Co v iiom nesmie chgbatb*

= Podpora kultury a umelcov naprie¢ umeleckymi odvetviami ako divadlo, filharmonia,
klasicka aj moderna hudba, stand-up, poézia, vytvarné umenie a dalsie. Zohladnite to vo
vasich aktivitach.

= Digitalne rieSenia v offline prostredi, ktoré prepoja nas produkt s kulturou a umenim.
= Podpora kampane v réznych regionoch Slovenska.
= To vSetko podporené mixom online a offline aktivit. Kreativite sa medze nekladu.
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