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CIELE KOMUNIKACIE > helpi

1. Rozsirit povedomie o znacke a obsahu sluzby, ktoré Helpi poskytuje = awareness
2. Aktivizovat cielovu skupinu = aktivacia, t..:

e zdielat (mam doma nieco uzitocné, ale nepotrebné a vdaka Helpi viem, ako a komu tym mozem
pomoct) a/alebo

aj pomahat zdielat (pomaham organizovat zdielanie a chcem sa stat partner/donorom Helpi) =
najddlezitejsi z cielov




STRATEGIA < helpi

Situacia: V sucasnosti zZije 2,47 miliardy [udi na hranici chudoby, ¢o predstavuje prijem menej ako 2 dolare na den. Tito ludia su

odkazani na pomoc Statu, neziskového sektora alebo na svoje okolie. VacSina z nas si Zivot v takejto situaciu nevie predstavit

Problém: Siroka verejnost ¢astokrat zablda na ludi v nudzi a zaroven nevie o moznostiach podpory v tzv. sharing centrach. Zaroven

princip zdielanej ekonomiky eSte stale nie je etablovany do kazdodenného Zivota ludi

INSIGHT: Zdielanie svojho sukromia a ¢innosti pocas dna sa stalo beznou sucastou Zivota najma mladych ludi. Prostrednictvom
Instagram Stories uZzivatelia dennodenne zdielaju kde sa nachadzaju, o piju, o jedia, aké obleCenie maju na sebe alebo ¢o prave
pocuvaju...Cielom Instastory je informovanie o nieCcom a nasledne vyvolanie reakcie a uznania vo svojom okoli. Tak preco to nevyuzit
na zdielanie dobra? Kazdy ma platformu na to, aby zdielal dobro a preto dajme svojim Pribehom zmysel.

Stratégia: Prostrednictvom socialneho experimentu vyvolame v ludoch “aha” moment, kedy dohodnutym ludom
poskytneme 2 eura na den a ich zadanie bude, aby si z tejto sumy zaobstarali vSetko €o pocas diia potrebuju. Zaroven do
tohto experimentu budu zapojeni aj Influenceri, ktori buda informovat o moZnostiach poméct prave cez Helpi a zaroven
budu ludi nabadat k tomu, aby spolocne splnili vyzvu zaloZenia 100 sharing boxov a vyzbierania €o najviac poloZiek.



Socialny experiment

IDEA: Oslovenym ludom predstavime informéaciu o tom, Ze na svete je momentalne okolo 2.47 miliardy ludi, ktori Ziju na pokraji
chudoby z menej ako 2 doldrov na den a nemaju pokryté zakladné Zivotné potreby. Nasledne im poloZime 2 jednoduché otazku.

“Vedel/a by si z tohto vyZit ty? "Vies ako mbZzes aj ty poméct [udom v hmotnej nddzi?"
MEDIA: Youtube, Instagram, Média - Refresher, Startitup

Do experimentu budu zapojeni aj influenceri, ktory prijali tito vyzvu a dostanu od nas 2 eura a budu zdielat cely svoj defi a na
konci dna predstavia projekt Helpi.

BUDGET: 2 000€



KREATIVNA IDEA Z helpi

Tvorba sharing boxov

Zapojime influencerov do tvorby sharing boxov. ObdrZia vSetky potrebné
materialy na zloZenie skrinky, ktorti nasledne musia niekde umiestnit. H E L P I
ObdrZia jednoduchy navod na vytvorenie sharing boxu, ktory bude

popisovat vSetky délezité informacie na Uspech projektu. Bobrs skririks
Tento navod rozposleme do Facebook skupin napr. Susedska burza a

fungujucim iniciativam (Ludia fludom, Free Food...), samospravam a

influencerom (napr. Sajfa & Veronika, Kristina Tormova, Exploited, 9
Bekim...), ktori sa zapoja do nasej iniciativy.

Vytvorenie mobilnej/web aplikacie, na zvySenie povedomia o skrinkach.

PROBLEM: V stcasnosti je komplikované vyhladat presni polohu skriniek. LJ

skriniek. Kazda skrinka bude mat svojho spravcu / zakladatela. Tito
spravcovia budu nasi hrdinovia - everyday heroes. Vdaka aplikacii vieme 30cm
vyuzit notifikacie v smartphone, na dobrovolné notifikacie ohladom
zdielania.

RIESENIE: Aplikacia bude obsahovat interaktivnu mapu s presnou polohou .
ﬂlx




KREATIVNA IDEA

PROBLEM: Slabinou skriniek je, Ze nie je jednoduché ich
najst. resp. mnohi ludia ani netuSia ze dobré skrinky
existuju.

RIESENIE: V meste vytvorime unikatne znagenie farbou po
ceste/chodniku, stipoch, alebo nalepkami na prevadzkach,
ktory napovie okoloiducemu, kde ma hladat’ Dobru skrinku.
RieSime tym problém vSeobecne;j viditelnosti skriniek vo
verejnom priestranstve a zvySujeme pravdepodobnost Ze sa
pomoc dostane tym, ktory ju potrebuju.




ZAPOJENIE MEDI & helpi

Viditelnost v TV - Telerano, Ranné spravy, informdcia o aktivite v TV novinach - FREE
Social media - VyuZitie Influencerov relevantni pre CS mladych urban ludi a zaroven, ktorym je blizka myslienka sharing centier - FREE
YOUTUBE - platena reklama na podporu videa s informaciami o Helpi (socialny experiment) - 1 000€

- cielenie ALL 18 - 35 z vacsich miest
- vystupy influencerov/youtuberov

PR vystupy v médiach, ktoré su afinitné s cielovou skupinou - napr. Refresher, Startitup, Dennik N, Aktuality.sk - FREE
VyuZitie podcastov, ktoré sa venuju danej téme - FREE
OOH - tla¢ nalepiek/Sablon ktoré budu ludi smerovat k najblizSiemu boxu v okoli - 1 500€

Celkovy media budget - 2 500€

DALSIE FREE MEDIA

Zdielanie navodu na postavenie Sharing boxu a informacii o Helpi do Facebookovych skupin, ktoré si zamerané na darcovstvo, vymenu, predaj
nepotrebnych alebo nadbytocnych veci



TIMELINE KAMPANE - JUN 2021 & helpi

Socialny experiment: 1.6. - 6.6.
Youtuberi/Influenceri: 7.6.-27.6
PR vystupy: 14.6. - 30.6.
OOH (znacenie): od 7.6.

Aplikacia (launch): od 14.6.




VYSLEDKY < helpi

Zvysenie povedomia v spoloCnosti 0 moznosti vyuzitia sharing boxov,
komunitnych chladniCiek a o Helpi na 30% v ramci CS

Zvysit mnozstvo a dostupnost vybudovanych sharing boxov z 35 na 100

Zvysit traffic na webstanke o 300%




