Aj v suCasnej dobe, kedy sa mdZze zdat, Ze fudia maju prebytok materialnych veci, stale Zije
celosvetovo vySe 2 miliardy ludi na hranici chudoby.

Pre bezného Cloveka je situacia, kedy by mal vyzit z 2eur/dolarov na def Uplne
nepredstavitelna. Ved Castokrat len nada ranna kava tolko stoji...

Preto je velmi dolezité otvarat tuto tému na verejnosti a snazit’ sa fudi motivovat’ k tomu, aby
pomahali systematicky, po€as celého roka, ak mdézu.

Faktom je, Ze hlavne mladSia cielova skupina a mladi ludia Zijucich vo velkych mestach
maju tendenciu k tomu, aby sa sebarealizovali prave prostrednictvom dobrocinnosti. AvSak
velakrat nemaju potrebné informacie resp. nevedia Uplne ako mézu pomoct, pretoze
najCastejSie je prezentovana pomoc fudom v nudzi len finanénou formou ¢o nemusi
vyhovovat kazdému.

Cielom je primarne prostrednictvom socialnych sieti, kde je najjednoduchsie tychto mladych
fudi pripravenych poméct, zasiahnut a informovat’ o danej téme, za¢at verejnu diskusiu a
zaroven im ukazat moznosti ako pomaoct.

Taktiez k tomu budd motivovani influencermi, ktorych sleduju, ktori im davaju pridanu
hodnotu a maju silu spustit verejnu vyzvu.

Zdiefanim dobra v Instagram stories, ktoré je dnes uz pre mnohych uplne bezné dame
kazdému zdiefanému pribehu zmysel a vytvorime mnozstvo UGC, ktoré doda organizacii
Helpi doveryhodnodnost' a vybuduje povedomie.

Influenceri ukazu fudom, ze zaCat pomahat je niekedy naozaj jednoduchsie ako si myslime
a kazdy z nas méze byt kazdy den hrdinom. Zaroven z medialneho a budgetového hladiska
su influenceri najefektivnejsi v budovani povedomia nakofko si radi vybuduju reputaciu a
takuto kamparni tak vedia podporit’ aj bez naroku na honorar.

Aby sme v8ak zasiahli aj ludi mimo Instagramu reps. mimo vybranych influencerov
podprime kamparn aj prostrednictvom PR vystupov v relevantnych médiach s vyuZitim
minimalneho budgetu a maximalneho zasahu.



