Chyba ti (tu) nieco?

Kampan bude rozdelena do 3 ¢asti. Cielova skupina kampane budu mladi ludia vo veku 25-45
rokov Zijuci vo velkych mestach na Slovensku. V prvej ¢asti sa zameriame na teasing, ktory
ma za ciel vybudovat awareness pre Helpi a zozndmit verejnost s jej aktivitami. Idea teasingu
je umiestnenie Sipok/stép a 50-tich vyznacenych bodov [X] na zemi na vysoko
frekventovanych miestach (parky, MHD zastavky, skoly/skoélky) v 11 najvacsich mestach po
Slovensku (po¢tom obyvatelov), a tak v ludoch vyvolat zvedavost, o ¢o sa tu jedna.

Teasingova komunikacia bude tieZ prebiehat v nativnej forme (nativne ¢lanky + social
vystupy na profiloch médii + oznacenie bodov [X] v rdmci Google maps) + predpokladame aj
podporu viralneho Sirenia medzi ludmi.

V druhej, hlavnej ¢asti, zameranej na ziskavanie partnerov / donerov a vytvorenie ¢o
najvacsieho poctu zbernych budok / chladni¢iek budeme komunikovat cez socidlne profily
Helpi, jednak organickymi aj promovanymi prispevkami. Doplnime to o partnerstvo podcastu
venujuceho sa socidlnym témam a rozhovor so zakladatelom Helpi (PR).

V tretej Casti sa zameriame na darcov, pricom cielovu skupinu rozsSirime aj o mierne mladsich
aj starsich ludi. Cielom je, aby sme existujuce a novo pribudnuté budky naplnili. Ludia sa

o tejto Cinnosti dozvedia vdaka Facebook udalosti. Vytvorenie lokalneho povedomia o
budkach a zvySenie navstev budok tiez zabezpecime vdaka Google Local campaigns (Google
Maps, Search, YouTube — Trueview, Google Display).



