


Casovy ramec a ciele kampane

10.5. 20.5. 30.6.
TEASING HLAVNA CAST - A
Ciel: Ciel:
Awareness Aktivacia
Helpi Partneri / Donori
1.6. 30.6.
HLAVNA CAST - B
Ciel:
Aktivacia
Darcovia

Budget:
30 % 50 %

KPIs:
100 boxov
15 chladniciek
100 dobrovolnikov

Budget:
20 %

KPIs:
1 000 vyzbieranych
kusov potravin a
oblecenia



Teasing

Chyba ti (tu) nieco?

Cielova skupina:
» All 25-45

» Byvajuci vo velkych
mestach

Tone of Voice:

 Priatelsky, vzbudzujuci
zvedavost

ldea

Umiestnenie Sipok/stop a 50
vyznaéenych bodov [X] na zemi na
vysoko frekventovanych miestach v 11
najvacsich mestach po Slovensku v ludoch
vyvolat' zvedavost, o €o sa tu jedna.

Message

V ramci znaciek na zemi umiestnime logo
Helpi a vyzvu ,Zisti viac na helpi.org“ a
motivujeme fudi, aby navstivili web a zistili
viac o iniciative a aktivitach organizacie.

Claim

Chyba ti (tu) nieco?

Chyba ti (tu) kniha? — v parku

Chyba ti (tu) muka? — MHD zastavka
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Chyba ti (tu) hracka? — pri Skolke/Skole I : ;


http://www.helpi.org/




Teasing — Nastroje komunikacie
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Stopy na chodniku + Web helpi.org — do mapy Nativne Clanky ,Kam vedu Google Maps — vyznacenie
vyznacené [X] body, v ramci doplnime [X] body, ktoré zahadné stopy, ktoré sa [X] bodov na mape bez
ktorych bude uvedené: budi charakterizovat objavili v mestach po blizSej Specifikacie v nazve +

potencialne miesta na Slovensku? preklik na web helpi.org

umiestnenie novych budok /
chladniciek

* Logo Helpi
* Web helpi.org
* Prislusny claim

Social posty na profiloch
médii

+ Startitup.sk
» Topky.sk



Hlavna cast’ —
Partneri / Doneri

Napln vyznaéené [X] body
budkami

Cielova skupina:
« All 25-45

* Byvajuci vo velkych
mestach

Tone of Voice:

* Priatelsky, motivacny,
povzbudenie k pomoci
druhym

ldea

Motivovat fudi, aby vytvorili budky a stali
sa tak partnerom / donorom alebo
minimalne dobrovolnikom Helpi.

Message
Vytvor schranku, pomoéz flud’'om v nudzi
a ziskaj Helpi benefity (prispevok, podpora
zvySenia povedomia o tvojej schranke cez
Helpi siet’ a socialne medla W

spojenie/kontakt s ostatny

Meratel'nost’ vysledkov

Pri registracii Helpi budky / chladnicky na
webe povinné pole ,Odkial som sa
dozvedel o Helpi®.

Pri registracii ako dobrovolnika na webe
povinné pole ,Odkial som sa dozvedel o
Helpi®.



Hlavna ¢éast’ (Partneri / Doneri) — Nastroje komunikacie
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helpi helpi ‘
Socialne profily Helpi Socialne profily Helpi — Partnerstvo podcastu ,Sabo  Rozhovor so zakladatefom
(Facebook, Instagram) — promované posty Sebou“ s greenfluencerom Helpi vo vybranom online
organickeé posty . MiSom Sabom v epizdde mediu.
Vyzva na vytvorenie budok a venujucej sa food waste-u/
Uverejnovanie bodov [X] s statie sa partnerom / skladkam vyhodeného
presnymi suradnicami, kde donorom Helpi alebo min. obleé&enia.

sa daju budky umiestnit’ (,Aj dobrovolnikom. Cielenie

tu méze byt tvoj Helpi box / demo, geo, retargeting

chladnicka.®) navstevnikov webu (z
Teasing fazy).



Hlavna cast’ —
Darcovia

Napln existujuce budky
(ne)potrebnymi vecami

Cielova skupina:
» All 20-60

* Byvajuci vo velkych
mestach

Tone of Voice:

* Priatelsky, motivacny,
povzbudenie k pomoci
druhym

Idea

Motivovat ludi k darovaniu veci.

Message

Daruj uzito&né a nepotrebné veci do \

vytvorenych budok umiestnenych v tv0j6m

okoli a poméz fudom v nudzi.

il ‘ =D



Hlavna ¢ast’ (Darcovia) — Nastroje komunikacie
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THURSDAY, JUNE 24, 2021 AT 1:00 AM
Tyzden naplnenia budok
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Socialny profil Helpi (Facebook) — Facebook event , Tyzden
naplnenia budok®

Trvanie posledny tyzden kampane.

Zapromovanie s mensim budgetom na danu CS.

Google Maps
1. Doplnenie existujucich budok.

2. Spustenie ich promovania cez Local Campaigns s cielom
vytvorenia lokalneho povedomia o budkach a zvySenia
navstev budok (Google Maps, Search, YouTube —
Trueview, Google Display).






