
Prístup k zadaniu:
Helpi je nezisková organizácia, ktorá podporuje a buduje sharing centrá po celom svete. V
nich sa môžu ľudia zadarmo a priamo podeliť o jedlo, oblečenie, knihy, hračky a ďalšie veci.
Centrá fungujú v rôznych formách ako napríklad komunitné chladničky, skrinky, knihobúdky
a iné.

Ak chceme znevýhodneným ľuďom pomôcť prežiť, musíme začať od toho najzákladnejšieho
- od jedla.

Insight:
Plná chladnička je symbolom zabezpečeného domova a dostatku.
No zároveň sú medzi nami aj ľudia, pre ktorých je plná chladnička iba vytúženým želaním.
Ich chladničky naopak zívajú prázdnotou.

Idea:
Mnohí z nás si nedokážu ani len predstaviť, aký je to pocit, nemať v chladničke absolútne
nič. Tento pocit naopak zažívajú tisíce chudobných rodín na Slovensku, ktoré nemajú
chladničku, ale hladničku.

Hladnička = prázdna chladnička ako nové médium

Symbol prázdnej chladničky si privlastníme a využijeme ho v našej kampani na šírenie
hlavného posolstva na miestach, kde by to nikto nečakal. Prázdne chladničky hackneme v
ich online aj offline prirodzenom prostredí.

Exekúcia:
Keďže väčšina bežných ľudí prázdnu chladničku nerieši, musíme ich prekvapiť tam, kde sa s
ňou majú šancu stretnúť - na eshopoch, v elektroobchodoch a kuchynských štúdiách.

Mediálna stratégia:
Hacknutie prázdnych chladničiek na Hladničky predstavuje zaujímavý PR moment, ktorý
celú kampaň odštartuje. Počítame, že témy sa chytia média a influenceri a pomôžu nám
posolstvo šíriť ďalej. Strategicky zvolené partnerstvá založené na bartrovej dohode a
spoločnom záujme pre dobrú vec nám umožnia zvýšiť povedomie o Helpi pri minimálnych
nákladoch.


