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Insight
Mladým záleží na kamarátstvach a zážitkoch, ktoré prinášajú,
pričom mnohé z nich sa z nášho sveta presunuli do online
priestoru.

Mladí žijú bez starostí, majú radi výzvy, cool oblečenie, edgy
hudbu i jednoduchšiu zábavu napríklad na Tiktoku. Hlavne
v rýchlom nasadení aby sa vyhli nude.

To hlavné čo mladých spája sú jednoducho kamoši!



Každý je iný
Ťažko by sme hľadali v nich vzorce. Každý je iný. Mnohí sa
hľadajú, nachádzajú, spoznávajú a menia. Niekedy i z týždňa
na týždeň. Životnému štýlu generácie Z a mileniálov nie vždy
úplne rozumieme.

Práve preto nechceme vymýšľať nové trendy. Chceme sa
pripojiť k ich trendom, ktoré majú zaužívané a sú pre nich
natívne. Chceme sa napojiť na ich popkultúru, záujmy, štýl.
Samozrejme s kamošmi.



Sporka je kamoš
Ukážme mladým, že im vieme dať zážitky a možnosť prežívať
s kamošmi zážitky ešte intenzívnejšie. Ukážeme im, že sa to dá
jednoducho s naším nadupaným účtom plným výhod a s
bonusom 60 EUR.

Ukážme im, aké je jednoduché založiť si nový účet a zažiť tak
leto plné zážitkov. S kamošmi. So Sporkou.







Exekúcia
#smekamoši s cool značkami a ľuďmi

Dohodneme sa so značkami, ktoré mladí zbožňujú na aplikácii
naších custom bannerov priamo na ich weboch.

Komunikujeme message, že s naším účtom máš k
vytúženému produktu/zážitku bližšie a to konkrétne o 60 €.
Po kliknutí na banner sa používateľ dostane na landing page
smekamosi.sk, kde nájde všetky benefity účtu a spôsob ako si
ho založí. Nájde tu ale aj odkazy na predajcov, u ktorých má
používateľ účtu zľavy či informácie o novinke Moneyback.



Stratégia

1. Landing page www.smekamosi.sk

Hlavné časti stratégie

Ukotvenie hlavného trafficu pre dokončenie message-u.

2. Brand spolupráce
Využitie publík rozličných brandov a služieb.

3. Social media & výkonnostné kampane
PPC kampane privádzajúce traffic na landing page.

4. User generated content (UGC)
Náš obsah, obsah influencerov a hashtag #smekamosi.



Landing page
Landing page je nositeľom celej komunikácie pre naších nových
kamošov - potenciálnych mladých klientov.

Smekamosi.sk sústreďuje všetky kampaňové aktivity v digitálnom
priestore. Komunikujeme tu výhody účtu pre mladých zrozumiteľne,
otvorene a transparentne.

Landing page je trendy a cool, obsahuje nekonečný feed z UGC zo
sociálnych sietí s hashtagom #smekamosi, zdieľame tu videá a
fotografie influencerov, obsahové články s influencermi na tému "Čo pre
teba znamená priateľstvo".



Brand spolupráce
Spojíme sa so slovenskými značkami a brandami, ktoré mladí najviac
na internete vyhľadávajú.

Môže to byť najväčší predajcia tenisiek na Slovensku, hudobný festival
Pohoda, streetfood v Bratislave pred Starou Tržnicou plný jedla alebo
najväčší online lifestyle magazín či e-shop s knihami.



Príklad
Footshop

Banner SLSP priamo na webe Footshopu.





Príklad
Footshop

Implementácia do bannerov brandu.





Sociálne siete
Komunikujeme na vopred definované cieľové skupiny, každé s iným
message, prenikáme cez všetky záujmy a popkultúry mladých.

Komunikácia na sociálnych sieťach odkazuje na web www.smekamosi.sk,
kde nájdu všetky výhody otvorenia účtu a zľavy, ktoré im George ponúka.

User generated content ako videá a fotky od publika, ale i zapojených
influencerov, ktorí spomínajú na zážitky s kamošmi (#tbt) spolu s
kontestom sa ukladá na nekonečnej "nástenke kamošov" priamo
na landing page.

a výkonnostné kampane



Gameri Knihomoľky Hypebeasts

A mnohí ďalší...



Naprieč platformami rozvíjame jednotlivé
benefity účtu v SLSP stále so zreteľom na
kamošov a spoločné zážitky.

Dôležitý je pre nás kvôli veľkosti Instagram
a TikTok, no nezabúdali by sme ani na
Facebook. Ten nám však podporia
primárne iné brandy v ich komunikácii.

Sociálne siete
a výkonnostné kampane



Na TikToku spustíme počas
kampane challenge, v ktorej
obľubení Tiktokeri natočia
svojich kamošov s úvodnou
pesničkou od známeno
interpráta a hashtagom
#smekamosi. 

UGC - TikTok a Instagram

Na Instagrame využijeme
jednoduchý AR filter s

headlinom #SMEKAMOŠI.
Vytvárame tak brandový
obsah priamo od našich

fanúšikov a sledovateľov
na ich profiloch.



DIGITÁLNA KOMUNIKÁCIA VO FÁZACH

Influenceri pridávajú
fotografie, #tbt videá,
statusy, rozprávajú o
svojich kamarátstvach
a tvoria netradičné
"kamošské" fotografie
na sociálnych sieťach,
smerujúce k virálnosti.
Vytvárajú tak UGC len
so záhadným
hashtagom
#smekamosi.

Hashtag
#smekamosi

TEASING FÁZA

Natívna reklama na
podporu kampane 

Youtuberi nahrávajú
sponzorské videá na
tému "Čo pre teba
znamená kamarátstvo?"

Obľúbený streameri
mladých sa
prostredníctvom Twichu
rozprávajú s kamošmi
na live platformách. 

2 FÁZA

Kontest s hashtagom
#smekamosi 

Podpora celej kampane
prostredníctvom súťaže
s AR filtrom
#smekamosi o
atraktívne ceny pre
mladých ľudí.

Relevantní youtuberi,
streameri a podporia
kontest so zážitkom a
stretnutím sa so svojimi
fanúšikmi - kamošmi. 

3 FÁZA

Na webe nájdeme
okrem videí ľudí, UGC,
contentovú časť s
influencermi aj
explanation videá o
jednoduchosti
digitálnych služieb SLSP.

www.smekamosi.sk

Performance bannery
na stránkach a prienik v
komunikácií všetkých
sponzorských aktivít na
landing page.

1 FÁZA 
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