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Insight

Cesta je postavena na zmysl'ani
generacie Z. Tato generacia, ktora je
narodena v rokoch 1996 — 2006
presne predstavuje nasu ciel'ovu
skupinu. Ludia, ktori patria do tejto
generacie sa pozeraju na svet
kritickejsie nez ich predchodcovia, Ci
nastupcovia. Uvedomuju si dolezitost’ _
otvarania zavazZnych spoloc¢enskych -
tem ako su napriklad klimaticka kriza,
nedostatok vzdelavania,
rovnopravnost’, Ci dolezitost’ kultury
vo svojej krajine.




Jednou z najsilnejsich motivacii pre
zalozenie uctu v \
pre nasu ciel'ovku (generaciu Lover
bonus vo vyske 60€, ktory momentalne

nema konkurenciu. My prichadzame so

sposobom, ako prave tito motivaciu
podciarknut’ a teda pomoct’ vd'aka

nemu aj

Vybrali sme preto 5 doIeZ|tych pilierov,
kde sa bude pomoc realizovat'. Z
kazdeho pilieru vyberieme jednu

organizaciu, ktora si najviac zasluzi

danu pomoc.




Mechani

Pri vymysl'ani mechaniky sme
hl'adali efektivhy sposob, ako m 9
vsetko na jednom mieste.
Preto navrhujeme nasu novu
LJicuru™ nasadit’ priamo do
aplikacie George v sekcii "Uéty a
karty" pod nazvom:
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Po jej rozkliknuti bude klient
oboznameny s moznost'ou =
poskytnutia financnej pomoci pre
dobru vec, ktora pojde priamo
svojho bonusu za zalozenie uctu.
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Prvotnou motivaciou vyuzit' funkciu
“Viac ako LOVE" je teda bonus pri
zalozeni uctu v hodnote 60€. Z tohto
bonusu sa klientovi odcita symbolicka
Ciastka 5€, ktora bude odoslana na ucet
zvolenej organizacie.
Uvedomujeme si tiez, Ze motivacia u
niektorych klientov nemusi byt
dostacujuca (ved’ im ,iba" uberame z ich
bonusu, aj ked’ je to na dobru vec...).
Preto sme sa nasu dobrocCinnost’
rozhodli oSetrit’ tiez mensou sut'azou.
Kazdy clovek, ktory si zalozi ucet v SLSP
bude pri vyuziti funkcie "Viac ako LOVE",
automaticky zapojeny do sut'aze o ceny
s korespondujucou tematikou
jednotlivych organizacii.




O tom, aké obrovské skody
kultura poCas minulého roka
utrpela kvoli pandemickej
situacii nemusime ani hovorit’.
Zatvorené divadla, prazdne
kinosaly, Ci zhasnuté koncertné
haly sa nepouzivali viac nez
rok. Umelci nahle stratili
moznost’ koncertovat’, hrat,
promovat’ svoje noveé albumy,
Ci vystavovat’ svoje diela a
museli hi'adat’ dovtipnejsi
sposob, ako tuto situaciu
financne zvladnut'.

CENA - 2x VIP vstupenka
SPORKA STAGE na
najblizsi rocnik festivalu
Pohoda

/kultara/




Otazka klimatickej krizy
rezonuje v poslednej dobe Cim
d'alej, tym viac a mladym
f'ud'om rozhodne nie je
I’ahostali(na. Trapia sa, ze
miesto kde momentalne ziju
moOze byt za niekol'ko desiatok
rokov uplne znicene a tym
padom nehostinné na zivot ako
taky.

CENA - kompostér na zahradu
alebo do bytu

/ ekologia/




Viwace we/%
VZDELAVANIE

Nedostatky v odvetvi
vzdelavania generacia Z
pocit'uje silnejSie, ako
kedykol'vek pred tym. Rapidne
zhorsenie pandemickej situacii
na Slovensku sa v minulom
roku aj napriek vSetkej snahe
zasluzilo o menej kvalitnu
vyucbu. Elektronické zariadenia
/ média potrebné na
vzdelavanie neboli sucast'ou
kazdej domacnosti a mnoho
rodin sa na to muselo
adaptovat’ vel'mi t'azkym,
niekedy az nedostatoCnym
sposobom.

CENA - notebook
/vzdelavanie/



Obdianske zdruZenia, centra
pomoci pre matky
samozivitel'ky, centra pre
zdravotne znevyhodnenych, Ci
zachytné centra na pomoc
zvieratam su uz dlhodobo vo
vel'kej nevyhode a horsia
pandemicka situacia tomuto
faktu vobec nepomohla...

CENA - obrazok, ktory nakresli

diet'a znevyhodnenej
rodiny / fotka psika,
ktory dostal granule

/socialna pomoc/
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Obmedzenia sa silno dotkli
nielen nakupnych centier, Ci
obchodov. Slovenski modni
navrhari museli takmer zo dna
na den zatvorit’ svoje butiky
alebo iné predajné miesta a
prisli tak o podstatnu Cast’
svojho prijmu, ktora v pripade
mladého / zacCinajuceho
navrhara Casto znamenala
nasledné problematické
financovanie napriklad novej
kolekcie.

CENA - Sperk / odev na mieru
v danej sume / doplnok
v danej sume

/moda/
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#i » Funkcnost'

(%> 1% Kde travi generacia najviac casu?

% xx % _ Predsa na socialnych siet’ach!
NS Komunikaciu teda sustredime hlavne na
meédia ako je Instagram, Facebook,
TikTok, Spotify a iné apky pouzivané
generaciou Z. Prostrednictvom platenych
postov, stories, web bannerov
dostaneme tuto iniciativu do povedomia
nasej ciel'ovej skupiny.

Pokial’ to rozpocet dovoli, odporucame
oslovit’ influencera, ktory sa bude
prihovarat’ nasej ciel'ovej skupine v "ich
jazyku,,. Bol by to skvely sposob, ako
tuto kampan posunut’ na este vyssi level.



Dynamicky banner

Jednoduchy banner, v ktorom sa meni vZdy len posledné slovo.

HDL COPY: Viac neZ KULTURA / EKOLOGIA / VZDELAVANIE /
SOCIALNA POMOC / MODA / LOVE

Tak sa pridaj




Specialny vyber stories

« pribehy vybranych rodin, navrharov, spevakov, umelcov,
enviromentalistov, l'udi v nudzi
« v kratkych sériach pribehov vysvetlia situaciu, do ktorej sa dostali,
opisu €o je naplnou ich prace
o meédium: Instagram, Facebook

Vieae nez
STORY




Specialny vyber playlistov

- umelci vytvoria Specialne playlisty na streamovacich hudobnych
platformach, ktoré si budu moct’ klienti bezplatne stiahnut'’
o meédium: Spotify, Apple Music, Tidal, Deezer

Viace nez
PLAYLIST



Specialny vyber diskusii

« rozhovory organizatorov festivalov, autorov diel, enviromentalistov
v médiach urcenych na tvorbu live podcastov, do ktorych sa mozu
zapajat’ aj posluchadi
o meédium: Clubhouse







