
Platforma Refresher je využitá ako natívna 
reklama vo forme videa a nadväzujúceho 
článku, v ktorých sa budú moderátori pýtať 
náhodných okoloidúcich na ich 
najodvážnejšie letné zážitky. Respondentov 
sa na záver spýtame aký zážitok si vedia 
predstaviť za 60€ s referenciou na založenie 
účúčtu v Slovenskej sporiteľni.

Letná výzva s hashtagom 
#YaOslávimLetoOdvážne

KKampaň vyzýva mladých ľudí zdielať 
ich odvážne zážitky, ktoré si užívajú 
počas leta vďaka 60€ za založenie 
účtu v Slovenskej sporiteľni. Najlepšie 
fotografie môžu vyhrať lístky na 
Pohodu a iné nezabudnuteľné akcie. 
Taktiež budú využívané na 
prpropagáciu kampane.
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V Instagramových stories sú odprezentované 
inšpirácie na letné zážitkové aktivity 
mladých, ktoré by si mohli užiť vďaka 
otvoreniu študenského účtu. Všetky stories 
využívajú rovnakú vizuálnu identitu. 

Na hudobnom festivale sa 
stretne dievča s chlapcom 
na bare. Chlapec pozýva 
dievča na drink a v momente 
keď chce zaplatiť sa mu 
rozsypú mince z peňaženky 
na zem. Dievča naberie 
ododvahu, pohotovo zareaguje 
a priloží k terminálu svoj 
mobil.

Chlapec si prezerá sociálne 
siete a narazí na fotografiu 
zaujímavej destinácie. Zrazu 
sa postaví a začne rýchlo 
kráčať. V ďaľšom zábere ho 
vídime na vlakovej stanici. 
Popri tom ako rýchlo 
nasnaskakuje na vlak, prikladá 
hodinky sprievodcovi na 
terminál.

Dievča stojí na kraji mosta a 
pozerá smerom dole s 
vystrašeným pohľadom. 
Zhlboka sa nadýchne, v 
detaile vidíme ako priloží 
hodinky k terminálu a hneď 
na to skočí. Po zoskoku 
vidívidíme, že je pripevnená na 
lane a užíva si svoj bungee 
jumping zoskok.

Kampaň obsahuje viacero kratších video 
výstupov, ktoré zobrazujú rôzne zážitky 
mladých ľudí, pre ktoré treba nabrať mnoho 
odvahy. Každú zo situácií im uľahčí rýchla 
platba mobilom alebo hodinkami. Vo 
videách budú stvárnené tieto situácie:

Účet v Slovenskej sporiteľni a jeho 
benefity pomáhajú mladým 
ľuďom užívať si odvážne letné 
zážitky naplno a intenzívne.
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Keďže žijeme len raz, mladí ľudia 
si chcú tieto zážitky užiť naplno. 
Preto sa v kampani využíva 
známa skratka YOLO (You Only 
Live Once), ktorej forma sa 
zúžitkovala aj v slovenčine hravým 
claimom “Ya Oslávim Leto 
OdOdvážne”.
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Mladí ľudia považujú svoj život za 
zmysluplný, ak je plný odvážnych 

zážitkov, nie materiálneho bohatstva. 

BANKA, KTORÁ ROZUMIE MLADÝM
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