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Insight
Impostor syndróm

Gen Z je generácia, ktorá nezažila dobu bez sociálnych sietí, sú súčasťou
ich každodenného života a veľmi ich ovplyvňujú. Často však aj negatívne.
Retuš, dokonalé obrázky a zdanlivo dokonalé životy vplývajú 
na ich psychiku. Majú pocit menejcennosti, že nie sú dosť dobrí, pekní,
múdri, zaujímaví,...

Snažia sa s tým "bojovať" svojím svojským humorom no niekedy 
ich to naozaj prevalcuje, o čom svedčia aj mnohé články a príspevky 
o dôležitosti psychického zdravia, o tom, že online nie je "real". 

Starajú sa o veľa. Zachraňujú veľryby, riešia problémy sveta, spájajú ľudí,
hlásajú toleranciu... no nedokážu tolerovať samých seba a svoje
nedokonalosti. 



Našim cieľom je povedať im, že druhý 
nie je viac. Nie je krajší, ani múdrejší,
 ani nápaditejší, je len iný a dokonalý 
vo svojej nedokonalosti tak ako aj oni. 

A tak je to prirodzené a tak je to OK. 

Idea



Creative Solution
Prichádzame s kampaňou, v ktorej mladým
ukážeme svet taký aký je a ľudí takých akí sú.
Nedokonalí, prirodzení, niekedy komplikovaní,
niekedy neistí, inokedy spokojní a šťastní. 

Jednoducho:

Každý deň. V každej situácii.

George ous

[Džórdžs]



o tento zvláštny tvar anglického slova gorgeous.

Influenceri ako: @pauliincek,  @evzeniss,
 @cheryldelarge,  @thebacis, @slaytiiina či @fralaa na svoje
sociálne siete (Instagram, TikTok) pridajú v priebehu týždňa
dva príspevky, kde ukážu nejakú svoju nedokonalosť a
spomenú, že napriek tomu sa cítita "Džórdžs" čo by podporili
aj použitím hashtagu #somGEORGEous.

Príklady: ,,Dnes som sa zobudila s týmto pupákom medzi
očami. Hodí sa mi. Som "Džórdžs". ,,Som moc chudý ale aj tak
som fajnový chalan. Mám sa taký rád. Som Džórdžs." ,,Možno
som moc ukecaný ale vďaka tomu som kým som. Som
,,Džórdžs".

Influenceri tak nateasujú svoje publiká a vyvolajú záujem 

Prvá fáza - teasing

Campaign



Spustenie stránky www.somgeorgeous.sk, ktorá obsahuje príspevky 
o dôležitosti sebalásky a tiež o tom, kedy je čas vyhľadať pomoc.
Stránka vznikne v spolupráci s odborníkmi z oblasti psychického
zdravia ako napr.: @ipcko, @dusenase, @spomiluj. Web priamo
odkazuje na produkt aj pomocou claimu: 
Buď George              aj s aplikáciou George.

Stránku by sme dostali do povedomia pomocou našich influncerov,
ktorí kampaň začínali, a ktorí by v LIVE vysielaniach vyspovedali
vyššie spomínaných odborníkov v oblasti psychického zdravia.
Spoločne odprezentujú projekt a priblížia ho mladým ešte viac.

Takto silne podčiarkneme, že Slovenskej sporiteľni nejde len o
kampaň. Práve naopak, na svojich klientoch jej naozaj záleží a zaujíma
sa o ich #wellbeing.

Druhá fáza - odhalenie

Campaign

ous

http://www.somgeorgeous.sk/


Nasadenie krátkych typografických online videí 
 preroll na YouTube a sponzorované IG stories  

s jednoduchým odkazom.

Imageový: 
Ak by ti to dnes ešte náhodou nikto nepovedal,

#siGEORGEous
Obsahuje logo a link na webovú stránku kampane.

Produktový: 
Buď George             aj s aplikáciou George.

Obsahuje logo a link na založenie účtu (do aplikácie).

Sponzoring psychologických podcastov s wordingom:
Tento "Džórdžs" podcast ti prináša aplikácia George

od Slovenskej sporiteľne.

Campaign
Druhá fáza - odhalenie
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Campaign
Tretia fáza - výzva

Mladých ľudí vyzveme, aby na sociálnych sieťach ukázali svoje reálne 
a "Džórdžs" JA s použitím #somGEORGEous, tak ako to urobili aj
influenceri. Výzva sa rozšíri cez sociálne siete SLSP, influencerov zapojených
do prvej fázy a tiež účty odborníkov v oblasti psychického zdravia. Okrem
toho by sme vytvorili filter na Instagram, použiteľný v stories.  Filter však
neupravuje vzhľad ale ukázuje človeka v jeho reálnej "Džórdžs" podobe
 a pracuje s wordingom Som George             
Chceme ich podnietiť aby sa zamerali na svoju jedinečnosť a našli 
v nej to pekné, to gorgeous.

Aby sme výzvu priniesli aj do "reálneho" sveta, vytvoríme vodou zmývateľné 
a biodegradovateľné nálepky #somGEORGEous. Umiestnime ich napríklad
na zrkadlá v obchodných centrách, stĺpy, lavičky, atď. Rovnako využijeme
citylighty s unikátnym zrkadlovým efektom, ktorých dominantou je opäť
#somGEORGEous. Tak vytvoríme priestor na user generated content.

ous.



Pre podporu celkového posolstva kampane
navrhujeme aj špeciálny design karty pre mladých,
ktorý by obsahoval nápis Som Georgeous.
A rovnako by sme osviežili aj oznámenia o platbe
či zostatku na účte tak, aby začínali oslovením:
,,Ahoj Georgeous..." 

George        
product

ous



George ous

Nezabudni dnes niekomu povedať, že je


