
Máme 
to na 
triku

Interná kampaň T-Comu a T-Mobilu



Hlavný cieL 
kampane

Odstrániť bariéry v rozmýšľaní zamestnancov  
a zastaviť pomyselný boj:

„regióny verzus biele goliere z Bratislavy“



Naša  
úloha

- zmeniť náladu vo firme
- vyzdvihnúť dôležitosť každého zamestnanca
- postupne predstaviť všetky profesie vo firme



Nechceli sme mať na triku klasickú  
„kravaťácku“ kampaň, s ktorou by sa okrem  

manažérov sotva niekto stotožnil.



Preto sme všetkým bez rozdielu  
obliekli firemné tričká. A nie hocijaké:


















