REDIZAJN

PRODUKTOV

/laty Bazant




Najznémejéia slovenska pivna znacka Zlaty Bazant
sa po piatich rokoch rozhodla redizajnovat svoje
produkty, najma pre potrebu jednoznacneho

rozdelenia portfolia na alko a nealkoholicke.




Zadanie bolo pomerne jednoznacne - urobit dizajn produktov €o najviac ikonickym.
Redizajn loga ZB nebol pévodne vobec v plane, v procese sme vSak prisli na to, ze
ikonickost produktoveho dizajnu sa najjednoduchsSie dosiahne, ked bude
vychadzat prave zo samotnéeho loga. Vytvorili sme preto sebavedomejSiu podobizen
bazanta, v Cistom Cervenom kruhu. Ten sa stal najvyraznejSim signalnym prvkom
produktov, a zaroven sme sa zbavili nanosov réznych symbolov a napisov, ktore boli

v predoslych dizajnoch postupne vrsene na seba.
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OBJ.

RBANOVSKY SLAD

Z povodnych grafickych prvkov

sme zachovali v podstate iba ostry,
28-stupnovy uhol, typicky pre znacku,
ktory bol aplikovany aj do chrbtovej linie
noveho bazanta. Tento symbol je prevedeny
v dvoch farebnych variantach, zelenej (alko)
a modrej (nealko), ¢im sa velmi jednoducho
rozclenuje cele portfolio na svoje dve

zakladné produktove linie.

| FARDA



Népis Zlaty Bazant je pomerne dlhy,

co je z grafickeho hladiska vacsinou
nevyhoda. Pokusili sme sa tuto nevyhodu
premenit na prednost a napis sme
umiestnili takmer po celom obvode obalu.
Vznikli nam tak dve pohladove strany,
“Zlaty” a "Bazant”, jedna so symbolom

a druha s oznacenim produktu.

Toto odvazne rieSenie, kde vlastne

nikdy nevidime cely logotyp, sme si
mohli dovolit len vdaka vysokej znalosti
znacky na slovenskom trhu, a tym sme
unikatny pozicioning nasho piva pretavili

priamo do jeho produktoveého dizajnu.
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Aj na flaSiach sme chceli mat samotne

logo o najdominantnejSie, preto sme opustili
Standardny pivny system dvoch etikiet

(na mensej je vZdy povinné info a zlozZenie).
Vznikla tak len jedina, netradic¢ne dlha,

asymetricka etiketa, na ktorej je vSetko.
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Zjednoduéenie produktového
dizajnu, ale najma zobrazenie
logotypu po celom obvode

obalov sa prenieslo aj do

celkovej komunikacie.
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