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Zaplať mobilom
Návrh mobilizačnej PR kampane pre klientov SLSP



Ľudia sa platenia mobilom cez NFC boja, neveria mu alebo ho vôbec 
nepoznajú. Ako tento poznatok využiť v náš prospech a vysvetliť, že 
platenie mobilom nie je nič zlé, ale práve naopak, je jednoduché, 
rýchle a bezpečné?





Našou kampaňou prirodzene nadväzujeme na predchádzajúcu 
komunikáciu SLSP a jej internet bankingu George. Tú si vďaka 
jednoduchému wordingu a silnému mediálnemu pokrytiu naša cieľovka 
dobre pamätá. 

Preto Georgea aj v tejto kampani využijeme ako skutočného človeka, 
ktorý trpí neznámou závislosťou NFC. Tá však vôbec nie je zlá. 



Reklama na sociálnych sieťach bude odkazovať na kampaňovú microsite. 



Na microsite bude okrem 
vysvetlenia závislosti NFC aj 
počítadlo ľudí aktualizované na 
základe reálnych dát o počte 
používateľov platieb mobilom na 
Slovensku. 

Ľudia si budú môcť spraviť 
jednoduchý test, či aj oni trpia 
NFC. Testom zároveň 
odprezentujeme hlavné výhody 
a funkcie mobilných platieb. 

Viac o Google Pay Viac o Apple Pay

Na __ % trpíš NFC. Nie je to však nič zlé. Naopak. Bezkontaktné platby mobilom vďaka 
NFC uľahčujú nakupovanie a držia tvoje peniaze v bezpečí.

Nosíš pri sebe stále smartfón?

Nakupuješ najradšej rýchlo a šikovne?

Zabúdaš často peňaženku?

Hľadáš pri všetkom najbezpečnejšie riešenie?



Mobilné platenie je veľmi 
nákazlivé a šíri sa naozaj rýchlo! 
Od Georgea sa vďaka našej 
kampani rozšíri aj medzi 
najznámejších slovenských 
influencerov, ktorí sa priznajú, 
že aj oni trpia NFC. Táto 
informácia vyvolá otázky medzi 
ich fanúšikmi a pritiahne k sebe 
mediálnu pozornosť. 

Selassie  



Aj nákupné centrá a podniky sa priznajú, že trpia NFC. Dajú tak najavo, že podporujú mobilné platby. 



Aby však naša kampaň nebola samoúčelná, vyvolaný hype okolo témy 
závislosti NFC využijeme aj na dobrú vec. Z každej platby uskutočnenej 
počas 1 mesiaca kampane SLSP venuje 1 cent na liečbu skutočných 
závislostí. Banka tak získa nielen ďalšie pozitívne PR, ale hlavne 
fiktívnou závislosťou pomôže liečiť tie skutočné. 



Náš CSR projekt v rámci 
kampane odkomunikujeme až po 
jej skončení, kedy už mobilné 
platby ľudia reálne využívali. 

Našim dobrým úmyslom tak 
opäť vygenerujeme spontánne 
PR a posilníme pozitívne 
vnímanie značky Slovenská 
sporiteľňa. V neposlednom rade 
tak oslovíme širšie spektrum 
médii, čím si, prirodzene, 
rozšírime aj cieľovú skupinu.


