
 
 
INSIGHT :  
 
Svet je dosť komplikovaný. Prečo si ho nezjednodušiť? 
 
Dnes už neťaháme všade ťažké diáre - máme appku kalendár. Namiesto rodinného albumu si 
sharujeme galériu fotiek, autoatlas vytlačili mobilné mapy, listy nahradili e-maily a chat. Celý 
svoj život sme presunuli do mobilu. No čo s peniazmi? 
Stále len hľadáme najbližší bankomat a peňaženky v bezodných kabelkách. 
Tak načo vôbec ešte používame nepraktický cash?  
 
IDEA:  
 
Už nie sme Homo Sapiens - sme Homo Mobilus. 
Nemusíme so sebou stále nosiť nesmrteľné trio: mobil kľúče, peňaženka. 
Peňaženka is dead, long live kľúče, mobil! 
 
V bankovom sektore je nutné byť stabilnou a spoľahlivou inštitúciou, ktorej spotrebiteľ bez 
obáv zverí svoje úspory. Google je značkou, ktorá je synonymom bezpečnosti. Je to 
celosvetový garant, ktorý zastrešuje široké spektrum služieb na rôzne účely. Preto Google 
Pay.  
 
TEASING 
Oslovíme influencerov, aby na svojich social media ukázali obsah svojej tašky - What's in your 
bag Challenge.  
 
Na fotkách ale bude chýbať peňaženka. Vhodne zvolenou textáciou influenceri oznámia, že 
peňaženky už nepotrebujú, lebo majú mobil, ktorým zvládnu všetko. Použijeme unikátny 
hashtag #homomobilus 
 
LAUNCH 
Influenceri budú zároveň vyzývať svojich fanúšikov, aby aj oni ukázali “what is in their bag”. 
Zapojením sa do Challenge a zverejnením hashtagu #homomobilus sa fanúšikovia zapájajú 
do súťaže. 
 
Spustíme web burzapenazeniek.sk, kde budeme dražiť “nepotrebné” peňaženky známych 
osobností pre dobrú vec - výťažok poputuje Nadácii Slovenskej sporiteľne. Takisto sa spojíme 
s umelcami, ktorí budú personifikovať peňaženky, čím zvýšime dosah message-u a tiež 
hodnotu dražených kúskov.  
 
V spolupráci s travel blogermi budeme komunikovať benefit bezpečnosti - Google Pay je 
medzinárodnou službou, vďaka ktorej netreba riešiť poplatky za platby v zahraničí.  
 
MEDIALIZÁCIA 
Počas teasingovej kampane predpokladáme spontánnu medializáciu, kvôli zapojeným 
influencerom. Simultánne bude prebiehať medializácia v rôznych lifestylových médiách v 
printe aj v online. Komunikujeme témy ako zjednodušenie uponáhľaného života moderného 
človeka, či zdravotný benefit novej generácie platieb. 


