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O SPOLOCNOSTI

McCarter je vyznamna slovenska vyrobno-obchodna spolo¢nost, ktora je na trhu uz
viac ako 20 rokov. Je vyrobcom slovenskych znaciek ndpojov a Cerstvo lisovanych Stiav Rio
Fresh, Body&Future, Rio Fusion, Zeus a V12; distribuuje zahrani¢né znacky Starbucks RTD,
AriZona, Teekanne, Jana a Kras. V kategorii ¢erstvo lisovanych Stiav a napojov je jednotkou
na slovenskom a ¢eskom trhu. Viac nez 50% produkcie UspeSne exportuje na eurdpske a
svetové trhy a za svoje inovacie minuly rok ziskala uz Sieste najprestiznejsSie svetové
potravinarske ocenenie v rade. Kladie déraz na kvalitu surovin, vyrobnu technoldégiu a kvalitu
pouzitych materialov. Vzhfadom na to, Ze primarnym balenim je PETovy obal, spolo¢nost si
plne uvedomuje zodpovednost voci Zivotnému prostrediu a intenzivne sa zaobera otazkou
cirkularnej ekonomiky. Tak isto si je vedoma potreby vyvoja novych technolégii, ktoré
prispeju k ochrane nasej planéty. Preto, ako jeden z mala vyrobcov vyuziva na svoje PETové
flase aj PET etiketu. Flasa sa tak stava plne, 100% a kvalitnym materialom na recyklaciu.

POZADIE PROJEKTU/PRECO SA BUDE PROJEKT REALIZOVAT

Vo vSeobecnosti, mnozstvo PET flias vhodenych do Zltych kontajnerov konci
v spalovni, pretoze ich recyklaciu znemoznuje etiketa, tzv. rukavik alebo sleeve. Je to
zmrstovacia fdlia, ¢asto vyrobena z PVC. Takyto typ etikety sa tazko strhava, nehovoriac
o tom, Ze spotrebitelia nevedia, Ze prave pri tomto type etikety je nutné to spravit, pretoze
ma odlisné fyzikalne vlastnosti ako PET material. Projekt ideme realizovat ako reakciu na
problémy, na ktoré poukazuju aj spracovatelia odpadu. Ti dostdvaju kvalitnu surovinu na
recyklaciu (PET sa povaZzuje za velmi dobre recyklovatelny material), ale velku ¢ast tejto
suroviny nedokazu zrecyklovat a konc¢i v spalovni. Dovodom je, Ze drviva vacsina etikiet na
flasiach je vyrobenych prave z PVC. A prave v tomto momente sa nici okruh cirkularnej
ekonomiky.

ZADANIE / CO POTREBUJEME VYTVORIT

Chceme vytvorit kamparn s hlbokym ludskym pribehom, ktora tym, ktori recykluju
povie, Ze mozno recykluju nespravne, hoci o tom nevedia a robia to v dobrej viere. To, Ze
flasa skonci v Zltom kontajneri neznamena, Ze bude zrecyklovana. Chceme zaujat milenialov
v zbesilom scrolle na instagrame, sokujucim obrazkom, ktory im otvori oci a prinutit ich
zamysliet sa. Zaroven informujeme o jednoduchej alternative — produktoch so 100% PET
etiketou. Napriklad tie od spoloénosti McCarter.

Primarne chceme kampariou oslovit a edukovat milenidlov, ktori maju ovela vyssiu
mieru zodpovednosti voci nasej planéte ako generacie pred nimi. Naucit ich Ze separovat sa
da dvoma spdsobmi:

1. prvoplanovo (triedim podla materialu a farby kosa),



2. uvedomelo (triedim tak aby bol m6j odpad spracovany uZito¢ne a podporujem
cirkuldrnu ekonomiku).

VYZVA / KREATIVNA VYZVA PROJEKTU

Spolocnost McCarter prichadza s rieSenim tohto problému, a to vdaka technoldgii —
pouzitiu PETovej etikety. Vyraba flase s celkovou 100% recyklovatelnostou. V prvom kroku
vytvorime znacku umiestnenu na obale produktu, vizudlne pritazliva pre milenidlov. Vdaka
znacke bude spotrebitel vediet, Ze tento obal je plne recyklovatelny a neskonci na skladke,
preto si ho mbze pokojne kupit. Spracovatelia odpadu budu vdaka znacke vediet, Ze etiketa
je z PET materidlu a nie PVC, preto nemusi ist do spalovne.

Pripravime sériu instagramovatelnych obrazkov, ktoré milenialov emociondlne
zasiahnu. Na obrdzkoch bude ikonicky zobrazené zviera (korytnacka, velryba, vtaky...), ktoré
uhynuli v dosledku nespravnej separdcie odpadu. V obrazku bude otazka ,Si si isty, Ze
separujes spravne?” Pod obrazkom copy: PETovd flasa s PVC etiketou konci na skladke.

Z flase od McCarter nemusite etiketu odstrariovat, je pine recyklovatelnd, sleduj znamenia na
flasi a ozna¢ kamosa, ktory neseparuje spravne! Tymto otrasieme ich idedlmi, ¢im ich
prinitime rozmyslat nad tym ako separuju a aky druh flias kupuja.

Spolo¢nost McCarter, v ramci B2B komunikacie, bude jeden z inicidtorom
celospolocenskej zmeny, s viziou minimalizovania pouzivania PVC materialov alebo ich uplny
zanik v segmente.

HODNOTENIE KAMPANE/ KPI
Instagram:
- Organic reach — 50.000 / kampan
- Engagement - 15.000 / kampan
- Narast ,followers” +10% pocas trvania kampane.

DEADLINE

Kampan chceme realizovat na jar 2019.



