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CIELE KAMPANE:

NasSim cielom je udavat trend na slovenskom vydavatelskom trhu v postupnej zmene
ekonomiky zo spotrebnej na cirkularnu. Uvedomujeme si rapidne rastuci zaujem

o zdielanu ekonomiku, hlavne v oblasti sluzieb a verime, Zze buducnost je okrem toho aj
v cirkulacii a ekologii vo vSetkych odvetviach.

Potrebovali by sme vytvorit kreativhu kampan, ktorad upozorni na zmenu zamerania
mesacnika EMMA, ktory sa stava viac ekologicky, ¢i uz témami alebo samotnym
prevedenim.

Vymysliet celd komunikaciu cez vybrané médida smerom k cielovej skupine. Jasne,
kreativne a putavo odkomunikovat zmenu ¢asopisu.

Mesacnik EMMA bude odteraz vydavany na recyklovanom papieri a jeho stale rubriky budu
odteraz klast déraz na ekoldgiu a udrzatelnost (napr. médne rubriky budu primarne
propagovat zna¢ky zo slow fashion priemyslu atd.). Casopis zaroveri prestane pribalovat
darceky, ¢im eliminuje potrebu balit ho do félie (Setrenie ziv. prostredia a nakladov
spolo&nosti).

Cielom je uz od mladého veku motivovat Citatelov k zodpovednému pristupu k okoliu

a zivotu vo vsetkych smeroch (mdda, kozmetika, nakladanie s odpadom, stravovanie,
kultura) aj tym, ze jeden z najvyznamnejsich lifestylovych casopisov v krajine preorientuje
svoje zameranie. Hlavnym komunikacnym cielom je budovat znalost znacky EMMA najma
v spojitosti s EKO témami a vytvorenie déveryhodného vztahu medzi znackou a Citatelom.
Hlavnym obchodnym cielom je zastabilizovat pokles predaja, idedlne jeho udrzanie.



Nechavame volnu ruku partnerskej agenture, sme otvoreni vietkym moznostiam.
Cielova skupina komunikuje obsah prevazne cez mobilné zariadenia a sociadlne siete su
sucCastou ich dennej reality.

Pre kampan ponukame vsSetky tituly vydavatelstva News and Media Holding (print +
online). Je mozné vyuzit ich reklamné plochy aj nativny obsah podla napadu agentury.

UDAJE O SPOLOCNOSTI:

News and Media Holding je najvacsou slovenskou medialnou spolo¢nostou. Do nasho

.....

prinasa ludom lifestylové, spoloCenské, odborné, ekonomické, detske, ale aj hobby tituly.

Za hlavnu konkurenciu pre magazin EMMA povazujeme magazin Evita. Cielova skupina s
ohladom na vek sa sice prelina v mensej miere, je to vSak jediny slovensky ¢asopis s
podobnym zameranim, ktorému je mozné zobrat Citatelov. Zo zahrani¢nych, ale na
Slovensku dostupnych, casopisov je to JOY a Cosmopolitan.

Vyhody: jediny lifestylovy magazin na Slovensku, ktory sa zameriava na zeny od 14 rokov.
Dokaze tak zasiahnut Siroké publikum, ktorému je aktualne venovand mala pozornost.
Nevyhody: NajsilnejSi sme v printe, avSak nasa cielova skupina najviac konzumuje obsah
prostrednictvom internetu, kde nie sme jednotkou na trhu.

Lifestylovy magazin pre mladé, ambicidézne, sebavedomeé dievcata, ktoré sa zaujimaju o
modu, kozmetiku, trendy, cestovanie, kulturu. Rady si precitaju rozhovory s celebritami
(domacimi a zahranicnymi), ktoré su pre ne inSpiraciou. Su fresh, ziju online a to oCakavaju
aj v magazine - ,up to date” rozSirené témy a informacie. HAPPY + FRESH + TRENDY. Vek 14
- 24 rokov, vzdelanie stredosSkolské a vysokosSkolske.

Cielom je prilakat pre mesacnik EMMA novych Citatelov, ktorym nie je ekologické
zmysSlanie cudzie. Zaroven chceme v tejto oblasti vzdelavat uz existujucich Citatelov a
Siroku verejnost a podnietit ich k spolo¢ensky zodpovednému zivotu.

EMMA ide EKO, sleduj AKO a a bud AKO EMMA.

PRODUKCNE DETAILY

Zaciatok je naplanovany od majového Cisla. Trvanie kampane - 2 mesiace.

Rozpocet zalezi od vybranych mediatypov. PoCitame s nakladmi zhruba okolo 30 000 EUR.
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