
 K R E A T Í V N Y  B R I E F
CIELE  KAMPANE :

Našim cieľom je udávať trend na slovenskom vydavateľskom trhu v postupnej zmene 

ekonomiky zo spotrebnej na cirkulárnu . Uvedomujeme si rapídne rastúci záujem 

o zdieľanú ekonomiku , hlavne v oblasti služieb a veríme , že budúcnosť je okrem toho aj 
v cirkulácii a ekológii vo všetkých odvetviach . 

 

 

Potrebovali by sme vytvoriť kreatívnu kampaň , ktorá upozorní na zmenu zamerania 

mesačníka EMMA , ktorý sa stáva viac ekologický , či už témami alebo samotným 

prevedením .

 

 

Vymyslieť celú komunikáciu cez vybrané médiá smerom k cieľovej skupine . Jasne , 

kreatívne a pútavo odkomunikovať zmenu časopisu .

 

 

Mesačník EMMA bude odteraz vydávaný na recyklovanom papieri a jeho stále rubriky budú 

odteraz klásť dôraz na ekológiu a udržateľnosť (napr . módne rubriky budú primárne 

propagovať značky zo slow fashion priemyslu atď .) .  Časopis zároveň prestane pribaľovať 
darčeky , čím eliminuje potrebu baliť ho do fólie (šetrenie živ . prostredia a nákladov 

spoločnosti).
 

 

Cieľom je už od mladého veku motivovať čitateľov k zodpovednému prístupu k okoliu 

a životu vo všetkých smeroch (móda , kozmetika , nakladanie s odpadom , stravovanie , 

kultúra) aj tým , že jeden z najvýznamnejších lifestylových časopisov v krajine preorientuje 

svoje zameranie . Hlavným komunikačným cieľom je budovať znalosť značky EMMA najmä 

v spojitosti s EKO témami a vytvorenie dôveryhodného vzťahu medzi značkou a čitateľom . 

Hlavným obchodným cieľom je zastabilizovať pokles predaja , ideálne jeho udržanie . 

PREČO SA BUDE PROJEKT REALIZOVAŤ?

ČO POTREBUJEME VYTVORIŤ?

AKÁ JE KREATÍVNA VÝZVA PROJEKTU?

ČOHO SA KAMPAŇ TÝKA? ČO IDEME KOMUNIKOVAŤ?

AKÉ SÚ HLAVNÉ CIELE KAMPANE?

EKOnomicky
EKOlogicky

PRE :  POROTA  YOUNG  L IONS  2019
OD :  MARTINA  BAGAROVÁ  

       SOŇA  VÝHONSKÁ



ÚDAJE  O  SPOLOČNOSTI :

News and Media Holding je najväčšou slovenskou mediálnou spoločnosťou . Do nášho 

portfólia patrí najširšia škála printových a online titulov . Značka News and Media Holding 

prináša ľuďom lifestylové , spoločenské , odborné , ekonomické , detské , ale aj hobby tituly .

 

 

Za hlavnú konkurenciu pre magazín EMMA považujeme magazin Evita . Cieľová skupina s 

ohľadom na vek sa síce prelína v menšej miere , je to však jediný slovenský časopis s 

podobným zameraním , ktorému je možné zobrať čitateľov . Zo zahraničných , ale na 

Slovensku dostupných , časopisov je to JOY a Cosmopolitan .

 

 

Výhody : jediný lifestylový magazín na Slovensku , ktorý sa zameriava na ženy od 14 rokov . 

Dokáže tak zasiahnuť široké publikum , ktorému je aktuálne venovaná malá pozornosť . 
Nevýhody : Najsilnejší sme v printe , avšak naša cieľová skupina najviac konzumuje obsah 

prostredníctvom internetu , kde nie sme jednotkou na trhu .

 

 

 

Lifestylový magazín pre mladé , ambiciózne , sebavedomé dievčatá , ktoré sa zaujímajú o 

módu , kozmetiku , trendy , cestovanie , kultúru . Rady si prečítajú rozhovory s celebritami 
(domácimi a zahraničnými), ktoré sú pre ne inšpiráciou . Sú fresh , žijú online a to očakávajú 

aj v magazíne – „up to date“ rozšírené témy a informácie . HAPPY + FRESH + TRENDY . Vek 14 

- 24 rokov , vzdelanie stredoškolské a vysokoškolské .

 

 

Cieľom je prilákať pre mesačník EMMA nových čitateľov , ktorým nie je ekologické 

zmýšľanie cudzie . Zároveň chceme v tejto oblasti vzdelávať už existujúcich čitateľov a 

širokú verejnosť a podnietiť ich k spoločensky zodpovednému životu .

 

 

EMMA ide EKO , sleduj AKO a a buď AKO EMMA .

 

AKÉ JE POSLANIE/CIELE SPOLOČNOSTI?

KTO JE KONKURENCIA A AKO SA OD NEJ ODLIŠUJETE?

AKÉ SÚ VAŠE HLAVNÉ VÝHODY A NEVÝHODY PRE ZÁKAZNÍKA?

KTO JE CIEĽOVÁ SKUPINA SPOLOČNOSTI? AKÉ SÚ JEJ ZVYKLOSTI A AKO VNÍMA 

ZNAČKU?

CIEĽ KOMUNIKÁCIE

KEY MESSAGE

PRODUKČNÉ  DETAILY

Začiatok je naplánovaný od májového čísla . Trvanie kampane – 2 mesiace .

 

 

Rozpočet záleží od vybraných mediatypov . Počítame s nákladmi zhruba okolo 30 000 EUR . 

 

AKÝ JE ROZPOČET NA KAMPAŇ?

AKÝ JE TERMÍN REALIZÁCIE KAMPANE?
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AKÉ FORMÁTY MAJÚ BYŤ V KAMPANI POUŽITÉ?
Nechávame voľnú ruku partnerskej agentúre , sme otvorení všetkým možnostiam .

Cieľová skupina komunikuje obsah prevažne cez mobilné zariadenia a sociálne siete sú 

súčasťou ich dennej reality .

Pre kampaň ponúkame všetky tituly vydavateľstva News and Media Holding (print + 

online). Je možné využiť ich reklamné plochy aj natívny obsah podľa nápadu agentúry .


