Intro do kampane

Refresher je fresh web pre fresh ludi, tvorca prémiového digitalneho obsahu, produktov a sluZieb a
najcitanejSi slovensky lifestylovy web medzi milenialmi. Chceme prinaSat navstevnikom lifestyleovy
obsah, zabavat, edukovat a pozitivnym smerom ovplyviiovat modernu generaciu, ktora nebude vnimat’
svet Cierno-bielo. Zakladné hodnoty znacky su proaktivita, timova hra, spolahlivost, Uprimnost, kreativita,
pracovitost.

Zero waste trend na Slovensku vyvrcholil v roku 2018, odkedy sa poZiadavky milenialov na znacky
rozsirili z “chceme €o najlacnejSie rieSenie” na “nemusi byt lacné, ale malo by byt recyklovatelné,
eco-friendly, fairtrade”. Reakcia znaciek bola vo forme eliminacie slamiek, plastovych poharov a podobne,
za €o ziskali organické PR v médiach a potlesk u ludi. Z naSej investigativy sme zistili, Ze recyklacia na
Slovensku nefunguje Uplne optimalne. Je dobrou vstupnou branou k ekologickejSiemu Zivotu, no naSou
kampariou chceme mladym komunikovat, Ze fiou “zelensi” Zivotny Styl zd'aleka nekon&i. V roku 2019
potrebujeme na ceste za lepSou planétou ponuknut viac hibSich ekologickych rieSeni.

e Ciele kampane
o Edukacia milenialov ohladom cirkularnej ( obehovej) ekonomiky a pristupu k zdrojom
o Key message
o Mileniali vnimaju trend udrzatelnosti, av3ak triedenie odpadu dnes uz nestaci.
e Co budeme komunikovat:
o web s provokativnym nazvom (priklad: Nebud eko / Recyklacia je nani€ / Stop recyklacii)
o edukacia na tému nedostatkov fungovania recyklacie na Slovensku a viac info z
cirkularnej ekonomiky napojena na nasu investigativnu pracu odhalujucu podvodné
praktiky v odpadovom priemysle
o séria edukacnych &lankov (umiestnenych na web) pokryvajlca tému zero-waste do hibky
- napr. na témy “Co sa skuto€ne deje s odpadom”, “ako spravne recyklovat”, “5
jednoduchych tipov na zero-waste bez minutia €”, a pod. Clanky st embednuté z webu
Refresher.sk a investigativny ¢lanok je dostupny len pre predplatitelov
e Formaty kampane, ktoré bude mozné vyuzit
o Online forma. Komunikacia videom na hlavhom webe kampane + provoka¢nym
teasingom videa v rdmci Youtube prerolls a Instagram story
® Cielova skupina
o Moderna cielfova skupina, ktora sa zaujima o aktualne dianie a trendy Zivotného Stylu vo
veku 18-34 Zijuca na Slovensku, ktora:
m nekupuje plasty a désledne separuje
m  kozmetiku si starostlivo vybera s ohfadom na tvorbu minimu odpadu
m nevyhadzuje jedlo
m nechodi na aute, ale pouziva rad3ej bicykel/MHD
m nakupuje v zero waste obchodoch
e Co potrebujeme od agentury
o Tvorba kreativneho konceptu na realizaciu kampane, budujucej povedomie o fungovani
odpadového priemyslu na Slovensku a komunikaciu rieSeni pre milenialov vo forme
edukacie o obehovej ekonomike. Vystupy by mali zahfiat’ aj:
m Branding / identita projektu



Spracovanie webu (nazov + dizajn + copywriting)
m Viralne video o fungovani odpadového priemyslu na Slovensku a moznostiach,
ktoré ponuka obehova ekonomika
m Spracovanie 30s provokativneho spotu z hlavného videa k YouTube pre-roll
kampani
Insight:
o Odpadoveé firmy recyklovany odpad ¢asto spoja do jedného kontajnera, pripadne odpad
vysypu v blizkosti obce, ktora si neskér u danej firmy zaplati jeho odpratanie.
o Milenidli vnimaju trend udrzatelnosti, ale triedenie odpadu dnes uz nestaci. Su to prave
oni, kto bude v blizkej buducnosti rozhodovat’ o smerovani nade;j krajiny.
Preco sa ludia zapoja:
o Obsah edukativnou formou vysvetli fungovanie odpadového priemyslu na Slovensku,
ktory v mnohych pripadoch ich poctivost s recyklaciou robi bezpredmetnou.
o Rozburené emdcie a kvalitna investigativa dovedu k organickému Sireniu obsahu
KPI kampane
o Zasah 250 000+ unikatnych pouzivatelov v ramci hlavnej ciefovej skupiny (navstevnost
stranky podla GA)
o 1000+ novych registrovanych pouzivatelov (v ramci ro€ného predplatného Refresher+)
Terminy - deadline konceptu / deadline realizacie
o Deadline dodania: 10.03.
o Zaciatok kampane: 01.04.
o Vyvrcholenie kampane: 22.04. (Defi Zeme) publikaciou edukativneho ¢lanku o tom ako
Zit viac v sulade s cirkularnou ekonomikou
o Vyhodnotenie kampane: 01.05.
Budget
o 30000,-€



