e Kontentino

Klient: Kontentino

Nazov projektu: Recykluj evergreeny s Kontentinom

Zamer: Navrhnut komunikacny koncept pre novu analyticko-planovaciu funkciu v Kontentine, ktora
umoziiuje recyklovat kontent.

Kontaktna osoba: Martina Balazova

1. Niec€o o znacke Kontentino
Kontentino je social media nastroj, ktory umoZfuje marketerom planovat prispevky na socialne siete,
ulahéit’ spolupracu a schvalovanie v ramci timu, ako aj medzi agenturou a klientom. Tymto spdsobom
umoznuje agentdram uSetrit az 30% Casu, ktory bezne stravia vykonavanim operativnych uloh a mézu sa
sustredit’ na kreativnu €ast’ ich prace.

Zakladné hodnoty: zlepSenie spoluprace, Setrenie ¢asu, zvySenie efektivity, transparentnost.

2. Recykluj evergreeny s Kontentinom

e Cirkularna ekonomika predstavuje spdsob, akym firmy dokazu pristupovat SetrnejSie k vyuzivaniu
zdrojov a to sa nemusi vztahovat len na zdroje hmotné, ale aj na oblast napadov, digitalneho obsahu
a socialnych sieti.
Vymyslanie nového obsahu je zdihavé, drahé a Sasto zbyto&né.
Nova funkcia v Kontentine odbremeni cely tim, ktory sa na tvorbe obsahu podiela. Identifikuje
evergreen kontent a umoZzni automatizaciu opatovného zdiefania evergreen postov, ktoré dosiahli
dobré vysledky. Timy sa mo6zZzu venovat dalSim uloham a vyuzivat svoju energiu a potencial
efektivnejSie.

e Tone of voice: entuziasticky, jemne hravy, podpori fudi spravit nieco, o este nerobili.

3. Zadanie pre agenturu
Nazov pre novu analyticku funkciu.
Kampani, kde upozornime na tdto analyticku funkciu, ktora sama vyhodnoti najlepsi kontent na recyklaciu.
Jej su€astou bude challenge na socialnych sietach, kde Kontentino vyzve agentury, aby zacali aspofi s
jednou aktivitou, ktora podpori cirkularnu ekonomiku a vysledok zdielali so svojim publikom na socialnych
sietach. Agentury nasledne vyzvu ich publikum, aby zmenou aspon jedného navyku/€innosti Sirili myslienku
udrZatefnosti a cirkularnej ekonomiky dalej, a podelili sa o fiu na socialnych sietach.
Jednotny hashtag pre celu kampari.

4. Cielova skupina
Primarna cielova skupina - agentury - social media manazéri z agentur ¢asto spadaju pod generaciu Y a
kedZe sami su jej su€astou, velmi dobre rozumeju jej spravaniu a mysleniu, vedia tuto cielovu skupinu
oslovit' vyjadrovanim jej vlastnym. Snazia sa o ekologickejSi svet. Zaoberaju sa tym doma a vdaka
Kontentinu sa tomu budu méct venovat’ aj v praci.

Sekundarna cielova skupina - Siroka verejnost - generacia Y, recipienti obsahu tvoreného agentdrami,
ludia od 18 do 34 rokov, velmi aktivni na socialnych sietach. Timovi hraci, ktori sa zaujimaju o svet okolo
seba, zivot v komunite a aktivne sa dornho zapajaju. Na socialnych sietach su fanusikmi reklamnych
agentur. Zapajaju sa do challengov. Cirkularna ekonomika je nie€o, ¢o ich zaujima.
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5. Ciele a sposob ich merania
Primarny ciel: Najmenej 30% zo slovenskych klientov (24 agentur si aktivuje novu analyticku funkciu).
Sekundarny ciel: Novi klienti. Asporfi 20% medzikvartalny narast platiacich zakaznikov.
Terciarny ciel: Zasah Sirokej verejnosti. Najmenej 750 hashtagov pouZitych.

6. Media KPIs: Meratelné vysledky v médiach
Dosah na socialnych sietach: minimalne 30.000 fudi so zaujmami o social media (zaujmy: Social Media
Today, HubSpot, Jon Loomer Digital, Social Media Examiner), ¢o predstavuje 25% z celkovej cielovej
skupiny na FB (priblizne 120.000 uzivatelov).

7. Co chceme povedat’
Zodpovedne sa m6zeme spravat vo vSetkych oblastiach Zivota, aj v praci. Principy cirkularnej ekonomiky
funguju vSade, nielen v moédnom dizajne, ekoldgii, ale aj v marketingu a social media. Kontentino vam
pombdze zbyto€ne nevyhadzovat napady, ktoré funguju.

8. Komunikaéné kanaly, ktoré mézeme vyuzit’
Landing page, ktora komunikuje napad a benefity cirkularnej ekonomiky, recyklaciu social media obsahu a
novu funkciu Kontentina
Newsletter pre klientov Kontentina
Facebook kamparn

Instagram kamparn

9. Rozpocet kampane
700€ (landing page: cca. 300€, newsletter: cca. 80€, medialny rozpocet: cca. 300€)

10. InSpiracia
#Trashtag Challenge - vyzva na socialnych sietach, kde ludia najprv odfotia neporiadok vo svojom okoli
(ulice, parky), a potom sa odfotia s upratanym miestom. Viralne sa tak zacala Sirit iniciativa, kde ludia
robia nieo pozitivhe pre Zivotné prostredie.

11. Timing/DDL Projektu
01/04/2019 Prezentacia prvého navrhu kampane
29/04/2019 Spustenie kampane a novej funkcie v analytike Kontentina

Trvanie kampane 1 mesiac

29/05/2019 Koniec kampane

03/06/2019 Vyhodnotenie primarneho ciela
01/07/2019 Vyhodnotenie sekundarneho ciela
01/07/2019 Vyhodnotenie terciarneho ciela



